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บทสรุปผูบริหาร 

 เศรษฐกิจและการตลาดหมอนไหม 

ภาพรวมเศรษฐกิจหมอนไหมในชวงป 2555 มีมูลคาการสงออกรวมขยายตัว โดยผลิตภัณฑไหมมี

สัดสวนการนําเขามากท่ีสุดรอยละ 54.31 เม่ือเท่ียบกับสินคาประเภทอ่ืน ซ่ึงเปนท่ีนาสังเกตุวาผลิตภัณฑไหมซ่ึง

เปนสินคาข้ันสุดทายหรือสินคาท่ีแปรเปลี่ยนเปนสินคาสําเร็จรูปแลว ไดรับการตอบรับจากตลาดดีข้ึน 

จากขอมูลสถิติของกรมหมอนไหม ผลิตภัณฑไหมมีการนําเขามากท่ีสุดรอยละ 68.48 ผลิตภัณฑไหมมี

การขยายตัวมากท่ีสุดถึงรอยละ 204.05 คิดเปนมูลคา 68,224,868 บาท แสดงถึงการตื่นตัวของตลาดใน

ประเทศสําหรับการบริโภคผลิตภัณฑไหมอยางกาวกระโดด เนื่องจากมีกิจกรรมการกระตุนตลาดจากภาครัฐ

หลายโครงการ อาทิ การจัดนิทรรศการสาธิตและออกรานจําหนายสินคาไหมไทย โครงการตลาดนัดเสนไหม 

โครงการไหมไทยเทิดพระเกียรติฯ สงผลใหผูบริโภคตองการสินคาปลายน้ําในรูปแบบท่ีแปรรูปแลวโดยเฉพาะ

ผลิตภัณฑไหม จนตองมีการนําเขาจากตางประเทศเพ่ิมข้ึนอยางมาก 

ในทางกลับกัน ผาไหมท่ียังไมสรางมูลคาเพ่ิมทางแฟชั่น เชน เสื้อผา รองเทา และเครื่องแตงกายชนิด

อ่ืนๆ มีมูลคาเปลี่ยนแปลงท้ังนําเขาและสงออก โดยสงออกเพ่ิมข้ึนรอยละ 32.98 และนําเขาลดลงรอยละ 

16.41 ตามลําดับ สะทอนใหเห็นคานิยมในการบริโภคสินคาของคนไทยท่ีตองการสินคาปลายน้ําท่ีถูกแปรรูป

ผลิตภัณฑเสร็จเรียบรอยแลว อาจสงผลสะทอนสถานะของผลิตภัณฑไหมไทยในปจจุบันท่ีอยูก่ึงกลาง ระหวาง 

สินคาระดับบนกับระดับลาง ทําใหตองเผชิญกับการแขงขันท่ีรุนแรงในตลาดท้ัง 2 ระดับ โดยตลาดระดับบน 

ไทยตองเผชิญกับคูแขงซ่ึงมีความไดเปรียบในดานชื่อเสียงของผลิตภัณฑ การออกแบบ และคุณภาพ 

โดยเฉพาะจาก อิตาลี่ ฝรั่งเศส หรือแมแตคูแขงในเอเชีย อาทิ ฮองกง ซ่ึงปจจุบันกําลังเรงรุกตลาดอยางหนัก 

ดวยการสรางตราสินคา  เปนของตนเอง ขณะท่ีตลาดระดับลางไทยตองเผชิญกับการแขงขันจากจีน อินเดีย 

ปากีสถาน และเวียดนาม ซ่ึงมีความไดเปรียบดานตนทุนแรงงาน โดยเฉพาะจีน และอินเดีย ซ่ึงมีตนทุนคาจาง

แรงงานท่ีต่ํา และยังมีแหลง วัตถุดิบสําคัญท้ังฝาย และเสนใยอ่ืน ท่ีนอกเหนือจากไหมอีก 

รายงานการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทย ไดริเริ่มข้ึน
จากสํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู (องคการมหาชน) โดยเล็งเห็นถึงความสําคัญของไหมไทย และการ
บริโภคไหมไทยท่ีมีจํานวนลดนอยลง เนื่องจากผูผลิตไหมไทยสวนใหญผลิตไหมจากทักษะความชํานาญและ
ความเขาใจท่ีสืบทอดกันมา ขาดการออกแบบเชิงสุนทรียภาพควบคูกับการออกแบบเชิงวิศวกรรม ทําให
ผลิตภัณฑท่ีผลิตออกมามีคุณสมบัติไมเหมาะสมกับการใชงาน ขาดความคงทน มีความสูญเปลาของวัสดุและ
แรงงาน ทําใหมีตนทุนสูง ในสวนผูบริโภคมีความเขาใจผิดในเรื่องคุณสมบัติของไหม การดูแลรักษา วิธีการใช 
อีกท้ังรูปแบบและลวดลายยังไมมีความรวมสมัย หากผูบริโภคเขาใจถึงคุณสมบัติของไหมไทย ชนิด และ
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ประเภทของไหมไทย และผูผลิตไหมไทยสามารถพัฒนาการออกแบบลวดลายท่ีหลากหลายมากข้ึน สวมใสงาย 
และเหมาะสมกับทุกโอกาสแลวนั้น จะสามารถกระตุนการบริโภคไหมไทยในประเทศไทยและจะทําใหไหมไทย
มีชื่อเสียงในระดับประเทศไดดียิ่งข้ึน อีกท้ังยังสามารถแขงขันในตลาดโลกไดอยางมีศักยภาพ 

ประเทศไทยมีศักยภาพในการสงออกสูงมีตลาดการสงออกกวางขวางเกือบท่ัวโลกโดยมีสวนแบงของ
ตลาดประมาณ 1.76% ประกอบดวย รังไหม ไหมดิบ เศษไหม ดายไหม ดายไหมจากเศษไหม ผาไหม และ
ผลิตภัณฑผาไหม ผาไหมทอดวยมือท่ีผลิตในประเทศไทยซ่ึงมีความละเอียดออนประณีตสวยงาม มีความแวว
วาวในตัวเอง       มีลวดลายและสีสันโดษเดนเปนพิเศษ แตกตางจากผาไหมของประเทศอ่ืนๆ มีคุณภาพดีและ
เปนสินคาท่ีกําลังไดรับความนิยมสูงจากผูบริโภคในตางประเทศตลาดสงออกท่ีสําคัญจึงมีแนวโนมการสงออกท่ี
เพ่ิมข้ึนในระยะยาว  

การศึกษาวิจัยฯมีวัตถุประสงค ดังนี้ 

• เพ่ือสงเสริมใหคนไทย โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหมบริโภคไหมไทยเพ่ิมข้ึน โดยการเผยแพรคุณคา      
อัตลักษณ และคุณลักษณะเดนของไหมไทยสูประชาชนท่ัวไป พรอมท้ังสงเสริมและกระตุนการบริโภค
ไหมไทยใหเพ่ิมมากข้ึน  

• เพ่ือสรางตนแบบกระบวนการเพ่ิมมูลคาไหมไทยและผลิตภัณฑท่ีทําจากไหมไทย โดยการพัฒนาไหม
ไทยใหมีคุณสมบัติและภาพลักษณท่ีรวมสมัย และใหเกิดความสามารถทางการแขงขันกับตลาดโลกได 

• เพ่ือรวบรวมองคความรูและเผยแพรดานการพัฒนาตนแบบไหมไทยใหกับผูประกอบการ/ผูผลิต และ
นักออกแบบ ไดนําไปใชประโยชนในการพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑ 
 

กลุมเปาหมายหลัก 

• ผูบริโภคคนไทย โดยเนนท่ี คนรุนใหมเขตเมืองใหญของประเทศไทย อายุเฉลี่ย 25-35 ป 
กลุมเปาหมายรอง 

• ผูผลิตผาไหมเชิงอุตสาหกรรมและหัตถอุตสาหกรรมในประเทศไทย  

• ผูประกอบการ/นักออกแบบชั้นนํา ท่ีมีแบรนดสินคาระดับสากล 

โดยการศึกษาวิจัยดังกลาว ครอบคลุมถึงการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการ
ตลาดของผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย ดังนี้  

1. ศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับและคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของนัก
ออกแบบไทยและสากล 

2. ศึกษาวิจัยพฤติกรรมผูบริโภคและการรับรูคุณสมบัติไหมไทยของผูบริโภคไทย 

3. ศึกษาเชิงเปรียบเทียบภูมิปญญาไทยกับนานาชาติท่ีเก่ียวของกับวัตถุดิบไหม กระบวนการ
ผลิต และเทคนิคการผลิต 

4. สรุปการวิจัยอัตลักษณและศักยภาพของการออกแบบเชิงวัฒนธรรม 
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5. ศึกษาและรวบรวมขอมูลแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคาไลฟสไตลของ
โลก ฤดูกาล Spring/Summer 2015 

6. รวบรวม สังเคราะห และสรุปขอมูลผลการศึกษาและวิจัย  

ผลท่ีไดรับ 

1. เกิดองคความรูดานกระบวนการออกแบบและพัฒนาไหมไทยรวมสมัย พรอมถายทอดให
หนวยงานภาครัฐ องคกรธุรกิจ และนักออกแบบท่ีเก่ียวของ นําไปพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑ
ไหมไทยใหมีชื่อเสียงและเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจ 

2. สรางการยอมรับและตระหนักถึงคุณสมบัติและภาพลักษณรวมสมัยของไหมไทยท่ีหมาะสม
กับลักษณะการใชงานในชีวิตประจําวันแกประชาชนท้ังในและตางประเทศ 

3. มีการบริโภคผาไหมไทยเพ่ิมมากข้ึนในประเทศและตางประเทศ 

ผลกระทบเชิงบวก 

1. มีการเผยแพรองคความรูดานการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑ สรางแรงบันดาลใจในการคิดคน 
สรางนวัตกรรม นําไปสูการเพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑ 

2. ประชาชนรับรูถึงคุณลักษณะของไหมไทยไดอยางชัดเจนและถูกตอง 
3. กระตุนการบริโภคไหมไทยในประเทศใหเพ่ิมมากข้ึน 
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บทคัดยอ 

 

โครงการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย 

 การศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยดวย
กระบวนการและแนวทางการจัดเก็บขอมูลในรูปแบบปฐมภูมิและทุติยภูมิ  ดังนี้ คือ 

1. การสํารวจเอกสาร และผลการศึกษาวิจัยท่ีเก่ียวของ 
2. การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานไหมไทย 

3. การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม 

4. การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) 

5. การสัมภาษณผูประกอบ/นักออกแบบและศึกษาดูงานในตางประเทศ ณ สาธารณรัฐอิตาลี  
 ขอมูลท้ังหมดไดถูกนํามาวิเคราะหและสังเคราะหเพ่ือใหไดผลการศึกษาและสรุปผลไดวาอัตลักษณไหม
ไทยมีท้ังในเชิงบวกและเชิงลบในมุมมองของผูเก่ียวของท้ังนักออกแบบ ผูผลิต ผูบริโภค เปนตน และไดนําผลการ
สรุปอัตลักษณดังกลาวไปจัดประชุมกลุมยอยเพ่ือวิภาคผลการศึกษาเบื้องตน จากคณะท่ีปรึกษาโครงการ รวมกับ 
ผูผลิต ผูบริโภค นักออกแบบ นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศไทย ซ่ึงไดรับ
ความเห็นท่ีเปนในแนวทางเดียวกัน เก่ียวกับอัตลักษณไหมไทย ซ่ึงสามารถระบุรายละเอียดไดดังตอไปนี้ 
 

 อัตลักษณไหมไทยในเชิงบวก 

 ความสวยงามดวยความมันวาว (Luster)  

ดวยคุณสมบัติของวัตถุดิบคือเสนไหมของไทย ท่ีมีความสามารถในการสะทอนแสงไดอยางสวยงาม ทําให
มีความโดดเดนเม่ือเปรียบเทียบกับเสนใยอ่ืนๆ หรือ เสนไหมจากประเทศอ่ืน เชน จีน อินเดีย เปนตน ความ     

มันวาวดังกลาวเปนคุณสมบัติท่ีมีคุณคาในสายตาผูบริโภค ซ่ึงสะทอนไดจากขอมูลปฐมภูมิท้ังหมด โดยเฉพาะจาก
การสัมภาษณนักออกแบบ และผูเชี่ยวชาญในอิตาลี โดยผาไหมท่ีไมมีความมันวาว เชน ผาไหมอีรี่ เปนตน ไมไดรับ
การยอมรับเทาท่ีควร ดวยเหตุนี้ การออกแบบพัฒนาผาไหมไทย ควรคํานึงถึงความมันวาวท่ีเหมาะสมในผลิตภัณฑ
ตางๆ ไมวาเสื้อผา เครื่องแตงกาย และ เคหะสิ่งทอ 

 ความไมสมํ่าเสมอของเสนดายและผาท่ีมีมิติ (Uneven) 

ถึงแมวาความไมสมํ่าเสมอของเสนไหมไทยเปนคุณสมบัติท่ีอาจถูกพูดถึงในแงลบบางครั้ง แตโดยรวม
ความไมสมํ่าเสมอนี้เปนอัตลักษณท่ีโดดเดน และสามารถพัฒนามาใชในดานบวกได ซ่ึงสมบัตินี้เปนประเด็นท่ี
สําคัญท่ีถูกกลาวถึงเปนอยางมากจากการสํารวจ และความเห็นของท่ีปรึกษาตางประเทศ การประชุมและ
อภิปรายเฉพาะกลุมเนื่องจากผาไหมท่ีทอไดจากเสนดายท่ีไมเรียบจนเกินไป ทําใหผามีมิติ โดยแนวโนมของ
เสนดายยุคใหม  เนนผิวสัมผัสและพ้ืนผิวของเสนดาย (Textured) ผาไหมยุคใหมควรมีการออกแบบโดยเนนเพ่ิม
มิติบนผา ไมวาจากการออกแบบเสนดาย เทคนิคการทอ การพิมพ และการตกแตงสําเร็จ 
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 เนื้อผาและสีท่ีใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่น (Fluid) 

ผาไหมไทยมีอัตลักษณท่ีมีความหรูหราและใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่นของสีและเนื้อผาท่ีทอ จาก
ขอมูลในการศึกษาพบวาผูใชชอบความสวยงามเนื่องจากผาไหมไทยมีการทอแบบดั้งเดิม การยอมสีธรรมชาติใน
บางกรณี และการใหลวดลายท่ีมีเทคนิคชั้นสูง เชน ผามัดหม่ี ผาลายน้ําไหล เปนตน ทําใหสวมใสแลวเสริมบารมี 
และดูสูงศักดิ์ 
 ลวดลายโดดเดนบนเนื้อผา (Graphical) 

ผาไหมไทยมีลวดลายโดดเดน มีภาพลักษณแปลกใหม (Exotic) ในสายตานักออกแบบ และผูบริโภค
ตางชาติ ผูบริโภคในประเทศโดยจากการประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุมและการศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู 
การยอมรับซ่ึงไดจากการสัมภาษณผูประกอบการแฟชั่นชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี มีความเห็นเปนแนวทาง
เดียวกันคือชอบลวดลายอัตลักษณผาไหมไทยของแตละทองถ่ินท่ีแตกตางกัน บงบอก วัฒนธรรม ความเปนไทย  
ดูมีฐานะ มีราคา เชน ผาไหมยกดอก เปนตน ซ่ึงใชเทคนิคการทอชั้นสูง ใหลายดอกคมชัด และโดดเดน เทียบเทา
เทคนคิการทอแจ็คการด (Jacquard) ของตางประเทศท่ีเนนลายนูนของลวดลายผา  

จากอัตลักษณไหมไทยท้ังสี่ขอท่ีกลาวมา ซ่ึงสะทอนจากการวิเคราะหและสังเคราะหขอมูลปฐมภูมิและ
ทุติยภูมิ ทําใหสามารถเห็นแนวทางพัฒนาการออกแบบผาไหมไทยไดชัดเจนข้ึน หากแตวายังมีขอจํากัดของ     
อัตลักษณผาไหมไทยในดานลบ ซ่ึงควรมีการพัฒนาอยางตอเนื่อง 

 

 อัตลักษณไหมไทยในเชิงลบ 

 ผาไหมไทยใชโดยผูสูงวัย 

ความเห็นจากการสํารวจขอมูลพบวาผาไหมเหมาะสําหรับผูสวมใสท่ีมีอายุมาก หรือ ขาราชการ ไมเปนท่ี
นิยมนํามาตัดใชสําหรับกลุมเปาหมายท่ีมีอายุนอย โดยความเห็นนี้ชัดเจนมากสําหรับตลาดในประเทศ จึงควรมี
การปรับสี และ ลวดลายใหรวมสมัยมากข้ึน เพ่ือเขาสูกลุมเปาหมายท่ีอายุนอยลง 
 ผาไหมใชไมไดทุกวัน ดูแลรักษายาก 

เนื่องจากความเขาใจวาผาไหมเหมาะสําหรับงานมงคล พิธีกรรม จึงไมนิยมมาใชตัดชุดทํางานท่ีใชทุกวัน 
นอกจากนี้ยังมีคาใชจายในการดูแลสูง โดยผูใชเนนการซักแหงเปนหลัก จึงทําใหผูบริโภคหลีกเลี่ยงการใชผาไหม 
จึงควรมีการใหความรูท่ีถูกตองแกผูบริโภคในการดูแล รักษา ซ่ึงสามารถทําไดเองโดยซักมือ ดวยน้ํายาท่ีเหมาะสม 
แทนการซักแหง 
 ผาไหมสวมใสไมสบาย  

ชุดผาไหมโดยมากมีการตัดเย็บโดยมีการใชผารองใน เพ่ือใหไดโครงสรางท่ีอยูตัว มีทรง และบอยครั้งมี
การใชผารองในท่ีไมเหมาะสมจึงทําใหระบายเหง่ือไดไมดี ผูบริโภคจึงมีความเห็นในดานลบตอชุดผาไหม จึงควรมี
การปรับเปลี่ยนการใชผารองในท่ีเหมาะสม  

โดยสรุปการพัฒนาผาไหมไทยสูผาไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) จึงควรพัฒนาอัตลักษณเชิง
บวกท้ังสี่ขอท่ีกลาวมา (Luster, Uneven, Fluid, Graphical) ใหโดดเดนและรวมสมัยมากข้ึน และปรับปรุง          
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อัตลักษณเชิงลบท่ีกลาวมาใหมีขอจํากัดนอยลง เพ่ือพัฒนาคุณภาพผาไหมไทยอยางตอเนื่อง และตอบสนองความ
ตองการของตลาดปจจุบันไดดียิ่งข้ึน 

 

 

 

 

 

 

 

 



ค-1 

 

Abstract 

 

Thailand Textile Institute under the Office of Knowledge Management and 

Development’s initiative, “Modern Thai Silk Support and Budget Project” has conducted 

research on Thai silk identity and its market opportunities by using primary and secondary 

research methods as following: literature review, in-depth interview with experts, 

questionnaires, focus group discussion and overseas study trip in Italy. 

All collected data have been analyzed to give summary of research, which found that 

Thai silk identity has both positive and negative features from points of view of consumers, 

designers and public positive Thai Silk identities are regarding Thai silk identity as following: 

This study results have been shown to public for opinions, including consultants, 

designers, academics and textile experts in Thailand. Opinions from the public have agreed 

with the study results as following. 

Positive Thai silk identities are 

- Luster  

Thai silk filament has brilliant light reflectance feature, which make them 

distinguished from other natural fibers or silk from other countries like China and 

India.  This property has high value perception for consumers both domestic and 

international markets, which was found in all primary research results especially 

from designers’ points of view and Italian textile designers’ points of view. Less 

luster (dull) silk fabrics such as Eri Silk fabrics were not accepted well in Italy. 

With this notion, design of Thai silk fabrics must be highlight Luster characteristic 

in garments and home textile products. 

- Uneven 

Thai silk yarns have uneven characteristic that distinguish them from other yarns.  

This uneven feature should be developed further in positive ways to give 

textured yarns and fabrics.  This characteristic has been mentioned often in four 

grap discussion and during interviews of Italian designers. Recent years have 

shown trendy fabrics to have three-dimensional characteristics, thus uneven 

yarns with techniques of weaving, printing and finishing that promote uneven 

effects on fabrics are encouraged. 
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- Fluid 

Thai silk fabrics have fluid perception due to their uniqueness in traditional 

weaving patterns and coloring techniques such as Mud-mee etc. Their fluid look 

has been perceived by consumers as luxury fabrics with distinguished look.    

- Graphical  

Thai silk fabrics have distinguished patterns and motifs with exotic image from 

Italian designer’s opinions. From focus group discussion in Thailand found similar 

opinions. Exotic images of Thai silk fabrics are due to different graphical designs 

according to local wisdom and techniques specialized by areas of production.  

Thai silk fabrics have unique motif such as Yok-dok weaving technique.  This 

technique has distinguished feature similar to Jacquard weaving technique, 

which are in demand in modern fabrics to give outstanding look. 

 Although positive identities of Thai silk have been captured from this research, which 

should be furthered developed to give distinguished fabrics and products, some negative 

identities also found in this study.  Three negative features associated with Thai silk fabrics are 

realized, firstly, Consumers identified Thai silk clothing with older target group.  Young people 

are reluctant to used silk as the products have captured mature image.  Secondly, consumers 

identified silk garments for special occasions rather than every day usages.  Caring for silk items 

have been associated with dry-cleaning which have high cost of maintenance.  Thirdly, Thai silk 

garments have been identified as non-functional especially moisture management issue.  This is 

due to the fact that synthetic linings have been used for assembly silk garments in Thailand.  

These negative features have to be improved for quality and responding to market needs 

belter in present markets. 

 In summary, Thai silk identities have to be developed further towards modern thai silk 

concept.  This concept emphasizes on modernizing their positive features of luster, uneven, 

fluid and graphical by developing yarns, weaving patterns, dyeing and printing techniques as 

well as finishing for distinguished look and feel.  As well as reducing negative identities 

associated with Thai silk by improving designs, process and promotion.  Both ways would help 

to improve overall identities and quality of Thai silk, and respond to market needs in better 

manners.         
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กิตติกรรมประกาศ 

 รายงานฉบับสมบูรณผลการศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย เลมนี้สําเร็จ
เรียบรอยไดดวยความกรุณาของคณะท่ีปรึกษาโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย 
(Modern Thai Silk) ท่ีเปนท่ีปรึกษาโครงการเลมนี้ โดยไดใหความรูและชวยแนะนํา ชวยแกไขขอบกพรองตาง ๆ    
ด วยความเอาใจใส อย างดี  ส มํ่าเสมอตลอดมา นอกจากนี้ผู จัดทําโครงการยังได รับ ความกรุณาจาก          
สํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู (องคการมหาชน) และทีมงานท้ังภายในและภายนอกสถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ ท่ีกรุณาแนะนําขอบกพรอง แกไข ปรับปรุงรายงานของโครงการเลมนี้ ใหถูกตองและสมบูรณ
ยิ่งข้ึน คณะผูจัดทําโครงการจึงขอกราบขอบพระคุณทานเปนอยางสูงมา ณ ท่ีนี้  
   

     คณะผูจัดทําโครงการ 
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 บทท่ี 1  

บทนํา 

กิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) 

1.1 หลักการและเหตุผล 

 กิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk)  ภายใตโครงการเพ่ิม
มูลคาของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) โดยใชความคิดสรางสรรค และการท่ีผูประกอบการ/ผูผลิต 
OTOP ท่ีผลิตไหมไทยไดเรียนรู เขาใจถึงการสรางมูลคาเพ่ิมของผลิตภัณฑ ไดรับคําปรึกษาจาก ผูเชี่ยวชาญรอบ
ดาน มีขอมูลวัตถุดิบ วัสดุ ความสําคัญของการออกแบบ และเทรนดการออกแบบของตางประเทศครบถวน จะทํา
ใหผูประกอบการและผูผลิตไดรับรูและเขาใจถึงแนวคิดเชิงลึก สามารถนําความรูไปขยายผลสรางความแตกตาง
ของผลิตภัณฑ สรางมูลคาเพ่ิมอยางตอเนื่องดวยตนเอง และสรางความเชื่อม่ัน และการยอมรับในระดับสากล จะ
เปนการกระตุนและเพ่ิมความตองการบริโภคไหมไทยของประชาชนท่ัวไปมากข้ึน 

1.2 วัตถุประสงค  

• เพ่ือสงเสริมใหคนไทย โดยเฉพาะกลุมคนรุนใหมบริโภคไหมไทยเพ่ิมข้ึน โดยการเผยแพรคุณคา อัตลักษณ 
และคุณลักษณะเดนของไหมไทยสูประชาชนท่ัวไป พรอมท้ังสงเสริมและกระตุนการบริโภคไหมไทยให
เพ่ิมมากข้ึน  

• เพ่ือสรางตนแบบกระบวนการเพ่ิมมูลคาไหมไทยและผลิตภัณฑท่ีทําจากไหมไทย โดยการพัฒนาไหมไทย
ใหมีคุณสมบัติและภาพลักษณท่ีรวมสมัย และใหเกิดความสามารถทางการแขงขันกับตลาดโลกได 

• เพ่ือรวบรวมองคความรูและเผยแพรดานการพัฒนาตนแบบไหมไทยใหกับผูประกอบการ/ผูผลิต และนัก
ออกแบบ ไดนําไปใชประโยชนในการพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑ 
 

กลุมเปาหมายหลัก 

• ผูบริโภคคนไทย โดยเนนท่ี คนรุนใหมเขตเมืองใหญของประเทศไทย อายุเฉลี่ย 25-35 ป 
 

กลุมเปาหมายรอง 

• ผูผลิตผาไหมเชิงอุตสาหกรรมและหัตถอุตสาหกรรมในประเทศไทย  

• ผูประกอบการ 

• นักออกแบบในไทยและตางประเทศ ท่ีมีแบรนดสินคาระดับสากล  
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1.3 ขอบเขตการดําเนินงาน 

1.3.1 ศึกษาวิจัยโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย  

 1.3.1.1 วิจัยอัตลักษณไหมไทย โดยศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับและคุณสมบัติพึงประสงค
ตอไหมไทยของนักออกแบบไทยและสากล วิจัยพฤติกรรมผูบริโภคและการรับรูคุณสมบัติไหมไทยของผูบริโภค
ไทย และศึกษาเชิงเปรียบเทียบภูมิปญญาไทยกับนานาชาติท่ีเก่ียวของกับวัตถุดิบไหม กระบวนการผลิต และ
เทคนิคการผลิต 

 1.3.1.2 ศึกษาและรวบรวมขอมูลแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคาไลฟสไตลของโลก 
ฤดูกาล Spring/Summer 2015 

1.3.2 จัดทําคูมือแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk Design Brief) โดยนําขอมูล 

จาก ขอ 1.3.1 มาจัดทํา 

1.3.3 การพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย  

    -   รับสมัครโรงงานเขารวม 6-10 หนวยงานเพ่ือวิจัยและพัฒนาตนแบบการผลิตไหมไทย สําหรับฤดูกาล 
Spring/Summer 2015 โดยใหมีความสอดคลอง กับอัตลักษณของไหมไทย และมีการประยุกตเทคโนโลยีและ
นวัตกรรมสมัยใหมเขามาบูรณาการในกระบวนการผลิต จัดหาวัตถุดิบท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตสมัยใหม สอดคลอง
กับเทรนดการออกแบบแฟชั่น จํานวน 3 คอลเลคชั่น คอลเลคชั่นละ 5 รูปแบบ รวมเปน 15 รูปแบบ และมี
รูปแบบเพ่ิมเติมอีก 1-5 รูปแบบ 

1.3.4 จัดทํานิทรรศการและนําเสนอผลงานตนแบบ ในขอ 1.3.1-1.3.3 สูผูประกอบการและประชาชนท่ัวไป  

1.4 กรอบแนวคิดการศึกษา 

1.4.1 การศึกษาวิจัยโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทย 

 1) ศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทย  

• จัดหาตัวอยางผาไหมไทย ท่ีมีความหลากหลายและมีคุณภาพดีจํานวนไมนอยกวา 30 ชิ้น จํานวน 2 ชุด 
พรอมรายละเอียดเชิงเทคนิค เพ่ือใชในการศึกษาวิจัย 

• จัดอบรมเชิงปฎิบัติการกระบวนการปรับใชเทรนดในอุตสาหกรรมสิ่งทอใหแกคณะทํางานของผูรับจาง
รวม และทําวิเคราะหแนวโนมการเปลี่ยนแปลงของการออกแบบ จํานวน 5 ฤดูกาล 

• ศึกษาวิจัยพฤติกรรมผูบริโภคและการรับรูคุณสมบัติไหมไทยของผูบริโภคคนไทย แบงเปน 2 กลุม ดังนี้ 
   กลุมท่ี 1 ผูบริโภคไหมไทยประเภทท่ีจําเปนตองสวมใส เนื่องจากทํางาน หรือมีความจําเปนตองสวมใส

ตามโอกาส อาทิ ขาราชการ พนักงานรัฐวิสาหกิจ และ/หรือ พนักงานในอุตสาหกรรมการทองเท่ียวและเดินทางท่ี
ตองสวมใสชุดผาไหมในการทํางาน เปนตน 
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    กลุมท่ี 2 ผูบริโภคไหมไทยประเภทคนไทยท่ัวไปเพ่ือระบุการรับรูและการยอมรับตอภาพลักษณและการ
ใชงานไหมไทย โดยการสัมภาษณ การสังเกตพฤติกรรม การวิจัยเจาะลึกพฤติกรรมลูกคา (Consumer insight) 

 2) ศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับและคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของผูประกอบการ
แฟชั่นไทย โดยการสัมภาษณ การประชุมกลุมยอย (Focus group) ไมนอยกวา 10 ราย 

 3) ศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับ และคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของผูประกอบการ
แฟชั่นชั้นนําในประเทศอิตาลี โดยการสัมภาษณ ไมนอยกวา 4 ราย รวมกับผูเชี่ยวชาญดานการออกแบบสิ่งทอ เพ่ือ
ระบุทิศทางการออกแบบท่ีสอดคลองกับตลาดยุโรประดับสูง  
 4) ศึกษาเชิงเปรียบเทียบระหวางภูมิปญญาของไทยกับตางประเทศท่ีเก่ียวของกับนวัตกรรมการผลิตไหม
และเสนใยธรรมชาติ ประกอบดวย การปรับปรุงวัตถุดิบ นวัตกรรมการผลิต ความเปนไปไดเชิงเทคนิคของเครื่องมือ
และอุปกรณ รูปแบบการใชงาน และทางเลือกในการออกแบบ โดยการลงพ้ืนท่ีวิจัยรวมกับผูเชี่ยวชาญตางประเทศ
และการทบทวนนวัตกรรมเชิงการผลิตและออกแบบไหมในประเทศไทยไมนอยกวา 3 แหง  
 5) จัดประชุมกลุมยอยเพ่ือวิภาคผลการศึกษาเบื้องตน จากคณะท่ีปรึกษาโครงการ รวมกับผูผลิต 
ผูประกอบการ นักออกแบบ นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศไทย ในสาขาท่ี
เก่ียวของ จํานวนรวมไมนอยกวา 50 คน  
           6) วิเคราะหและสังเคราะหผลการศึกษา และจัดทํารายงานสรุปการวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาส
ทางการตลาด พรอมบทคัดยอเปนภาษาอังกฤษ จํานวน 10 ชุด พรอมสําเนาเปนไฟลอิเล็กทรอนิกส จํานวน 10 ชุด  

1.4.2 จัดทําคูมือกรอบความคิดการออกแบบและการพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Design Brief of 

Modern Thai Silk)  

 1) ศึกษาและรวบรวมขอมูลแนวโนมเทรนดการออกแบบของโลก ในฤดูกาล Spring/Summer  2015  

 2) รวบรวมและสังเคราะหขอมูล จัดทําเปนรูปแบบคูมือกรอบแนวความคิดการออกแบบและการพัฒนา
ตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Conceptual Design of Modern Thai silk) เพ่ือเปนคูมืออางอิงในการออกแบบและ
การพัฒนาตนแบบไหมไทย โดยมีสาระสําคัญดังตอไปนี้ 

 สวนท่ี 1 รายละเอียดโครงการ ประกอบดวย 

• วัตถุประสงคและเปาหมายของการพัฒนา Modern Thai Silk 

• แนวทางการกําหนดกรอบระยะเวลาและงบประมาณสําหรับการพัฒนาใหสอดคลองกับฤดูกาล 

• กลุมเปาหมาย และรายละเอียดความตองการใชผลิตภัณฑของกลุมเปาหมาย จําแนกกลุมประเภท  

    ลูกคาธุรกิจและกลุมลูกคาประเภทผูบริโภคท่ัวไป ประกอบดวยรายละเอียดเชิงการใชงาน   
    (Functional) และเชิงความงาม (Aesthetic) แสดงใหเห็นถึง concept, look, style, occasion    

    ดวยรูปภาพพรอมคําอธิบาย 

• โอกาสและเปาหมายทางการตลาด 
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สวนท่ี 2 แนวทางการออกแบบ ประกอบดวย 

• หลักการและเหตุผลของการออกแบบ (Design principal and rational) 

• แนวทางการออกแบบ (Design and Development Direction) 

• ขอจํากัดการออกแบบเชิงเทคนิคและการใชงาน (Design Limitation: technical and usage) 

• กระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑสินคาวัฒนธรรม (Culture Product Development Process 
 

สวนท่ี 3 องคประกอบของการออกแบบ (Design Guide) ประกอบดวย 

• คุณสมบัติท่ีสําคัญของไหมไทย (Technical Specification: care, durability, function) 

• แนวคิดของการออกแบบ Spring/Summer 2015 จํานวน 3-4 Concepts มีรายละเอียดดังนี้ 

- องคประกอบของการออกแบบพรอมตัวอยาง (Design Elements: color, weight, hand,   

   drape, texture) 

- แนวทางการปรับใชสําหรับผลิตภัณฑสําเร็จรูปท่ีสอดคลองกับโอกาสทางการตลาด (Application  

    Guideline for finished product: technical guideline) 

-   ออกแบบและจัดทําเอกสารเผยแพรอัตลักษณไหมไทย และแนวทางการออกแบบไหมไทยรวมสมัย 

    แบบไมติดวัสดุ (Design Brief of Modern Thai Silk) จํานวนไมนอยกวา 100 ชุด 

-   จัดนิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) เพ่ือเผยแพรอัตลักษณไหมไทย และแนวทางการ 
    ออกแบบรวมกับกรมหมอนไหม  

1.4.3 การพัฒนาและจัดทําตนแบบการผลิตไหมไทยรวมสมัย    

            ข้ันตอนการดําเนินการประกอบดวย 

1) คัดเลือกผูประกอบการไทยเขารวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทย อันประกอบดวย ผูผลิตผาไหม 
นักออกแบบสิ่งทอ/สินคาแฟชั่น/สินคาไลฟสไตล จํานวน 6-10 บริษัท ทําการประเมินผูประกอบการ และ
วิเคราะหศักยภาพของเครื่องจักร วัสดุ อุปกรณ และเครื่องมือ ณ สถานประกอบการ รวมกับผูเชี่ยวชาญ
ตางประเทศ นําเสนอผลการคัดเลือกใหแกคณะท่ีปรึกษาโครงการซ่ึงแตงตั้งโดย สบร. (เกณฑการคัดเลือก โปรดดู
เอกสารแนบ ภาคผนวก จ.) 

2) ออกแบบผืนผาไหมไทยรวมสมัย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 จํานวน 15 รูปแบบ 

(จํานวน 3 คอลเลคชั่น คอลเลคชั่นละ 5 รูปแบบ) และผลิตภัณฑใกลเคียงเพ่ิมเติมอีก 1-5 รูปแบบ พรอมจัดทํา
ขอกําหนดเชิงเทคนิค (technical specification) ของตนแบบทุกรายการรวมกับผูเชี่ยวชาญตางประเทศ 
นําเสนอคณะท่ีปรึกษาเพ่ือใหความเห็นชอบ กําหนดใหตนแบบผลิตภัณฑท่ีทําการพัฒนาตองมีคุณสมบัติดังนี้ 

• เปนการออกแบบเชิงความงามและวิศวกรรมตั้งแตเสนดาย (Yarn) ผืนผา (Fabric) และการตกแตง
สําเร็จ (Finishing) 
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•  เปนนวัตกรรมใหมท่ีมีความซับซอน และไมซํ้ากับการออกแบบท่ีมีอยูกอน 

•  คงความเปนอัตลักษณของไหมไทย และมีคุณสมบัติเชิงเทคนิคเหมาะสําหรับการใชในผลิตภัณฑ 

• เปาหมาย และใหมีความสอดคลองกับคูมือกรอบความคิดการออกแบบและการพัฒนาตนแบบ     

    ไหมไทยรวมสมัย  

• มีความเปนไปไดในการผลิต 

• เหมาะสมกับเทรนดการออกแบบ ฤดูกาล Spring/Summer 2015 

       3) ผลิตตนแบบนวัตกรรมไหมไทยรวมสมัย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 จํานวน 15 

รูปแบบ (จํานวน 3 คอลเลคชั่น คอลเลคชั่นละ 5 รูปแบบ) และรูปแบบใกลเคียงเพ่ิมเติมอีก 1-5 ผลิตภัณฑ 
รวมกับผูประกอบการท่ีไดรับการคัดเลือก และ/หรือผลิตตนแบบในหองปฎิบัติการของผูรับจาง  

• จัดประชุมเพ่ือทําความเขาใจแนวทางการออกแบบพรอมชี้แจงขอกําหนดเชิงเทคนิคใหแก  
    ผูประกอบการท่ีไดรับการคัดเลือก 

• ใหคําปรึกษาในการผลิตตนแบบแกผูประกอบการพรอมติดตามความกาวหนาทุก 15 วัน 

• จัดประชุมรวมกับผูเชี่ยวชาญตางประเทศเพ่ือประเมินและคัดเลือกตนแบบท่ีจะใชในการเผยแพร  
    ดําเนินการปรับปรุงตนแบบหากจําเปน 

• นําเสนอผลการคัดเลือกตนแบบและรางเอกสารขอมูลความรูและแนวโนมการออกแบบไหมไทย    

    รวมสมัย ใหคณะท่ีปรึกษาทราบ 

• จัดทําสรุปผลการดําเนินงานพรอมรายงานการพัฒนาตนแบบการผลิตไหมไทยรวมสมัย เปนรูปเลม  
    พรอมตัวอยางตนแบบจํานวน 10 ชุด และไฟลอิเล็คทรอนิคส จํานวน 10 ชุด ประกอบดวยเนื้อหา   
    สวนตางๆ ดังนี้ 

                (1)  บทสรุปผูบริหาร กระบวนการปรับใชอัตลักษณทางวัฒนธรรมในการผลิตสินคา 
                (2)  กรอบความคิดการออกแบบและการพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Conceptual Design of  

                     Modern Thai silk) 2 

                (3)  รายละเอียดการพัฒนาตนแบบแตละรายการ ดังนี้ 
     -   คําอธิบายแนวคิดเชื่อมโยงเทรนดการออกแบบกับอัตลักษณของไหมไทย  
     -   ตัวอยางผลิตภัณฑ  
     -   ขอมูลเชิงเทคนิค Technical instruction เปนภาษาไทยท่ีสามารถทําซํ้าได (แสดง  
         รายละเอียด กระบวนการผลิต เครื่องจักรในการผลิตเสนดาย ผาผืน และการตกแตงสําเร็จ   
         และขอมูลวัตถุดิบ)  

     -   ขอบงชี้การใชสําหรับการผลิตสินคาสําเร็จรูป การดูแลรักษา  
     -   ขอมูลอ่ืนๆท่ีจําเปนสําหรับการผลิตและการใชงาน 

(4)  แนวทางการขยายผลตนแบบในเชิงพาณิชย และการสงเสริมการใชไหมไทยในชีวิตประจําวัน 
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1.4.4 จัดทํา Modern Thai Silk Trend เอกสารขอมูลความรูไหมไทยรวมสมัยและแนวโนมการออกแบบ 

ไหมไทยรวมสมัย  

 1) เอกสารขอมูลแบบไมมีตัวอยาง สําหรับนักออกแบบ ภาคธุรกิจและประชาชนท่ัวไป จํานวน 1,000 ชุด 
พรอมแจกจายในงานนิทรรศการ การเจรจาธุรกิจ และตามท่ี สบร. กําหนด 

  2) เอกสารขอมูลแบบมีตัวอยาง สําหรับแหลงเรียนรู หองสมุดเพ่ือการออกแบบ หนวยงานภาครัฐและ
เอกชนท่ีสนับสนุนการพัฒนาสิ่งทอไทย จํานวน 50 ชุด 

1.4.5 จัดทํานิทรรศการนําเสนอผลงานการพัฒนาตนแบบการผลิตไหมไทยรวมสมัย 

 1)  จัดทํานิทรรศการเผยแพรผลงานตนแบบในรูปแบบเคลื่อนท่ี (POP-UP Display) ในพ้ืนท่ีคาปลีกชั้น
นําของไทย ตามท่ี สบร. กําหนด ไมนอยกวา 3 แหง รวมไมนอยกวา 20 วัน โดยคํานึงถึงการรับรูของ
กลุมเปาหมาย และผลกระทบเชิงกวาง (ตัวอยางเชน Terminal 21, ฟวเจอรพารครังสิต, และ Museum Siam 

เปนตน) 

2)  จัดทําสื่อมัลติมีเดียเพ่ือจัดแสดงในนิทรรศการ อธิบายแนวคิดการออกแบบ อัตลักษณไหมไทย โอกาส
ทางธุรกิจ คุณลักษณะท่ีเหมาะสมกับการใชงานในชีวิตประจําวัน  

3)  สํารวจการรับรู และความคิดเห็นของประชาชนท่ัวไป พรอมสรุปผล 

1.4.6 จัดการเจรจาธุรกิจ  

จัดใหมีการเจรจาธุรกิจระหวางผูผลิตท่ีใชแนวทางการออกแบบ และผูรวมพัฒนาผลิตภัณฑ กับนัก
ออกแบบและผูประกอบการสินคาสําเร็จรูป (เสื้อผา เครื่องประกอบการแตงกาย เคหะสิ่งทอ และสินคาอ่ืนๆ ท่ี
เปนกลุมเปาหมาย) โดยมีรายละเอียดดังนี้ 

1) จัดการนําเสนอเพ่ือแนะนําตนแบบ และผูผลิต 

2) จัดใหมีการพบปะเจรจาธุรกิจ 

1.5 โครงสรางรายงาน 

 รายงานผลการดําเนินกิจกรรมตางๆในโครงการ  โดยในรายงานจะประกอบดวย รายละเอียดตางๆดังนี้ 
- บทสรุปผูบริหาร 
- บทคัดยอ 

- บทท่ี 1 บทนํา 

- บทท่ี 2 เอกสารหรืองานวิจัยท่ีเก่ียวของ 
- บทท่ี 3 วิธีการวิจัย 

- บทท่ี 4 รายงานผลการศึกษาวิจัย 

- บทท่ี 5 สรุปผลการวิจัยและโอกาสการศึกษาวิจัยในอนาคต 

- รายงานสรุปผลการดําเนินกิจกรรมตางๆ 
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- สรุปผลการดําเนินงานท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 2 

- สรุปงานท่ีตองดําเนินงานในงวดตอไป 

- ภาคผนวก  
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บทท่ี 2 

เอกสาร หรือ งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

 จากการศึกษาขอมูลไหมไทย ท้ังดานคุณสมบัติ ท่ีสําคัญของไหมไทยท้ังดานกายภาพและเคมี 
(Technical Specification: care, durability, function etc.) รวมถึงผาไหมแตละภูมิภาค โดยไดจัดยืมผาตัวอยาง
ผาไหมไทยท่ีมีความหลากหลายและคุณภาพดีจากทางกรมหมอนไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ 
ผูประกอบการในโครงการ และผาไหมไทยบางสวนท่ีทางสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอมีอยูมาทําการศึกษา
รวมท้ังสํารวจเอกสาร และผลการศึกษาวิจัยท่ีเก่ียวของกับผาไหม มีดังตอไปนี้ 

2.1 ประวัติของผาไหมไทย 

 การปลูกหมอนเลี้ยงไหมในประเทศไทยเริ่มตนตั้งแตเม่ือใดไมสามารถยืนยันได แตพอสันนิษฐานไดวา    
คงกระทํากันมานานแลว โดยคนไทยท่ีอพยพลงมาจากประเทศจีน  ไดนําไขไหมและพันธุหมอนติดเขามาดวย  

การเลี้ยงไหมในสมัยนั้นไมทํากันเปนล่ําเปนสัน นอกจากจะเลี้ยงไวเพ่ือทอเปนเครื่องนุงหมไวใชเองเทานั้น 
จนกระท่ังมาถึงในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวรัชกาลท่ี 5 ไดมีการปลูกหมอนเลี้ยง
ไหมกันท่ัวไป โดยเฉพาะภาคอีสาน มีการเลี้ยงไหมมากท่ีสุด แตเสนไหมท่ีทําไดนั้นหยาบไมสมํ่าเสมอจะ
นําไปใชทอเปนผาอยางดีไมได ตองมีการสั่งซ้ือไหมดิบและผาไหมชนิดตาง ๆ จากตางประเทศเขามาใชเปน
จํานวนมาก ดังนั้นพระองคจึงทรงมีพระราชดําริจะบํารุงอุดหนุนการทําไหม เพ่ือใหเพียงพอแกการอุปโภค
ภายในประเทศโดยไมตองสั่งซ้ือจากตางประเทศ 

 พ.ศ. 2444 กระทรวงเกษตราธิการซ่ึงมีเจาพระยาเทเวศนวงศวิวัฒนเปนเสนาบดีไดจางผูเชี่ยวชาญ
การปลูกหมอนและการเลี้ยงไหมชาวญี่ปุน โดยมีศาสตราจารยโทยามา (Kametaro Toyama) เปนหัวหนา
คณะเขามาทําการสํารวจหาลูทางในการปรับปรุงการปลูกหมอนเลี้ยงไหมของไทย 

 พ.ศ. 2445 กระทรวงเกษตราธิการไดใหคณะผูเชี่ยวชาญหมอนไหม สาวไหม เพ่ือหาความรูสําหรับใช
เปนแนวทางพิจารณาความเปนไปไดในการปรับปรุงการปลูกหมอนเลี้ยงไหม ในประเทศไทย สวนดานการสาว
ไหม รัชกาลท่ี 5 ทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหขาหลวงในสมเด็จพระพันปหลวงฝกหัดใหเครื่องสาวไหมของ
ญี่ปุน   ชนิดหมุนดวยมือและใชเทาเหยียบ 

พ.ศ. 2446 รัชกาลท่ี 5 ไดทรงพระกรุณาโปรดเกลาฯ ใหตั้งกรมชางไหมข้ึนโดยมี พระเจาลูกยาเธอ
พระองคเจาเพ็ญพัฒนพงษ เปนอธิบดี ท่ีวาการตั้งอยูท่ีตาบลทุงศาลาแดง โดยกรมชางไหมจะมีหนาท่ีดังนี้ 

1) จัดการบํารุงพันธุไหมท่ีเลี้ยงแลวใหดีข้ึน 

2) แนะนําใหราษฎรทําสวนหมอนและเลี้ยงไหมตามแบบวิธีการอยางใหม 
3) ฝกหัดใหราษฎรสาวเสนไหมตามวิธีใหมโดยใชเครื่องสาวไหมชนิดสามัญของญี่ปุนท่ีใช 

หมุนดวยมือหรือเทาเหยียบ 

4) แกไขเปลี่ยนแปลงเครื่องทอผาใหดีข้ึน และฝกหัดราษฎรใหรูจักการทอผาชนิดตาง ๆ ท่ี 

นิยมใชกันท่ัวไป 
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พ.ศ. 2447 ตั้งสาขากองชางไหมข้ึนท่ีมณฑลนครราชสีมาและเปดโรงเรียนชางไหมข้ึน ท่ีตาบล ทุง
ศาลาแดง 

พ.ศ. 2448 กรมชางไหมไดตั้งสาขาข้ึนอีกแหงหนึ่งท่ี บุรีรัมย เรียกวา กองชางไหม เมืองบุรีรัมย 
พ.ศ. 2450 - 2452 กรมชางไหมไดทดลองสงเจาพนักงานชาวญี่ปุนออกไปสอน การทําสวนหมอน      

การเลี้ยงไหมและการสาวไหมตามวิธีสมัยใหม ซ่ึงไดทดลองแลวพบวาดีกวาวิธีเกา ท่ีราษฎรปฏิบัติกันอยู ใหแก
ราษฎรในอําเภอพุธไธสง มณฑลนครราชสีมา จากการทดลองสอนพบวา มีความเปนไปไดจึงไดทําการสอนเพ่ิม
อีก 3 อําเภอ คือ อําเภอรัตนบุรี อําเภอสุวรรณภูมิ และอําเภอพยัฆภูมิพิไสย 

นอกจากสอนการทําไหมแลว กรมชางไหมยังมีแผนจะแจกพันธุไหมใหแก ราษฎรปละ 3 - 4 ครั้ง โดย   
ในครั้งแรกไดแจกเม่ือเดือนพฤษภาคม พ.ศ. 2452 ใหแกราษฎรใน อําเภอพุทไธสง 110 คน อําเภอรัตนบุรี 84 

คน ไดรับคนละตั้งแต 25 แมพันธุข้ึนไป 

 พ.ศ. 2453 กรมการชางไหมไดสอนการทําไหมเพ่ิมข้ึนอีก 6 แหงไดแก เมืองอุบล เมืองรอยเอ็ด        
เมืองสุรินทร เมืองชัยภูมิ อําเภอศรีสะเกษและอําเภอจัตุรัส 

2.2 การปลูกหมอนสําหรับเล้ียงไหม 

การปลูกหมอนและการเลี้ยงไหม ในประเทศไทยไดมีวัฒนาการมาเปนลําดับ โดยแตละภาคของ   
ประเทศไทย มีเทคนิคและวิธีการท่ีคอนขางแตกตางกัน แตสามารถท่ีจะสรุปวิธีการและข้ันตอนของการเลี้ยง
ไหม ไดดังนี้ 

2.2.1 ตนหมอน หมอนเปนอาหารหนอนไหมชนิดเดียวท่ีดีท่ีสุด หมอนเปนพืชในตระกูลมอราซีเอ 
(Moraceae) มีชื่อเปนภาษาอังกฤษวามัลเบอรรี่ (Mulberry) จัดเปนไมยืนตนจําพวกไมพุม ใบมีรูปลักษณะ
ของฐานใบเปนรูปคลายโพธิ์ ปลายใบแหลม ขอบใบหยักเปนแฉกและไมเปนแฉก หรือมีท้ังใบแฉกและใบไม
แฉกในตนเดียวกัน ดอกหมอนจะรวมกันอยูเปนชอๆ ละ 4 - 10 ดอก มีดอกตัวผูและดอกตัวเมียแยกกันอยูคน
ละดอกในตนเดียวกันหรือคนละตน เม่ือดอกตัวเมียไดรับการผสมพันธุก็จะเจริญเติบโตกลายเปนผล มีลักษณะ
เปนผลรวม เชนเดียวกับผลนอยหนาและขนุน ซ่ึงหมอนท่ีรูจักกันอยูในขณะนี้หากจะแบงอยางงาย ๆ มีอยู 2 

ชนิด คือ  
 1) หมอนท่ีปลูกเพ่ือรับประทานผล (Morus Nigra) หมอนชนิดนี้มีผลโตเปนชอ เม่ือผลสุกจะ

มีสีดํารสเปรี้ยวอมหวาน ใชรับประทานได  
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ภาพท่ี 2.1 ตนหมอนท่ีปลูกเพ่ือรับประทานผล (Morus Nigra) 

 2) หมอนท่ีปลูกเพ่ือเลี้ยงไหม (Morus Alba Linn) หมอนชนิดนี้มีผลเปนชอเล็ก ๆ เม่ือผลสุก
จะมีสีแดง รสเปรี้ยว ไมนิยมรับประทาน แตใชเลี้ยงไหมไดดี มีใบโตและปริมาณใบมาก 

 

ภาพท่ี 2.2 หมอนท่ีปลูกเพ่ือเลี้ยงไหม (Morus Alba Linn) 

 

หมอนจัดเปนพืชก่ึงเมืองรอน (Sub Tropical) มีถ่ินกําเนิดอยูในแถบเอเชียเปนสวนใหญ โดยเฉพาะ
ในประเทศจีน ญี่ปุน และไทย หมอนจึงข้ึนไดดีในประเทศไทยเรา ซ่ึงหมอนข้ึนไดดีในดินเกือบทุกชนิดไมวาจะ
ดีหรือคอนขางเลวก็ตาม โดยหมอนตองการความชุมชื้นเล็กนอยในระยะตั้งตัว แตเม่ือโตเต็มท่ีหมอนก็เปนพืชท่ี
ทน     ตอความแหงแลงไดดีพอสมควร อยางไรก็ตามหมอนเจริญเติบโตไดดีท่ีสุดในฤดูฝน ในฤดูแลงจะชะงัก            
การเจริญเติบโตและฟกตัวเพ่ือรอการเจริญเติบโตในฤดูตอไป 

2.2.2 พันธุหมอน หมอนท่ีพบมีในประเทศไทยเราตางก็มีอยูมากมายหลายพันธุ และมีชื่อเรียกท่ี
แตกตางกันออกไปตามแตละทองถ่ิน พันธุหมอนท่ีมีคุณลักษณะท่ีดี นิยมใชในประเทศไทย มี 6 ชนิดไดแก  
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 1) หมอนนอย เปนหมอนท่ีใหดอกตัวผู ก่ิงมีขนาดใหญ ลําตนสีนวล มีตามาก ลักษณะของใบ
หนาเปนมัน สีเขียวแกรูปใบโพธิ์ขอบใบเรียบ ลักษณะท่ีดีของพันธุนี้คือทนแลง ขยายพันธุงายดวยก่ิงปกชํา ให
ผลผลิตประมาณ 1,500-2,000 กิโลกรัม/ไร/ป แตไมตานทานตอโรครากเนา 

 2) หมอนสรอย เปนหมอนท่ีใหดอกตัวผู ก่ิงมีขนาดใหญแตกแขนงมาก ใบมีท้ังขอบใบเรียบ  

และขอบ ใบเวา อยูในตนเดียวกัน ใบบางเหี่ยวเร็ว ผิวใบสากมือ เปนหมอนท่ีทนแลง ใหผลผลิตประมาณ 
2,000 กิโลกรัม/ไร/ป 

 3) หมอนไผ เปนหมอนท่ีใหดอกตัวเมีย ก่ิงมีขนาดปานกลาง ลําก่ิงออนโคง สีน้ําตาลเขียว 
ลักษณะใบเวา มีพ้ืนท่ีใบนอย ใบบางสากมือ ใหผลผลิตต่ํา แตมีขอดีคือ ตานทานโรครากเนา จึงเหมาะสําหรับ
ปลูกเปนตนตอ เพ่ือติดตาหมอนพันธุดีหรือพันธุลูกผสม 

 4) หมอนคุณไพ เปนหมอนท่ีใหดอกตัวเมีย ก่ิงมีขนาดใหญ ขอบใบไมเวา ใบมีลักษณะเปน
คลื่น คอนขางบาง ใหผลผลิตสูงและตานทานตอโรครากเนา แตไมทนแลงและเหี่ยวงาย 

 5) หมอนนครราชสีมา 60 เปนหมอนท่ีใหดอกตัวเมีย ลําตนตั้งตรง ก่ิงสีเทา ใบเปนรูปใบโพธิ์
ใบเลื่อมมัน หนาปานกลาง ผิวใบเรียบ เปนหมอนพันธุลูกผสม ใหผลผลิตประมาณ 3,600 กิโลกรัม/ไร/ป 
ตานทาน ตอโรคราแปง ขยายพันธุดวยวิธีติดตา 

 6) หมอนบุรีรัมย 60 เปนหมอนท่ีใหดอกตัวเมีย ลําตนตั้ง ตรง หลังจากมีการตัดแตงแลว
สามารถแตกก่ิงไดเร็ว ก่ิงมีสีน้ําตาล ใบไมแฉก ผิวใบเรียบ ใบใหญหนา ออนนุม ใหผลผลิตดี ในสภาพท่ีมีน้ํา 
เปนหมอนพันธุลูกผสม ใหผลผลิตประมาณ 4,300 กิโลกรัม/ไร/ป ขยายพันธุโดยการปกชําพันธุหมอนท่ีใชเปน
พันธุสงเสริมไดแก พันธุนครราชสีมา 60 และพันธุบุรีรัมย 60 

2.2.3 การขยายพันธุหมอน หมอนสามารถขยายพันธุไดงายและวิธีนิยมกันมากก็โดย การปกชําก่ิง ซ่ึง
การขยายพันธุหมอนโดยวิธีนี้ควรเลือกก่ิงพันธุท่ีมีอายุไมต่ํากวา 4 เดือน แตท่ีเหมาะสมท่ีสุดควรมีอายุ 1 ป ก่ิง
มีความสมบูรณมีเปลือกสีน้ําตาล ลักษณะของตาตองตูมตาไมเหี่ยว ไมแตกยอดออนหรือฝอ ขนาดก่ิง ควรโต
ขนาดนิ้วมือ หรือประมาณ 1 - 1.5 เซนติเมตร นํามาตัดใหเปนทอนขนาดยาวประมาณ 20 เซนติเมตร หรือให
มีตาทอนละประมาณ 5 - 6 ตา แลวจึงคอยนําไปปกชําตอไป มีวิธีการดังนี้ การปกชําในแปลงปลูกโดยตรง 
และการปกชําในแปลงเพาะชํา 

2.2.4 วัสดุอุปกรณการเลี้ยงไหม สําหรับวัสดุอุปกรณท่ีจําเปนจะตองใชทําการเลี้ยงไหมมีหลายอยาง 
ดังนี้   โตะเลี้ยง กระดงเลี้ยง และอุปกรณตาง ๆ เชน เขียง มีด กรรไกร ตะเกียบ ขนนก กระดาษรอง (อาจใช
กระดาษหนังสือพิมพก็ได) ตระกราใสหมอน เขงใสหมอน ท่ีใส มูลไหม ท่ีรอนเซริซิน (Ceresin) ผาคลุมใบ
หมอน ท่ีฉีดฟอรมาลีน (Formalin) ตาชั่ง เทอรโมมิเตอร และเครื่องวัดความชื้น สารเคมี เชน ผงซักฟอก 
คลอรอก โซดาไฟ สบู ฟอรมาลีน คลอรีน เพบโซล เซริซิน และปูนขาว 

2.2.5 การสรางแปลงหมอนเลี้ยงไหม เปนสิ่งท่ีสําคัญยิ่งของการเลี้ยงไหม จึงมีความจําเปนท่ีจะตองมี
ความเขาใจในการปลูกสรางแปลงอยางถูกตอง นับตั้งแต การคัดเลือกใชพันธุหมอน การเลือกหาสถานท่ีปลูก
หมอน การวางแผนการปลูกหมอน การเตรียมดินปลูกหมอน การปลูกหมอน การปฏิบัติดูแลรักษาหมอน และ
การปองกันกําจัดโรคแมลงศัตรูหมอนท่ีสําคัญ 
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2.2.6 การเลือกหาสถานท่ีปลูกหมอน การปลูกสรางแปลงหมอนข้ึนแตละแปลง เพ่ือใหเปนการ
ถูกตองและเกิดความเหมาะสม จําเปนตองคํานึงถึงดังนี้  

1) สภาพของดิน เพราะดินนับวาเปนสิ่งท่ีสําคัญยิ่งอยางหนึ่ง การปลูกหมอนจึงควรเลือก
พ้ืนท่ีท่ีมีลักษณะของดิน ดังนี้ เปนดินท่ีมีคุณสมบัติทางภายภาพดี ไดแก ดินรวนปนทราย หนาดินลึกไมต่ํากวา 
1 เมตร ความชุมชื้นพอเหมาะ ควรเปนดินท่ีมีความอุดมสมบูรณและรวนซุย  

2) ทําเลท่ีตั้งดีท่ีสุด มีดังนี้ ไมไกลจากโรงเลี้ยงไหมและไมอยูใกลโรงเลี้ยงจนเกินไป 

2.2.7 การวางแผนการปลูกหมอน เม่ือเลือกหาสถานท่ีไดแลว กอนท่ีจะทําการปลูกหมอนจะตอง
วางแผนเสียกอนวาจะทําการเลี้ยงไหมมากนอยแคไหน จะไดกําหนดจํานวนหรือขนาดของแปลงหมอนให
สอดคลองกับแผนการเลี้ยงไหมท่ีวางไว เพ่ือใหมีปริมาณใบหมอนเพียงพอกับ ความตองการ และลดปริมาณ
พ้ืนท่ีปลูกลงไมใหมากเกินความจําเปน ทําใหไมสิ้นเปลืองคาใชจายในการปลูกและการดูแลรักษา 

2.2.8 การเตรียมดินปลูกหมอน สําหรับปลูกหมอนจึงนับวามีความสําคัญมาก ซ่ึงจําเปนตองกระทํา
ดังนี้ ไถพ้ืนท่ีท่ีจะปลูกเสียกอน 1 - 2 ครั้ง ไถพรวนใหลึกประมาณ 30 - 50 เซนติเมตร ใสปูนขาวประมาณ 70 

- 100 กิโลกรัมตอไร เพ่ือเปนการปรับคา PH ของดินใหเหมาะสม ใสปุยคอก ปุยหมัก และเศษพืชตาง ๆ เพ่ือ
ทําใหดินมีความอุดมสมบูรณดียิ่งข้ึน 

2.2.9 การปลูกหมอนเลี้ยงไหม สามารถกระทําในชวงฤดูไหนก็ได ถาหากพ้ืนท่ีนั้นมีการชลประทานท่ีดี
หรือสามารถใหน้ําไดในระยะเวลาท่ีตองการหลุมปลูก ควรจะขุดบริเวณท่ีจะปลูกเปนหลุมหรือเปนรองตื้น ๆ 
บนแปลงปลูกตามระยะปลูก ใหลึกประมาณ 1 หนาจอบ (กวางและลึกประมาณ 5 - 7 นิ้ว) แลวใสปุยคอก ปุย
หมัก หรือเศษพืชตาง ๆ รองกนหลุมกอนปลูก วิธีการปลูกหมอนนับวามีความสําคัญตอการรอดของตนพันธุ
และการเจริญเติบโตของตนหมอน โดยท่ัวไปทํากันอยู 2 วิธี คือ การปลูกดวยก่ิงพันธุโดยตรง และการปลูก
ดวยก่ิงชํา 

2.2.10 การปฏิบัติดูแลรักษาหมอนใหดี มีดังนี้  การรักษาความชื้นโดยหาวัสดุคลุมดิน ใสปุย
อินทรียวัตถุ เชน ปุยคอก และปุยหมัก ปรับสภาพของดินใหอุมน้ําดีข้ึน ใหน้ําในฤดูแลง การระบายน้ํา และ
การใหปุย 

จากการปลูกหมอนและเลี้ยงไหม ผูวิจัยสามารถสรุปไดวา ประกอบดวยข้ันตอนสําคัญ ดังนี้ การเลี้ยง
ไหม การคัดเลือกพันธุหมอน การขยายพันธุหมอน วัสดุอุปกรณ การเลี้ยงไหม การสรางแปลงหมอนไหม การ
เลือกหาสถานท่ีปลูกหมอน การวางแผน การปลูกหมอน การเตรียมดินปลูกหมอน การปลูกหมอน และการ
ปฏิบัติดูแลรักษาหมอน  

 

 

 



13 

 

2.3 การเล้ียงไหม  

การเลี้ยงไหมปจจุบันมี 2 แบบคือ การเลี้ยงไหมแบบครัวเรือน และการเลี้ยงไหมแบบอุตสาหกรรม  

2.3.1 การเล้ียงไหมแบบครัวเรือน 

แหลงท่ีเหมาะสมสําหรับการเลี้ยงไหม ตองมีสภาพแวดลอมท่ีเหมาะสม อุณหภูมิอยูในชวง 20 – 35 

องศาเซลเซียส ความชื้นสัมพัทธ 65 – 80 เปอรเซ็นต โรงเลี้ยงไหมตองหางไกลจากแหลงการใชสารเคมีทาง
การเกษตร และโรงงานอุตสาหกรรม การเลี้ยงไหมแบบครัวเรือนมีข้ันตอนดังนี้ 

2.3.1.1 การเล้ียงไหมแรกฟก  

1) เปดหอกระดาษดํา หรือผาดําใหไขไหมไดรับแสงสวางเวลา 05.00-10.00 น. ไขไหมจะฟกออกเปน
ตัวท้ังหมด 

2) เปดกระดาษหอไขไหม โรยสารโรยตัวไหมประมาณ 1 กรัม ตอตารางฟุต ท้ิงไว 10 – 15 นาทีเพ่ือ
ปองกันโรคไหม 

3) โรยใบหมอนสําหรับไหมแรกฟกท่ีฟนเตรียมไว ประมาณ 30–40 กรัมตอแผน แลวท้ิงไว15–30นาที 

4) คว่ําแผนไขไหมและเคาะแผนไขไหมเบาๆ ใหหนอนไหมหลนลงบนกระดาษรองเลี้ยงไหม แลวใชขน
ไกปดรวมเปนกองใชตะเกียบคีบกระจายตัวหนอนไหมใหมีขนาดพ้ืนท่ี 1.5 – 2.0 เทาของแผนไขไหม 

5) โรยใบหมอนท่ีหั่นขนาด 0.5 x 0.5 ซ.ม. ประมาณ 60 – 80 กรัม ใหสมํ่าเสมอ 

6) ใชวัสดุรักษาความชื้น เชน กาบกลวย วางรอบพ้ืนท่ีเลี้ยงไหม 

7) ใชวัสดุ เชน ใบตองหรือกระดาษคลุมภาชนะเลี้ยงไหม 

2.3.1.2 การเล้ียงไหมวัยออน (วัย 1-3) 

1) ใหใบหมอนหั่นประมาณ 80 กรัม โรยใหสมํ่าเสมอ หลังจากนั้นใหใบหมอนเลี้ยงไหมอีก 2 ครั้งใน
วันแรกนี้ 

2) เพ่ือปองกันใบหมอนเหี่ยวเร็วและควบคุมความชื้นใหเหมาะสมกับหนอนไหมวัยออนควร คลุมดวย
ใบตองหรือผาชุบน้ําหมาดๆ หรือแผนพลาสติกท่ีสะอาด 

2.3.1.3 การเล้ียงไหมวัยแก (วัย 4 – 5) มี 2 วิธีคือ 

1) เลี้ยงไหมโดยวิธีเก็บใบหมอนมาเลี้ยงเหมาะสําหรับเลี้ยงไหมในกระดง 
2) เลี้ยงไหมโดยวิธีตัดก่ิงมาเลี้ยงเหมาะสําหรับเลี้ยงไหมแบบชั้น 

2.3.1.4 การเก็บใบหมอน  

การเก็บใบหมอนเลี้ยงไหมวัยออน ควรเก็บใบหมอนใหเหมาะสมกับวัยดังนี้ 
1) วัย 1 เก็บใบจากยอดลงมาใบท่ี 1 – 3 หรือเด็ดยอดจากใบชง 
2) วัย 2 เก็บใบต่ําลงมาใบท่ี 4 – 6 

3) วัย 3 เก็บใบต่ําลงมาใบท่ี 7 – 10 
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2.3.1.5 การใหใบหมอน 

1) วัยท่ี 1 ใหหมอนหั่นมีขนาดกวาง 0.5 – 1.0 ซ.ม. ความยาว 3 – 4 เทา ของความกวาง 
2) วัยท่ี 2 ใหหมอนหั่นกวาง 1.5 - 2.0 ซ.ม. 

3) วัยท่ี 3 ใหหมอนหั่นกวาง 2.5 - 3 ซ.ม. 

2.3.1.6 เวลาใหอาหาร 

ใหอาหารไมนอยกวาวันละ 3 ม้ือ ข้ึนอยูกับความสะดวกของเกษตรกร ม้ือแรกเวลา 6.00 – 7.00 น.  

ม้ือท่ี 2 เวลา 11.00 – 12.00 น. และม้ือท่ี 3 เวลา 16.00 – 17.00 น. 

 

2.3.1.7 พ้ืนท่ีเล้ียงไหม 

การขยายพ้ืนท่ีเลี้ยงไหมใหสัมพันธกับการเจริญเติบโตของหนอนไหมนับวาจําเปนอยางมาก เนื่องจาก
หนอนไหมเจริญเติบโตเร็ว เกษตรกรควรขยายพ้ืนท่ีเลี้ยงทุกวันใหเหมาะสมกับหมอนไหมแตละวัย 

2.3.1.8 การถายมูลไหม 

การเลี้ยงไหมแตละวัย กระดง มีเศษใบหมอนเกา มูลไหมทับถมทําใหเกิดความชื้น ความรอน สิ่ง
หมักหมมอาจทําใหเกิดการระบาดของโรคไหมไดงาย เกษตรกรควรถายมูลไหมทุกวัน โดยทําชวงตอนไหมตื่น 
เม่ือหนอนไหมมีวัยท่ี 5 ตองทําการถายมูลไหมทุกวัน 

 2.3.2 การเล้ียงไหมแบบอุตสาหกรรม 

 2.3.2.1 การเตรียมการเล้ียงไหม 

1) เตรียมสวนหมอนในการเลี้ยงไหมวัยออน เตรียมกอนเลี้ยงประมาณ 30 – 40 วัน สวนหมอน
สําหรับการเลี้ยงไหมวัยแก เตรียมกอนเลี้ยงประมาณ 60 – 90 วัน 

2) ทําความสะอาดโรงเลี้ยงไหมและอุปกรณตางๆ โดยการลางทําความสะอาด นําไปผึ่งแดดฆาเชื้อโรค 
นําไปฉีดอบดวยน้ําคลอรีน 0.62 หรือ ฟอรมาลีน 3 % โดยอบท้ิงไวอยางนอย 2 วัน แลวปดโรงเลี้ยงระบาย
อากาศกอนการเลี้ยงไหมอยางนอย 1 วัน 

3) เตรียมสารโรยตัวไหม เพ่ือฆาเชื้อโรค 1 – 2 กิโลกรัม 

4) เตรียมปูนขาวหรือแกลบมาโรยบนตัวไหม เพ่ือลดความชื้นชวงเวลาไหมนอน และไหมตื่นทุกวัน 

5) เตรียมสารโรยตัวไหม เพ่ือฆาเชื้อโรค 1 – 2 กิโลกรัม 

6) เตรียมภาชนะใสเศษใบหมอน และมูลไหม 

2.3.2.2 การเล้ียงไหมแรกฝก 

1) เปดหอกระดาษดํา หรือผาดําใหไขไหมไดรับแสงสวางเวลา 05.00-10.00 น. ไขไหมจะฟกออกเปน
ตัวท้ังหมด 
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2) เปดกระดาษหอไขไหม โรยสารโรยตัวไหมประมาณ 1 กรัมตอตารางฟุต ท้ิงไว 10-15 นาที เพ่ือ
ปองกันโรคไหม 

3) คว่ําแผนไขไหมและเคาะแผนไขไหมเบาๆ ใหหนอนไหมตกลงบนกระดาษรองไหม แลวใชขนไกปด
รวมเปนกอง ใชตะเกียบคีบกระจายตัวหนอนไหม ใหมีขนาดพ้ืนท่ี 1.5-2 เทาของแผนไขไหม 

4) โรยใบหมอนท่ีพ้ืนท่ีขนาด 0.5 x 0.5 ซ.ม. ประมาณ 40 กรัม ใหสมํ่าเสมอ 

5) ใชฟองน้ําชุบน้ําบีบหมาดๆ มาวางรองพ้ืนท่ีเลี้ยงไหม เพ่ือรักษาความชื้น 

6) ใชกระดาษพาราฟน คลุมกระบะเลี้ยงไหมวัยออน 

2.3.2.3 การเล้ียงไหมวัยออน (วัย 1-3) 

โดยใชหมอนเปนแขนงมาหั่น จากกรณีดังกลาวจะมีการตัดสวนยอดของแขนงท่ีไดเตรียมไวลวงหนา 

ดังตอไปนี้คือ สําหรับหนอนไหมวัยท่ี 1 จะตัดสวนยอดของแขนง ประมาณ 1/3 ของความยาว สําหรับไหมวัย
ท่ี 2 ตัดแขนง 2/3 ของความยาว สวนหนอนไหมวัยท่ี 3 จะใชแขนงดังกลาวท้ังหมด นํามาหั่นใหมีความยาว 1 

ซ.ม. สําหรับไหมวัยท่ี 2 และ 4 ซ.ม. สําหรับไหมวัยท่ี 3 

2.3.2.4 การเล้ียงไหมวัยแก (วัย 4 – 5) 

การเลี้ยงไหมโดยใชชั้นเลี้ยง เปนวิธีการเลี้ยงไหมแผนใหม เพ่ือใหสามารถใชพ้ืนท่ีอยางมีประสิทธิภาพ 
ประหยัดพ้ืนท่ีโรงเลี้ยงไหม ทําใหเลี้ยงไหมไดปริมาณมาก สะดวก และประหยัดแรงงาน โดยชั้นเลี้ยงไหมจะทํา
ดวยไมหรือเหล็ก ขนาดกวาง x ยาว x สูง เทากับ 1.2 x 2.5 x 0.45 เมตร พ้ืนโตะทําดวยตะแกรงตาขายหรือ
ตาขายเชือก วิธีการเลี้ยงไหมจะใชวิธีการตัดก่ิงหมอนเลี้ยงไหมท้ังก่ิง 

2.3.2.5 วิธีเก็บไหมสุก 

เม่ือหนอนไหมวัยท่ี 5 มีอายุ 6-7 วัน หนอนไหมจะสุก พรอมท่ีจะทํารัง โดยมีลักษณะดังนี้ 
1) มูลไหมมีขนาดใหญ นิ่ม มีสีเขียว 

2) ไมกินใบหมอน 

3) ลําตัวหดสั้น โปรงแสง 
4) เริ่มพัน เสนใยออกจากทอใกลปาก 

5) ทําการเก็บไหมสุก โดยเก็บทีละตัวในชวงแรกๆ ท่ีไหมสุก เม่ือไหมสุกจํานวนมากใหเก็บโดยเขยาก่ิง
หมอนใหไหมลูกหลนลงบน พ้ืนท่ีรองดวยกระดาษ 

6) นําไหมสุกเก็บใสจอหมุน 1300 ตัว/ชุด จอลวด หรือจอพลาสติก 250 ตัว/จอ 

7) นําจอเหลานี้ไปเก็บไว ในท่ีมีอากาศถายเทไดดีมีอุณภูมิ 24-25 องศาเซลเซียส ความชื้นสัมพันธุท่ี
เหมาะสม ประมาณ 60-70 

8) ในกรณีท่ีใชจอลวดหรือจอพลาสติกตองลอกกระดาษรองจอออกจากหลังไหมทํารังแลัว 2 วัน เพ่ือ
ปองกันรังเปอนและความชื้นจากปสสวะของหนอนไหม 
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2.4 พันธุไหม 

ลักษณะท่ัวไปของพันธุไหมไทยท่ีเลี้ยงกันอยูในปจจุบันแบงเปน 2 ชนิด ไดแก ไหมพันธุพ้ืนเมือง และ
ไหมพันธุลูกผสม มีลักษณะตางๆดังนี้  

2.4.1 ไหมพันธุพ้ืนเมือง 

 พันธุไหมพ้ืนเมืองในปจจุบันท่ีนิยมเลี้ยงกัน มีอยู 5 ชนิด ไดแก 

1) นางนอยศรีสะเกษ 1 

ลักษณะเดนของพันธุ 

 สามารถเลี้ยงไดดีในสภาพแวดลอมท่ีมีอุณหภูมิสูง ความสามารถในการสาวไหมออกสูง เสนใยเหนี่ยว
และเลื่อมมัน แตปริมาณไขไหมตอแม และเปอรเซ็นต่ําคอนขางต่ํา 

ลักษณะสัณฐานวิทยา                                                                                               

 เปนพันธุท่ีฟกออกตามธรรมชาติตลอดท้ังป (polyvoltine) ลําตัวสีขาวนวลตลอด ไหมสุกลําตัวสี
เหลือง ตัวหนอนโตเต็มท่ีความยาวเฉลี่ย 5.38 เซนติเมตร และน้ําหนักเฉลี่ย 1.94 กรัม รังไหมมีสีเหลืองเขม 
หัวรังกลมมน ทายรังคอนขางแหลม ไขสีขาวอมเหลือง 

2) นางเหลือง 

ลักษณะเดนของพันธุ 
เปนพันธุไหมท่ีใขไหม 358 ฟองตอแม หนอนไหมมีลําตัวสีเหลือง อายุหนอนไหม 19 วัน รังสีเหลือง 

หัวปานทายแหลม เลี้ยงงายสามารถปรับตัวเขากับสภาพแวดลอมไดทุกฤดูกาล มีความทนทานตอโรค 
ความสามารถในการสาวเสนไหมออกสูง แมวาไหมจะทํารังขณะฝนตกชุกความชื้นในอากาศสูง เสนใยเหนียว
และเลื่อมมัน  

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

เปนพันธุท่ีฟกออกตามธรรมชาติตลอดป (polyvoltine) ไขสีขาวอมเหลืองลําตัวสีเหลืองไมมีจุดประ   
ไหมสุกจะมีลักษณะลําตัวสีเหลืองเขม ความยาวตัวหนอนเม่ือโตเต็มท่ี เฉลี่ย 5.49 เซนติเมตร น้ําหนักเม่ือโต
เต็มท่ี เฉลี่ย 1.4 กรัม รังไหมมีสีเหลืองเขม หัวทายแหลม 

3) นางลาย 

ลักษณะเดนของพันธุ 

เปนพันธุไหมท่ีใหไขไหม 331 ฟองตอแม หนอนไหมมีลายขาวดําตลอดลําตัว อายุหนอนไหม 20 วัน     
รังไหมสีเหลือง หัวปานทายแหลม เปนพันธุท่ีทนทานตอสภาพแวดลอมท่ีมีอุณหภูมิสูง เปอรเซ็นตรังเสียต่ํา 
ความสามารถในการสาวเสนไหมออกสูง เสนใยเหนียวและเลื่อมมัน แตรังมีข้ีไหมคอนขางมาก และคอนขาง
ออนแอตอโรค 

 



17 

 

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

เปนพันธุท่ีฟกออกตามธรรมชาติตลอดป (polyvoltine) ลําตัวมีลายสีน้ําตาลเขมคาดขวางโดยตลอด    
ไขสีขาวอมเหลือง ตัวหนอนเม่ือโตเต็มท่ีมีความยาวเฉลี่ย 6.3 เซนติเมตร  น้ําหนักเฉลี่ย 1.2 กรัม  ลักษณะรัง
ไหม มีสีเหลืองเขม หัวทายรังคอนขางแหลม 

4) เขียวสกล 

ลักษณะเดนของพันธุ 

ทนทานตอสภาพแวดลอมท่ีมีอุณหภูมิสูง ความสามารถในการสาวเสนไหมออกสูง เสนใยเหนียวและ 
เลื่อมมัน เปอรเซ็นตเปลือกรังคอนขางต่ํา 

 

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

เปนพันธุท่ีฟกออกตามธรรมชาติตลอดป (polyvoltine) ลําตัวมีสีเขียวออน ไขมีสีเหลืองออน ขนาด
ของหนอนตัวโตเต็มท่ี (กวาง x ยาว) 1.20 X 5.50 เซนติเมตร ตัวหนอนโตเต็มท่ีน้ําหนักเฉลี่ย 1.91 กรัม รัง
ไหมมีสีเหลืองเขม สีเสนไหมสีเหลือง รูปรางรังไหมหัวทายรังแหลม  

 

5) โนนฤาษี 

ลักษณะเดนของพันธุ 

ทนทานตอสภาพแวดลอมท่ีมีอุณหภูมิสูง เปอรเซ็นตเปลือกรังสูง ความสามารถในการสาวเสนไหมสูง  
เสนใยเหนี่ยวและเลื่อมมัน 

ลักษณะสัณฐานวิทยา  

เปนพันธุท่ีฟกออกตามธรรมชาติตลอดป (polyvoltine) ลําตัวมีสีเหลืองออน ไขสีเหลืองออน ขนาด
ของหนอนตัวโตเต็มท่ี (กวาง x ยาว) 1.30 x 5.60 เซนติเมตร ตัวหนอนโตเต็มท่ีน้ําหนักเฉลี่ย 2.28 กรัม รัง
ไหม มีสีเหลืองเขม สีเสนไหมสีเหลือง รูปรางรังไหมหัวทายรังแหลม  

2.4.2 ไหมพันธุลูกผสม 

1) นครราชสีมาลูกผสม 1 (K1 x K8)   

ลักษณะเดนของพันธุ 

เปนไหมลูกผสมระหวางพันธุโคราช 1 กับโคราช 8 กําเนิดการคัดเลือกและเปรียบเทียบพันธุตั้งแต        
ป พ.ศ. 2518 จนไดพันธุท่ีมีความเข็งแรงและสามารถใหผลผลิตท่ีมีคุณภาพดี นําออกสูเกษตรกรป พ.ศ. 2521     

ไหมลูกผสมรังสีขาวใหผลผลิตเฉลี่ยประมาณ 25 กิโลกรัมตอกลอง สามารถนําไปเปนวัตถุดิบในการผลิตไหม
ยืน  ไดเปนอยางดี ความยาวเสนใยประมาณ 1,100 เมตร มีความสามารถในการสาวออกสูง 
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ลักษณะสัณฐานวิทยา 

ไหมชนิดฟกออกตามธรรมชาติปละ 2 ครั้ง ลําตัวหนอนสีขาวอมเทา มีจุดบนลําตัวเห็นไดชัด 3 จุด รัง
ไหมมีลักษณะรูปไข สีขาว เนื้อรังแนน ขนาดรังเฉลี่ย (กวาง x ยาว) 2.0 x 4.5 เซนติเมตร เปลือกรัง 20 

เปอรเซ็นต อายุหนอนไหมสั้นประมาณ 20 วัน 

2) นครราชสีมาลูกผสม 60 (เหลืองโคราช) 

ลักษณะเดนของพันธุ  

เปนไหมลูกผสมสามทาง ไดจากการผสมระหวางลูกผสมเดี่ยว K1 x K15 (สายพันธุญี่ปุน-รังสีขาว) กับ
ไหมพันธุแท KYP (สายพันธุจีน-รังสีเหลือง) โดยไดดําเนินการทดสอบสมรรถนะการผสม (Combining ability) 

ตลอดจนทดสอบในภาคเกษตรกรตั้งแตป พ.ศ. 2524 ถึงป 2526 นอกจากนี้ข้ันตอนของการทดสอบในชวง
หลัง  ยังครอบคลุมไปถึงการทดสอบคุณภาพเสนใยและคุณภาพในดานการทอเปนผืนผาอีกดวย ซ่ึงไหม
นครราชสีมาลูกผสม 60 นี้ ไดเขาสูกระบวนการผลิตไขไหมออกใหเกษตรกรทําการเลี้ยงตั้งแตป พ.ศ. 2527 

เปนตนมา รังไหมสีเหลือง สามารถนําไปสาวเสนพุงและเสนยืนได เพราะมีลักษณะเสนสีเหลืองเชนเดียวกับ
พันธุพ้ืนเมือง 

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

ไหมชนิดฟกออก ในสภาพธรรมชาติปละ 2 ครั้ง ลําตัวหนอน สีคอนขางคล้ํา มีจุดประกระจายท่ัวไป     
ในระยะแรกของวัยท่ี 4 (ไหมท่ีมีอายุ 5 – 6 วัน) โคนขาของสวนทองเปนสีเหลือง ลักษณะรังเปนทรงกระบอก     
หัวทายมน เนื้อรังแนน รังมีสีเหลือง ขนาดรังเฉลี่ย (กวาง x ยาว) 2.0 x 4.4 เซนติเมตร เปลือกรัง 19.6 

เปอรเซ็นต อายุหนอนไหม 20 - 25 วัน 

3) ไหมลูกผสมอุบลราชธานี 60 - 35 (ดอกบัว) 

ลักษณะเดนของพันธุ  

เปนพันธุไหมไทยลูกผสม ระหวางพันธุไหมอุบลราชธานี 60 กับนางนอยศรีสะเกษ-1 เปนพันธุไหมไทย
ลูกผสมท่ีมีความแข็งแรง ใหผลผลิตสูงกวาพันธุพ้ืนเมืองท่ีใชเปนพอ-แมพันธุ ถึง 30 เปอรเซ็นต อายุหนอนไหม
สั้น ทําใหลดตนทุนการผลิตและลดความเสี่ยงตอการเกิดโรค สามารถเลี้ยงไดตลอดป 

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

รังไหมสีเหลือง หัวทายปานคอนขางกลม ขนาด 1.5 x 3.2 เซนติเมตร จํานวนไขไหมตอแม 388 ฟอง 
อายุหนอนไหม 18 วัน เปอรเซ็นตดักแดสมบูรณ 94.9 เปอรเซ็นต น้ําหนักรังสด 1.40 กรัม น้ําหนักเปลือกรัง 
22.5 เซนติเมตร เปลือกรัง 16.1 เปอรเซ็นต ความยาวเสนใยตอรัง 519 เมตร ขนาดเสนไหม 2.4 ดีเนียร การ
สาวงาย 63 เปอรเซ็นต ผลผลิตรังสดตอแผน 13 - 18 กิโลกรัม 
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4) ไทยลูกผสมอุดรธานี 

ลักษณะเดนของพันธุ  

เปนไหมลูกผสมเดี่ยวท่ีเกิดจากไหมพันธุ SKN1 ผสมพันธุระหวางไหมสายพันธุจีนท่ีมีลักษณะรังสีขาว 
กับไหมพันธุเขียวสกลท่ีเปนไหมพันธุพ้ืนเมืองรังสีเหลือง ไดพันธุ SKN1 ไหมชนิดฟกออกปละ 2 ครั้งในสภาพ
ธรรมชาติ ลักษณะเดน คือ อายุของหนอนไหมพอและแมพันธุเทากัน ทําใหสะดวกในการผสมพันธุและผลิตไข
ไหม จํานวน ไขไหมและน้ําหนักหนอนไหมโตเต็มท่ีสูงกวามาตรฐาน มีความตานทานตอโรคแกรสเซอรี่ 
(Nuclear PolyhedrosisVirus) เลี้ยงงาย ปรับตัวเขากับสภาพแวดลอมไดดี และเลี้ยงไดผลคลอดตลอดป 

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

ไขไหมมีสีขาวอมเหลือง ลําตัวหนอนไหมมีสีเหลืองออน ขนาดลําตัวของหนอนไหม (กวาง x ยาว)           

1.50 x 8.00 เซนติเมตร รูปรางรังไหมยาวรี ขนาดรังไหม (กวาง x ยาว) 1.75 x 3.65 เซนติเมตร รังไหมและ   
เสนไหมมีสีเหลือง จํานวนไขไหมตอแม 495 ฟอง ระยะหนอนไหม 19 วัน ดักแดสมบูรณ 91.12 เปอรเซ็นต 
เปลือกรัง 17.12 เปอรเซ็นต ขนาดเสนไหม 2.27 ดีเนียร ความยาวเสนใยตอรัง 677 เมตร  การสาวงาย          
66 เปอรเซ็นต 

 

5) ไหมไทยลูกผสมสกลนคร 1   

ลักษณะเดนของพันธุ  

เปนไหมลูกผสมเดี่ยวท่ีเกิดจากผสมพันธุระหวางไหมพันธุไทย SP1 กับไหมพันธุลูกผสมรังสีขาว SB2      

ท่ีปรับปรุงพันธุโดยสถานีทดลองหมอนไหมสกลนคร เพ่ือใหไดพันธุไหมท่ีมีความแข็งแรงและใหผลผลิตสูง         
แกเกษตรกรในเขตพ้ืนท่ีภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน เชน จังหวัดสกลนคร  ลักษณะเดน  คือ มีพอแม
พันธุ  ท่ีสามารถคัดแยกพันธุไดในระยะหนอนไหม ทําใหการผลิตไขไหมสะดวกมากข้ึน และเปนการลดตนทุน
การผลิต  ไขไหมโดยประหยัดแรงงานในการคัดแยกเพศ นอกจากนี้ไหมไทยลูกผสมสกลนครยังมีความแข็งแรง 
เลี้ยงได ตลอดป ใหผลผลิตสูงกวาพันธุไหมไทยลูกผสมอุบลราชธานี 60 - 35 จํานวนไขไหมตอแมสูง น้ําหนัก
รังสดสูง เสนใยยาว และสาวงายกวา 

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

สีของลําตัวหนอนไหม เพศเมียมีลาย เพศผูขาวปลอด ขนาดลําตัวหนอนไหม 0.90 - 7.00 เซนติเมตร 
รูปรางรังไหมยาวรี ขนาดรังไหม (กวาง x ยาว) 4.8 x 3.5 เซนติเมตร  รังไหมและเสนไหมสีเหลือง จํานวนไข
ไหมตอแม 540 ฟอง อายุหนอนไหม 19.09 วัน การเลี้ยงรอดวัยออน 90.55 เปอรเซ็นต ดักแดสมบูรณ 92.07 

เปอรเซ็นต น้ําหนักรังสดเฉลี่ย 1 รัง 1.75 กรัม น้ําหนักเปลือกรังเฉลี่ย 1 รัง 28.33 เซนติเมตร เปลือกรัง 
16.01 เปอรเซ็นต ขนาดเสนไหม 2.45 ดีเนียร ความยาวเสนใยตอรัง 865 เมตร การสาวงาย 71.50 

เปอรเซ็นต ผลผลิต รังสดตอแผน 21.40 กิโลกรัม 
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          6) ไหมไทยลูกผสมสกลนคร 2 

ลักษณะเดนของพันธุ  

เปนไหมลูกผสมเดี่ยวท่ีเกิดจากการผสมพันธุระหวางไหมไทยพันธุ SP1 กับไหมลูกผสมรังสีขาว SB7 

ดําเนินการปรับปรุงพันธุท่ีสถานีทดลองหมอนไหมสกลนคร เปนพันธุไหมท่ีมีความแข็งแรง และตานทานตอ
เชื้อโรคแกรสเซอรี่ (Nuclear PolyhedrosisVirus) มีเสนใยยาวและสาวงาย ใหผลผลิตสูง   

ลักษณะสัณฐานวิทยา 

หนอนไหมเพศเมียลําตัวลาย หนอนไหมเพศผูมีลําตัวเรียบ มีจํานวนไขไหมตอแมสูง (530 ฟอง) มี
น้ําหนักรังสด และน้ําหนักเปลือกรังมาก 2.05 กรัม มีเสนใยยาว 1,046 เมตร และสาวงาย 77 เปอรเซ็นต 

2.5 การสาวไหม 

เสนไหมเปนเสนใยธรรมชาติท่ีไดจากหนอนไหม ท่ีพนออกมาผนึกทําเปนรังหุมหอตัวเอง กอนท่ีจะ
เจริญเติบโตพัฒนากลายเปนดักแดและผีเสื้อในเวลาตอไป การท่ีจะเจริญเติบโตพัฒนากลายเปนดักแดและ
ผีเสื้อในเวลาตอไป การท่ีจะดึงเอาเสนใยซ่ึงมีขนาดเล็ก ๆ นี้ออกจาก รังไหม ก็โดยใชวิธีนํารังไหมไปตมทําการ
ละลาย ท่ีผนึกเสนใยท่ีอัดแนนออกจากกัน แลวดึงเอา เสนใยออกมาตามกรรมวิธี ซ่ึงเรียกวา “การสาวไหม” 

และเสนไหมท่ีได   ก็ไดมาจากการสาวดึง เสนใยจากหลาย ๆ รังรวมเปนเสนเดียวกันในการสาวไหมคราว
เดียวกัน เพ่ือใหเสนไหม  ของแตละรังพันกันเปนเกลียว ทําใหเกิดการเกาะยึดซ่ึงกันและกัน มีความเหนียว
ทนทาน เนื้อยังกระชับแนน    และมีการสะทอนแสงและหักเหไปในทิศทางตาง ๆ กัน ดูสวยงามเปนมันวาว
เม่ือทอเปนผืนผาไหม วิธีการสาวไหม การสาวไหมเพ่ือใหไดเสนไหมตามกรรมวิธีสําหรับใช ทอผาไหมแลวก็มี
อยู 2 วิธีดวยกัน คือ การสาวเสนไหมพุงดวยมือแบบพ้ืนบาน และการสาวเสนไหมยืนดวยเครื่องจักรทันสมัย มี
รายละเอียดดังนี้ 

2.5.1 การสาวเสนไหมพุงดวยมือแบบพ้ืนบาน เปนอุตสาหกรรมในครอบครัวท่ีมีวิธีการ สืบทอดตอ ๆ 
กันมาตั้งแตโบราณ เครื่องมือและอุปกรณท่ีใชสําหรับสาวเสนไหม มีดังนี้ 

1) รอกและมูเล 
2) หมอดิน หรือหมออลูนิเนียม หรือหมอเคลือบ สําหรับใสน้ําตมรังไหม 

3) เตาไฟ สําหรับตั้งหมอตมรังไหม 

4) ไมคีบ สําหรับเกลี่ยรังไหมและเสนใยไหม 

5) กระดง สําหรับใสรังไหม 

6) ถังน้ํา สําหรับใสเติมน้ําลงในหมอตมรังไหม 
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ภาพท่ี 2.3 การสาวเสนไหมพุงดวยมือแบบพ้ืนบาน 

วิธีการสาวไหม โดยตมน้ํา เม่ือน้ํารอนประมาณ 80 องศาเซลเซียส เอารังไหมท่ีจะสาวไหมใสลงไปใน
หมอสักประมาณ 2 - 3 นาที เวลาตมตองเข่ียเพ่ือใหรังไหมสุกท่ัวกันแลวเอาไมคีบเกลี่ยรังไหมเบา ๆ เสนไหม
จะติดไมข้ึนมา แลวใชมือรวบเสนไหมจากไมเกลี่ยดึงมารวมสาวเปนไหมใหญกอน ไหมใหญนี้เปนไหมชั้นนอก
หรือปุยไหม เม่ือสาวไหมใหญเสร็จแลวก็ตักรังไหมออกพักไวกอนแลวเติมรังไหมใหมลงไปอีก ทําการสาวอยาง
ท่ีกลาวมาแลวไปเรื่อย ๆ จนหมด รังไหมท่ีกะจะสาวในวันนั้น ในระหวางทําการสาวนี้ตองหม่ันคอยเติม น้ําเย็น
ลงเปนระยะๆ ระวังอยาใหน้ําถึงกับรอนเดือด ไหมท่ีสาวครั้งแรกนี้เรียกวาไหมชั้น 3 หรือไหมชั้นนอกหรือไหม
ใหญหรือไหมหัว 

เม่ือสาวเอาไหมชั้น 3 ออกหมดแลว ข้ันตอไปก็คือการสาวไหมชั้นในตอไป จะสาวเสนเล็กหรือใหญก็
เติม รังไหมลงไปตามท่ีตองการ สิ่งท่ีสําคัญคือเสนไหมจะตองมีเกลียว 4-8 เกลียว ตอ 1 นิ้ว การสาวไหมชั้นนี้ผู
สาวตองคอยเติมรังไหม เพ่ือใหไดเสนไหมท่ีสมํ่าเสมออยูเรื่อย ๆ และ รังไหมท่ีสาวเอาเสนหมดแลวจะเหลือแต
ปลอก เปนเยื่อบาง ๆ หอหุมดักแดจมลงไปกนหมอ เม่ือเห็นวามีดักแดจมลงไปมาก ผูสาวก็ตองตักเอาออกมา
เสียบาง  ไหมท่ีสาวไดนี้เรียกวาไหมชั้น 1 และไหมชั้น 3 เทานั้น 

เม่ือสาวเสร็จแลวก็ทําเปนเข็ด (เปนใจ) โดยแยกชนิดตาง ๆ ของเสนไหม เชนไหมชั้น 1 (ไหมยอดหรือ
ไหมนอย)  ไหมชั้น 2 (ไหมสาวเลย)  และไหมชั้น 3 (เสนไหมท่ีมีขนาดใหญ) โดยใชทําเครื่องเข็ด ซ่ึงชาวบาน
เรียกวา “เหลง” เพ่ือใหสะดวกแกผูใช แหลงท่ีใชก็ควรใชขนาดมาตรฐาน คือ เสนรอบวง 150 เซนติเมตร และ
ไหมแตละเข็ดควรมีน้ําหนักประมาณ 100 กรัม 

2.5.2 การสาวเสนไหมยืนดวยเครื่องจักรท่ีทันสมัย เพ่ือใหไดเสนไหมยืนท่ีละเอียดไมมีปุมปม มีความ
ยืดตัวและความหนาไดมาตรฐานแลว จึงนิยมสาวดวยเครื่องจักรท่ีทันสมัย เชน เครื่องสาวแบบมัลติเอ็น 

(multiends type) หรือเครื่องสาวแบบท่ีเรียกวา ZASO เปนตน โดยรังไหมท่ีใชเปนวัตถุดิบจะตองมีคุณสมบัติ 
ดังเชน  

1) สาวออกไดงาย ไมขาดบอย มีเศษไหมนอยและใหปริมาณ เสนใยสูง  
2) มีความหนาบางของรังไหมท่ีสมํ่าเสมอตลอดท้ังรัง  
3) ไดเสนไหมยืนท่ีมีคุณภาพดี  
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ภาพท่ี 2.4 เครื่องสาวแบบมัลติเอ็น (multi-ends type) หรือเครื่องสาวแบบท่ีเรียกวา ZASO 

วิธีการสาวไหมมีหลักการโดยท่ัว ๆ ไปท่ีพอสรุปไดดังนี้ 
1) การเตรียมรังไหม โดยจัดหารังไหมวัตถุดิบนํามาคัดเลือกแยกออกเปนพวก ๆ เชน รังไหมท่ีมี   

คุณภาพดีและเลว เพ่ือใหไดเสนไหมท่ีมีคุณภาพสมํ่าเสมอ 

2) การตมรังไหม การตมรังไหมก็เพ่ือใหเสนใยไหมคลายตัวออกอยางเปนระเบียบ เพ่ือสาวหาเง่ือน
เสนใย ไดสะดวก ทําใหออนตัวและดึงเสนใยออกไดงาย 

3) การสาวเสนไหม ก็หมายถึงการดึงเสนใยจากรังไหม ในการสาวไหมเสนยืนตองทําการหาเง่ือนเสน
ใยใหไดกอนจึงจะนําเขาเครื่องสาว (ในรังปกติ 1 รังจะมีเง่ือนอยู 1 เสนเทานั้น) และการสาวไหมเสนยืนนั้น
จําเปนตองกําหนดขนาดของเสนไหมท่ีแนนอนดวย สําหรับขนาดของ เสนไหมท่ีนิยมใชในเมืองไทยเราคือ ไหม
ดิบ 21 ดีเนียร แลวนํามาควบเปน 3 เสน 

4) การกรอเสนไหม โดยการนําเสนไหมท่ีสาวไดมาเขาเครื่องกรอ เพ่ือขยายเสนไหม โดยใชน้ําอุน     
เปนตัวชวยชุบเสนไหมท่ีจะกรอพรอมกับเปนการรวบรวมเง่ือนปลายของเสนไหม มาผูกดวยกันและทําเข็ด       
เข็ดหนึ่ง ๆ หนัก 130 กรัม ซ่ึงเสนไหมท่ีไดนี้เรียกวาไหมดิบ สามารถบรรจุหีบหอสงขายได 

5) การแชน้ํายาเสนไหม จุดประสงคก็เพ่ือ ลดความฝดของเสนไหม ทําใหเสนไหมเรียบและยืดตัวตรง 
ทําใหลดการเกิดไฟฟาสถิต ทําใหเสนไหมมีความสมํ่าเสมอกัน โดยใชสารเคมีท่ีมีลักษณะขุนขาว ซ่ึงเปน
สวนประกอบของน้ํามันพืช ซ่ึงอัตราสวนการใชข้ึนอยูกับชนิดสารเคมีและคําแนะนําของผูผลิตไมสามารถ 
กําหนดตายตัวลงไปได 

6) การเขาหลอด โดยการนําเอาเสนไหมดิบ ผานการจุมแชน้ํายา ท่ีเสร็จจากการกรอมาบรรจุลงใน
หลอดเล็ก ๆ เพ่ือเตรียมนําไปควบตอไป 

7) การควบเสนไหม โดยนําเอาเสนไหมดิบมารวมกันตั้งแต 2 เสนข้ึนไป หลังจากควบก็นําไปตีเกลียว
ตอไป และในบานเรานิยมเสนไหมขนาด 21 ดีเนียรควบ 3 เสน 

8) การตีเกลียวเสนไหม การตีเกลียวเพ่ือใหเสนไหมรัดกันแนนและเพ่ิมความยืดหยุนใหแกเสนไหมอีก
ดวย นอกจากนี้การตีเกลียวทําใหเสนไหมกลมเรียบมากข้ึน ในบานเรานิยมตีเกลียว 300 - 500 เกลียว / เมตร 
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9) การอบฆาเกลียว เพ่ือมิใหเสนไหมคลายตัวออกจากกัน ซ่ึงจําเปนมากสําหรับ เสนไหมท่ีมีจํานวน
การตีเกลียวสูง ๆ โดยการใชความอบฆาเกลียวใหอยูตัว 

10) การกรอกลับเพ่ือทําเข็ดโดยนําเอาเสนไหมท่ีตีเกลียวและอบฆาเกลียวเสร็จเรียบรอยแลวมากรอก
ลับเพ่ือทําเปนเข็ด (เสนไหม 1 เข็ด หนัก 50 กรัม) และทําเปนมัด ๆ ละ 2 กิโลกรัม เพ่ือเตรียมจําหนายตอไป 

สรุปไดวา การสาวไหม คือ การนํารังไหมไปตมทําละลายสารท่ีผนึกเสนใยท่ีอัดแนนออกจากกัน แลว
ดึงเอาเสนใยออกมาจากหลาย ๆ รังรวมเปนเสนเดียวกัน เพ่ือใหเสนไหมของแตละรังพันกันเปนเกลียว ทําให
เกิดการเกาะยึดซ่ึงกันและกัน มีความเหนียวทนทาน เนื้อยังกระชับแนนและมีการสะทอนแสงและหักเหไปใน
ทิศทาง ตาง ๆ กัน ดูสวยงามเปนมันวาวเม่ือทอเปนผืนผาไหม 

2.6 ประเภทของเสนไหม 

อรอุไร ริวิวงศ (2539. 107) ไดกลาวถึงประเภทของเสนไหมท่ีนํามาใชทอผาไหม แบงตาม
กระบวนการทอผาไหมสามารถแบงออกไดดังนี้ 

1) เสนไหมยืน ( warp) คือ เสนไหมทางยาวของการทอผา เปนเสนไหมท่ีละเอียด มีความ
สมํ่าเสมอ ไมมีปุมปม มีความเหนียวไดมาตรฐานและความยืดตัวดี 

 2. เสนไหมพุง ( weft ) คือ เสนไหมทางขวางของการทอผา ในบานเรามักใชเสนไหมท่ีสาว
มือเปนสวนใหญ เพ่ือใหเนื้อผาเปนเอกลักษณเฉพาะ นอกจากนี้ยังมีเสนไหมพุงอีกชนิดหนึ่งซ่ึงสาวดวย
เครื่องจักร โดยท่ัวไปเรียก เสนไหมชนิดนี้วาไหมดูเปยน ( dupion ) หมายถึงเสนไหมท่ีสาวมาจากรังไหมเสีย 
(หรือรังท่ีคัดออก) เชน รังแฝด รังหลวม เปนตน ซ่ึงรังไหมเหลานี้ไมสามารถนําไปสาว 

เปนไหมยืนไดแลว เสนไหมชนิดนี้เม่ือเปรียบเทียบกับ เสนไหมพุงท่ีสาวดวยมือก็ใกลเคียงกับไหมสอง (ไหมสาว
เลย) 

 การจัดชั้นคุณภาพเสนไหม ปจจุบันการจัดชั้นคุณภาพของเสนไหมยังไมมีระบบท่ีแนนอน เนื่องจาก
การสาวไหมเสนพุงเปนอุตสาหกรรมในครอบครัวและใชวิธีการสาวดวยมือแบบโบราณ เสนไหมมีจํานวนเกลียว
นอย ขนาดของเสนไหมไมแนนอนข้ึนกับความชํานาญ ประสบการณ และความพอใจของแตละคน เปนการ
ยากท่ีจะกําหนดใหเกษตรกรแตละคนสาวเสนไหมท่ีมีลักษณะเดียวกันได อยางไรก็ตามการจัดชั้นคุณภาพเสน
ไหมพุงไทยนั้น ท่ีทํากัน สืบทอดมาตั้งแตสมัยดั้งเดิมสามารถจัดแบงเปน 3 ชนิด ดังนี้ 

ไหมชั้น 1 (ไหมยอดหรือไหมนอย) คือ เสนไหมท่ีสาวจากชั้นในของรังไหมชนิดนี้จะมีขนาดของเสน
สมํ่าเสมอ ไมมีปุมปมหรือมีก็นอยมาก สามารถจะใชเสนยืนได ใชทอเปนผาไหมท่ีมีคุณภาพดี 

ไหมชั้น 2 (ไหมสาวเลย) คือ เสนไหมท่ีรวบรวมกันท้ังจากชั้นนอกและชั้นในของรังคุณภาพของเสน
ไหมท่ีไดนี้จะต่ํากวาชั้น 1 ขนาดของเสนไหมอาจจะไมสมํ่าเสมอและมี ปุมปม (แตสาหรับผูสาวท่ีมีความ
ชํานาญก็สามารถสาวไดเสนไหมท่ีสมํ่าเสมอดีเทากับไหมชั้น 1 สวนเสนไหมชนิดนี้เหมาะจะใชสําหรับทอผา
มัดหม่ี 

ไหมชั้น 3 คือ เสนไหมท่ีสาวจากชั้นนอกของรังกอนท่ีจะสาวไหมชั้น 1 เสนไหมท่ีไดจะมีขนาดใหญ ไม
สมํ่าเสมอ มีปุมปม นิยมใชทอผาเนื้อหนา สวนใหญใชในการทําผามานหรือเฟอรนิเจอรตกแตงสถานท่ีตาง ๆ 
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สวนการจัดคุณภาพเสนไหมยืนดิบนั้นปจจุบันสามารถนํามากําหนดเกรดเสนไหมท่ีสาวไดวามีคุณภาพ
อยูในเกรดใด โดยเทียบกับมาตรฐานของ Yokohama and Kobe Silk Conditioning House ของญี่ปุนซ่ึงได
กําหนดเกรดไวดังนี้ 5A, 4A, 3A, 2A, A, B, C และ D ซ่ึงหนวยวัดขนาดของเสนไหมเรียกวาดีเนียร หรือ เดน
เยอร โดยเสนไหมขนาด (ความหนา) 1 ดีเนียร จะมีความยาวของเสนใยยาว 450 เมตร ตอน้ําหนัก 0.05 กรัม 
หรือยาว 9,000 เมตรตอน้ําหนัก 1 กรัม 

จากเรื่องประเภทของเสนไหม สามารถสรุปคุณภาพเสนไหม หมายถึง เสนไหมแท จากเสนใย
ธรรมชาติท่ีไดจากใยของรังไหม จะเห็นเปนเสนเดียว ผิวเรียบใส ไมมีโครงสรางใด ๆ ถาเปนไหมดิบจะเห็นเปน
เสนใยเสนเดียว มีเสนสีเขมตรงกลาง บางตอนจะขาดหายไป 

2.7 ตัวอยางผาไหมไทย ท่ีมีความหลากหลายและมีคุณภาพดี 

1) ผากาบบัวธรรมดา 

ผากาบบัว (ธรรมดา) หมายถึงผาทอท่ีใชเสนดายยืนอยางนอย 2 สี ทอเปนพ้ืนลายริ้วตามลักษณะซ่ิน
ทิว และใชเสนดายพุงทอเปนลาย ค่ันดวยหางกระรอก(ควบเสน) มัดหม่ี และขิด 

แหลงผลิต : จังหวัดอุบลราชธานี (เปนผาลายเอกลักษณประจําจังหวัดอุบลราชธานี) 

 

ภาพท่ี 2.5 ตัวอยางผากาบบัว(ธรรมดา) 
 

2 ) ผากาบบัวจก 

ผากาบบัว (จก) หมายถึง ผาทอท่ีใชดายยืนอยางนอย 2 สี ทอเปนพ้ืนลายริ้วตามลักษณะซ่ินทิว และ
เพ่ิมเสนดายพุงพิเศษ โดยการจกเปนลวดลายกระจุกดาว หรือเกาะลายดาว  ซ่ึงอาจมีเปนชวงกลุมหรือ
กระจายท่ัวท้ังผืนผา  

แหลงผลิต : จังหวัดอุบลราชธานี (เปนผาลายเอกลักษณประจําจังหวัดอุบลราชธานี) 
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       ภาพท่ี 2.6 ตัวอยางผากาบบัวจก 

3) ผากาบบัวคํา 

ผากาบบัว (คํา ) หมายถึง ผาทอท่ีมีหรือไมมีลายริ้วก็ได ท่ีใชเสนดายพุงเพ่ิมพิเศษ คือ ดิ้นทอง 

อาจสอดแทรกดวยดิ้นเงิน หรือไหมสีตางๆ ไปตามลวดลายบนลายพ้ืน  และค่ันดวยมัดหม่ี 

แหลงผลิต : จังหวัดอุบลราชธานี (เปนผาลายเอกลักษณประจําจังหวัดอุบลราชธานี) 
 

 

          ภาพท่ี 2.7  ตัวอยาง ผากาบบัวคํา 

 

 4 ) แพรวาเกาะ 

ผาแพรวาเกาะ หมายถึง ผาแพรวาท่ีทอโดยใชปลายนิ้วจกเสนดายพุงท่ีเพ่ิมพิเศษ (หลายสี) แตละ  สี
ใหเก่ียวกันเปนชวงๆ บนลายพ้ืน ลวดลายประกอบดวยลายดอกใหญ ลายค่ัน และลายเชิง 

ลวดลายของผาแพรวาเกาะ อาจเหมือนกันท้ังผืน ( 10 ลาย) หรือไมเหมือนกันท้ังผืนก็ได ปกติใชเสน
ไหม  สีจํานวนไมนอยกวา 7 สี 

แหลงผลิต : จังหวัดกาฬสินธุ 
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ภาพท่ี 2.8 ตัวอยางผาแพรวาเกาะ 

5 ) แพรวาลวง 

ผาแพรวาลวง หมายถึง ผาแพรวาท่ีทอใหมีลวดลายประกอบดวย ลายดอกใหญหรือลายหลัก ลายค่ัน 
และลายเชิง แตใชดายพุงท่ีเพ่ิมพิเศษเพียงสีเดียว สอดตามลวดลายบนลายพ้ืนตลอดความกวางของหนาผา
คลายการทอขิด (บางทีเรียกแพรวาสองสี) 

แหลงผลิต : จังหวัดกาฬสินธุ 
 

 

ภาพท่ี 2.9 ตัวอยางผาแพรลวง 

 

6 ) ผาแพรวาจกดาว 

ผาแพรวาจกดาว หมายถึง ผาแพรวาท่ีทอใหมีลวดลายประกอบดวยลายดอกใหญหรือลายหลัก ลาย
ค่ัน และลายเชิง  แตใชปลายนิ้วจกเสนดายพุงท่ีเพ่ิมพิเศษ (หลายสี)  แตละสีใหเปนลายดอกขนาดเล็กบนลาย
พ้ืนเปนบางสวนหรือตลอดความกวางของหนาผา  ปกติใชเสนไหมสี  จํานวนไมนอยกวา  5 สี 

แหลงผลิต : จังหวัดกาฬสินธุ 
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ภาพท่ี 2.10 ตัวอยางผาแพรวาจกดาว 

7 ) ผาขิด 

ผาขิด หมายถึง ผาทอท่ีใชดายพุงเพ่ิมพิเศษสอดตามลวดลายพ้ืนตลอดความกวางของหนาผา ลวดลาย
เปนรูปลายซํ้าและมีสีเดียวตลอดความกวางของหนาผา สวนตามความยาวของผาอาจเปนรูปลายซํ้าเหมือน
หรือไมเหมือนกัน และมีสีเดียวหรือหลายสีก็ได 

แหลงผลิต : ภาคอีสาน 

 

 

ภาพท่ี 2.11 ตัวอยางผาขิด 

 

8 ) ผาหางกระรอก 

ผาหางกระรอก หมายถึง ผาทอท่ีมีลวดลายโดยใชเทคนิคการควบเสนดายยืนและ/หรือเสนดายพุงท่ีมี
สีตางกันตั้งแต  2 สี ข้ึนไป  ทําใหผาดูเปนสีเหลือบหลายสีคลายหางกระรอก 

แหลงผลิต : ภาคอีสาน 
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ภาพท่ี 2.12 ตัวอยางผาหางกระรอก 

9 ) ผามัดหม่ี 

ผามัดหม่ี หมายถึง ผาทอท่ีมีลวดลายโดยใชเทคนิคการมัดเสนดายเพ่ือใหเกิดเปนลวดลายตางๆ กอน
นําไปยอมสี ซ่ึงสวนท่ีมัดสีจะไมติด  

แหลงผลิต : ภาคอีสานและภาคกลาง 

ผามัดหม่ีแบงตามเทคนิคการทอสามารถจําแนกได 3 ประเภท คือ 

1. มัดหม่ีเสนพุง  เปนผามัดหม่ีท่ีมัดยอมลวดลายเฉพาะเสนพุงเทานั้น อาจใชสีเดียวหรือมากกวา 
ลวดลายของมัดหม่ีจะเกิดตามแนวดายพุง 

 

 
 

ภาพท่ี 2.13 ตัวอยางมัดหม่ีเสนพุง 
 

2. มัดหม่ีเสนยืน เปนผามัดหม่ีท่ีมัดยอมลวดลายเฉพาะเสนยืนเทานั้น อาจใชสีเดียวหรือหลายสี 
ลวดลายของมัดหม่ีจะเกิดตามแนวดายยืน 
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ภาพท่ี 2.14 ตัวอยางมัดหม่ีเสนยืน 
 

3. มัดหม่ีเสนพุงและเสนยืน เปนผามัดหม่ีท่ีมัดยอมลวดลายท้ังเสนพุงและเสนยืน ลวดลายจะเกิดตาม
แนวดายพุงและดายยืนตัดกัน 
 

 

ภาพท่ี 2.15 ตัวอยางมัดหม่ีเสนยืนและเสนพุง 

ผามัดหม่ีแบงตามโครงสรางของลวดลายสามารถจําแนกได 3 ประเภทคือ 

1. หม่ีรวด ลวดลายสวนใหญเปนรูปลายซํ้าคลายๆกันกับเสนยืน 
 

 

ภาพท่ี 2.16 ตัวอยางหม่ีรวด 
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2. หม่ีปลอง ลวดลายมีลักษณะริ้ว หรือเปนลายแถบ สลับกับลายพ้ืน ภาษาถ่ินเรียกหม่ีปลอง หม่ีขอ   
หม่ีค่ัน 

 

                                

ภาพท่ี 2.17 ตัวอยางหม่ีปลอง 

3. หม่ีราย ลวดลายมีลักษณะทแยงไปดานใดดานหนึ่ง เกิดจากเทคนิคการจัดเตรียมเสนพุงท่ีซับซอน
กวาหม่ีรวดและหม่ีปลอง 

 

  

ภาพท่ี 2.18 ตัวอยางหม่ีราย 

10 ) ผาทอมือลายขัด 

ผาทอมือลายขัด หมายถึง ผาทอแบบพ้ืนฐานท่ีเกิดจากการขัดสานกัน ระหวางเสนดายยืนกับเสนดาย
พุง โดยปกติในโครงสราง 1 ลายซํ้า จะประกอบดวยเสนดายยืน 2 เสนและเสนดายพุง  2 เสน ขัดสานซ่ึงกัน
และกันในลักษณะขาม 1 เสนและลอด 1 เสน 

แหลงผลิต : ท่ัวประเทศ 
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ภาพท่ี 2.19 ตัวอยางผาทอมือลายขัด   

11 ) ผาทอมือลายเกล็ดเตา  

ผาทอมือลายเกล็ดเตา หมายถึง ผาทอแบบพ้ืนฐานท่ีเกิดจากการขัดสานกันใหเกิดเปนลวดลายเกล็ด
เตาเนื่องจากการใชสีของเสนดายท่ีแตกตางขัดกันเปนลวดลาย ระหวางเสนดายยืนกับเสนดายพุง โดยปกติใน
โครงสราง 1 ลายซํ้า จะประกอบดวยเสนดายยืน 2 เสนและเสนดายพุง  2 เสน ขัดสานซ่ึงกันและกันใน
ลักษณะขาม 1 เสนและลอด 1 เสน        

 แหลงผลิต : ท่ัวประเทศ 

 

ภาพท่ี 2.20 ตัวอยางผาทอมือลายเกล็ดเตา 

12 ) ผายกมุก 

ผายกมุก หมายถึง ผาทอท่ีมีลวดลายซ่ึงใชเทคนิคการทอโดยการเพ่ิมชุดดายยืนพิเศษ  เพ่ือใหเกิด
ลวดลายบนลายพ้ืนตามความยาวของผืนผา ซ่ึงมีสีเดียวหรือหลายสีก็ไดตลอดตามแนวดายยืน อาจสอดแทรก
ดวยเสนไหมหรือดิ้นสีตางๆ 

แหลงผลิตใหญ 

ภาคเหนือ :  จังหวัดสุโขทัย  จังหวัดอุตรดิตถ                          

ภาคอีสาน : จังหวัดนครพนม 
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ภาพท่ี 2.21 ตัวอยางผายกมุก  

13 ) ผายก 

ผายก  หมายถึง ผาทอท่ีมีลวดลายซ่ึงใชเทคนิคการทอโดยการเพ่ิมเสนดายพุงพิเศษ เชน ดิ้นเงิน ดิ้น
ทอง หรือไหมสีตางๆ สอดไปตามลวดลายบนลายพ้ืน เปนบางสวนหรือยาวตลอดหนาผา (ผามีลวดลาย
สวยงามประณีต) 

แหลงผลิต 

ภาคเหนือ   : จังหวัดลําพูน จังหวัดเชียงใหม 
ภาคกลาง   : จังหวัดอยุธยา        

 ภาคใต      : จังหวัดสุราษฎรธาน ี

 

 

ภาพท่ี 2.22 ตัวอยางผายก 

 

14 ) ผายกดอก 

ผายกดอก  หมายถึง ผาทอลวดลายซ่ึงใชเทคนิคการทอโดยใชตะกอตั้งแต 3 ตะกอ ถึง 10 ตะกอ  
เพ่ือใหเกิดลวดลายท่ีมีรูปลายซํ้าขนาดเล็กติดตอกันตามแนวดายยืนและเต็มผืนผา 

แหลงผลิต : ท่ัวประเทศ 
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ภาพท่ี 2.23 ตัวอยางผายกดอก 

15 ) ผาลายน้ําไหล 

ผายลายน้ําไหล ผาทอท่ีมีลวดลายซ่ึงใชเทคนิคการทอแบบลายขัด แตใชเสนดายพุงหลายสี ทอ(เกาะ) 

เปนชวงๆ โดยการเก่ียวและผูกเปนหวงรอบเสนดายยืน เพ่ือเพ่ิมความแข็งแรงใหกับเนื้อผา อาจผสมผสานกับ
ลวดลายอ่ืน เชน ลายพ้ืนสีตางๆ ลายจก ลายขิด เปนผาลายน้ําไหลผสมหรือผาเกาะผสม อาจสอดแทรกดวย
เสนไหมแทหรือดิ้นสีตางๆ ชาวไทลื้อ อําเภอเชียงคํา อําเภอเชียงมวน จังหวัดพะเยา  และอําเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย เรียกเทคนิคการทอนี้วา “เกาะ” สวนชาวไทลื้อจังหวัดนาน เรียกเทคนิคการทอนี้วา “ลวง”  

แหลงผลิต : จังหวัดเชียงราย  จังหวัดนาน  จังหวัดพะเยา 

 

 

ภาพท่ี 2.24 ตัวอยางผาลายน้ําไหล 

16 ) ผาจก 

ผาจก หมายถึง ผาทอท่ีมีลวดลายซ่ึงใชเทคนิคการทอโดยเพ่ิมเสนดายพุงพิเศษหลายสีเปนชวงๆ 
เพ่ือใหเกิดลวดลายบนลายพ้ืน อาจทอจกเปนบางสวน เชน ซ่ินตีนจก หรือจกท่ัวผืนผา อาจทอผสมกับลายอ่ืน 
เชน ลายขิด ลายน้ําไหล เปนผาจกผสม อาจสอดแทรกดวยเสนใยธรรมชาติ หรือเสนไหมแท หรือเสนใย
ประดิษฐ หรือเสนโลหะ 

แหลงผลิต 

ผาจกกลุมไทยลื้อ        จังหวดัเชียงราย  จังหวัดนาน จังหวดัพะเยา 
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ผาจกกลุมไทยยวน      จังหวดัเชียงใหม จังหวัดแพร จังหวัดอุตรดิตถ  จังหวัดสระบุรี  จังหวัดราชบุรี 
ผาจกกลุมไทยพวน      จังหวัดสุโขทัย 

ผาจกกลุมไทยครั่ง       จังหวัดอุทัยธานี จังหวัดชัยนาท จังหวัดสุพรรณบุรี 
 

 

ภาพท่ี 2.25 ตัวอยางผาจก 

17 ) ผาสไบ 

ผาสไบ หมายถึง  ผลิตภัณฑแตงกายชนิดหนึ่ง  สําหรับใชหมสไบเฉียงหรือพาดไหล เพ่ือความสวยงาม
และงานพิธีกร มีลักษณะเปนผาแถบ โดยมีความกวางอยูระหวาง 15 เซนติเมตร ถึง 30 เซนติเมตร  และความ
ยาวไมนอยกวา 150 เซนติเมตร อาจนําลายทออ่ืนมาเปนลายประกอบหรือลายค่ันดวยก็ไดเชน ลายขิด ลายยก
ดอก  

แหลงผลิต : ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคอีสาน 

  

ภาพท่ี 2.26 ตัวอยางผาสไบ   
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18 ) ผาพันคอ  

ผาพันคอ หมายถึง  ผลิตภัณฑแตงกายชนิดหนึ่ง  สําหรับ  ใชพันคอเพ่ือความสวยงามและปองกัน
ความหนาวเย็น  มีลักษณะเปนสี่เหลี่ยมจัตุรัสมีความกวางไมนอยกวา 70 เซนติเมตร กรณีสี่เหลี่ยม ผืนผามี
ความกวาง (ไมรวมชายครุย) อยูระหวาง 15 เซนติเมตร ถึง 50 เซนติเมตร  และความยาวไมนอยกวา 180 

เซนติเมตร 

แหลงผลิต :  ท่ัวประเทศ  
 

 

ภาพท่ี 2.27 ตัวอยางผาพันคอ 

19 ) ผามอฮอมหรือผาคราม 

ผาหมอหอม หรือผามอฮอม หรือผาหมอฮอม หรือผาคราม ความหมายของคําท่ีใชในมาตรฐาน
ผลิตภัณฑชุมชนหมายถึงผาทอลายขัดหรือทอลายสองโดยใชเสนดายท่ีทําจากเสนใยธรรมชาติลวนและเสนใย
ประดิษฐเฉพาะวิสโคส (เรยอน) และยอมดวยสีธรรมชาติจากตนฮอมหรือตนครามโดยยอมเสนดายกอนทอ
หรือยอมหลังจากทอเปนผาผืนแลวก็ได 

แหลงผลิต : จังหวัดแพร   จังหวัดอุดรธานี  จังหวัดสกลนคร 

 

ภาพท่ี 2.28 ตัวอยางผามอฮอม 
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20 ) 0 ผาบาติก 

ผาบาติก หมายถึง ผาท่ีใชเทคนิคการทําลวดลายโดยใชเทียนเขียน หรือพิมพเสนเทียนลงบนสวนของ 

ผืนผาท่ีไมตองการใหติดสีและใชวิธีพิมพบล็อก ระบายสีหรือยอมสี (ยอมเย็น) ในสวนท่ีตองการใหติดสี 

แหลงผลิต : ภาคใต 
 

 

ภาพท่ี 2.29 ตัวอยางผาบาติก 

21 ) ผามัดยอม 

ผามัดยอม หมายถึง ผาท่ีใชเทคนิคการทําลวดลายบนผืนผาโดยวิธีผูก พับ มัด รัด ผูกเปนปม หนีบจับ 

และเย็บ เพ่ือปดบังสวนหนึ่งสวนใดของผาไมใหติดสีแลวนําไปยอมสี 

 แหลงผลิต : ท่ัวประเทศ 

 

ภาพท่ี 2.30 ตัวอยางผามัดยอม 

22 ) ผาขาวมา 

ผาขาวมา หมายถึง ผาทอลายขัดใชเสนดายยืนเปนลายริ้วหรือลายทางอยางนอย 2 สี   และใชเสนดาย
พุงเปนลายค่ันอยางนอย 2 สีทอตัดกันเปนรูปลายตาหมากรุกหรือตาสี่เหลี่ยม ท่ีชายผาท้ัง 2 ดาน  มีลวดลาย
เปนริ้วหรือลายทางตามแนวเสนดายยืน ปลายริมผาแตละดานอาจพับริมแลวเย็บใหเรียบรอยเพ่ือความสะดวก
ในการใชงาน อาจนําลายทออ่ืนมาเปนลายประกอบหรือลายค่ันดวย เชน ลายขิด ลายยกดอกโดยมีความกวาง
ไมนอยกวา 80 เซนติเมตร และความยาวไมนอยกวา 200 เซนติเมตร 
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 แหลงผลิต : ท่ัวประเทศ 

 

 

ภาพท่ี 2.31 ตัวอยางผาขาวมา 
23 ) ผากะเหรี่ยง 

ผากะเหรี่ยง หมายถึง ผาทอลายขัดหนาแคบ อาจมีลายค่ัน เชน ขิด จก อาจมีการตกแตงอ่ืนๆ เชน  
การปกการสอดดวยวัสดุตกแตง 

 แหลงผลิต : ภาคเหนือ จังหวัดแมฮองสอน จังหวัดเชียงใหม จังหวัดลําพูน 

 

 

ภาพท่ี 2.32 ตัวอยางผากะเหรี่ยง 

 24) ผาละเบิก 

คําวาระเบิกแปลวา เปดหรืออา ใชเรียกลวดลายผาท่ีเกิดจากการใชเทคนิคการทอโดยใชตะกอตั้งแต 
4-12 ตะกอในการดึงตะกอใหเปดอาข้ึนลงสลับกัน เพ่ือเปนชองใหสอดกระสวยท่ีบรรจุหลอดดายพุงเขาไป เม่ือ
ทอไปเรื่อยๆ จะเกิดเปนลายนูนข้ึนมาจากเนื้อผา เปนผานุงพ้ืนเมืองของชาวจังหวัดสุรินทรเรียกวา ผาระเบิก       
สวนเสนไหมยืนและเสนไหมพุงนั้น จะใชสีเดียวกันทอตัดกัน  

 แหลงผลิต : จังหวัดสุรินทร 
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ภาพท่ี 2.33 ตัวอยางผาละเบิก 

25) ผาสะมอ 

 ผาสะมอ เปนผาของกลุมชาวไทยเชื้อสายเขมรในบริเวณอิสานใต ไดแก บริเวณจังหวัดสุรินทร บุรีรัมย 
เปนผาในกลุมของผาลายอันลูน หรือผาลายตาราง ซ่ึงใชไหมพุงและไหมยืนหลายสีแบบเดียวกัน ทอขัดกัน เกิด
เปนตาราง ผาดังกลาวนิยมใชในกลุมหญิงสูงวัยใชนุงอยูบาน มีลักษณะเปนตารางสี่เหลี่ยมเล็กๆ ประกอบดวยสี
ดําเหลืองทองและเขียวข้ีมา สวนมากคนสูงอายุจะนิยมนุง และใชในชีวิตประจําวัน เพราะสียอมมีความคงทน
ตอการซักลางไดดี ผานุงลายนี้จะมีการทอโดยไมมัดหม่ี เนนสีจากเขม 

 แหลงผลิต : จังหวัดสุรินทร บุรีรัมย 
 

 

ภาพท่ี 2.34 ตัวอยางผาสะมอ 

 

26) ผาอันลูนซีม 

ผาอันลูนซีม หรือผากะเนียว หมายถึงผาลวดลายท่ีเกิดจากการใชเสนไหม 2 สี มาควบหรือตีเกลียวให
เปนเสนเดียวกัน ชาวไทยกูยเรียกวา กะเนียว (หางกระรอกหรือควบเสน) นิยมใชเสนไหมเล็กหรือไหมนอย แต
เม่ือควบเขาดวยกันก็จะทําใหเสนไหมมีขนาดใหญข้ึน  ซ่ึงข้ึนอยูกับผูทอวาตองการออกแบบลวดลายใหออกมา
เปนอยางไร สวนมากเปนผาลายเสนตรง แตเดิมนิยมใชสีในการทอเพียง 4 สีเทานั้น  คือ สีเขียว สีแดง สี
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เหลืองทองและขาว  ชาวไทยกูยในจังหวัดสุรินทร มีความเชื่ออยางหนึ่งวา การควบตีเกลียวเสนไหมดังกลาง 
หมายถึงความสามัคคี 

 แหลงผลิต : จังหวัดสุรินทร บุรีรัมย 

 

ภาพท่ี 2.35 ตัวอยางผาอันลูนซีม 

27) ผาโฮล 

ผาโฮลเปนผาไหมมัดหม่ีท่ีมีลักษณะเฉพาะท่ีโดดเดน นิยมใชเสนไหมนอยในการทอ มีการมัดยอมเสน
พุงดวยวิธีการเฉพาะเรียกวา จนองโฮล โดยการมัดหม่ีผาโฮล นิยมมัดหม่ี 21 ลํา ซ่ึงการมัดหม่ีเพียงหนึ่งลาย 
สามารถทอไดถึง 4 แบบดวยกัน ไดแก (ลายโฮลผูชาย) ผาโฮลสะไรย (ลายโฮลธรรมดา หรือโฮลผูหญิง) ผาโฮล
เกียรติ และผาโฮลปะนะ ในการคนลํามัดหม่ี  มัดหม่ีโฮลแตละลําจะเปนอิสระตอกัน การทอจะใชเทคนิคการ
ทอพิเศษโดยการทอผาใหลายเฉียงข้ึนเรียกวา “ปะนะ” การมัดยอม จะนิยมใชสีธรรมชาติ และมัดยอมหลาย
ครั้ง ละเอียดทุกข้ันตอน  การยอมสีผาโฮล คือ จะตองใหครูทอผามาสอนวิธีการยอมเสียกอน เพราะถือกันวา
เปนผาครู ท่ีจะตองผานกระบวนการครอบบครูเสียกอน ผาโฮลมี 5 สี ไดแก สีดํา, แดง,เหลือง,น้ําเงิน และ
เขียว สีเหลานี้ไดจากการยอมดวยสีธรรมชาติ เนื้อผามักมี 2 สี ดานหนาเปนสีออน อีกดานหนึ่งเปนสีเขมกวา 

แหลงผลิต : จังหวัดสุรินทร 
 

 

ภาพท่ี 2.36 ตัวอยางผาโฮลเปราะห และผาโฮลสะไรย 
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28 ) ผาจวนตานี 

ลักษณะเดนท่ีเปนเอกลักษณของผาจวนตานี คือ  มีสีลองหรือลวดลายตามชายผา หรือท่ีริมผา ชาง
ทอผาชาวเมืองปตตานีรุนเกาๆ เรียกรองดังกลาววา  “ จูวา”  จูวาหมายถึงลวดลายท่ีปรากฏอยูบริเวณชายผา
ท้ังสองดาน หากลวดลายวางเปนแนวอยู ในชองขนาน มีลักษณะเปนรองริ้วเรียกวา “ลองจูวา” ลายจูวาสวน
อ่ืนๆเปนลายท่ีใชกรรมวิธีมัดหม่ี รูปแบบของลายจูวามีหลากหลายลักษณะ ผาท่ีมีลายจูวาเต็ทผืนเรียกวา      
“ผาลีมา” เปนผาชั้นสูง ตองใชความประณีต มีราคาแพง  สําหรับกรณีเอาลายจูวาไปทําเปนลายผาท่ีตําแหนง
สะโพก (ปาตะ) เรียก “ปาตะจูวา” หากเปนโสรงเรียกวา “ผาโสรงปาตะจูวา” ผาโบราณมีหลากหลายแบบท้ัง
กรรมวิธีการทอ เทคนิคพิเศษหรือวิธีการผลิตลวดลาย และวัสดุหรือเสนใยท่ีนํามาใช ซ่ึงผาจวนตานี มีชื่อเรียก
ท่ีแตกตางกัน 

แหลงผลิต : จังหวัดปตตานี 
 

 

ภาพท่ี 2.37 ตัวอยางผาจวนตานี 

 

29 ) ผาพุมเรียง 

ผาพุมเรียง เปนผายกท่ีมีลวดลายสวยงามและมีเอกลักษณตางไปจากผายกของภาคอ่ืนๆ มีการทอย
กดอกดวยไหม หรือ ดิ้นเงิน ดิ้นทอง สามารถแบงเปน 3 ประเภท ไดแก ผาทอพุมเรียงประเภทผาฝาย ผาไหม
พุมเรียง และผาไหมปนฝาย ลวดลายดั้งเดิมท่ีนิยม ไดแก ลายยกเบ็ด ลายดอกพิกุล ลายคชสีห ลายราชสีห 
ลายครุฑ ลายกินรี ลายเทพพนม ลายเบญจรงค ลายศรีวิชัย ลายกริช ลายโบตั๋น ลายราชวัตร ลายกานตอดอก 
ลายผายก เชิงครุฑ และลายนพเกา  

กรรมวิธีการทอผาพุมเรียง ใชเทคนิคกรรมวิธีท่ีเรียกวา ยกดอก คือ เทคนิคการทอผาใหเกิดลวดลาย 
ใชวิธีเก็บตะกอลายเชนเดียวกับการทอขิด โดยการยกตะกอ เพ่ือแยกเสนดายยืน ใหดายเสนพุงผานไปเฉพาะ
เสน จะยกครั้งละก่ีเสนก็ได แลวแตลวดลาย ท่ีกําหนดเอาไว เม่ือทอพุงกระสวยไปมาควบคูกับการยกตะกอ จะ
เกิดเปนลวดลายนูนข้ึนจากผืนผา ดายเสนพุงนิยมใชดิ้นเงิน ดิ้นทองเพ่ือเพ่ิมความงดงาม 

แหลงผลิต : ตําบลพุมเรียง อําเภอไชยา จังหวัด สุราษฎรธานี 
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ภาพท่ี 2.38 ตัวอยางผาพุมเรียงลายราชสีห และลายกินนรี 
30) ผาไหมลายสาเกต 

ผาไหมลายสาเกต หมายถึง ผาไหมท่ีประกอบดวยลายผาท่ีเปนอัตลักษณในการทอผาไหมของจังหวัด
รอยเอ็ดท่ีไดนําเอาลายมัดหม่ีพ้ืนบาน 5 ลายท่ีนิยมทอในกลุมชนท่ีอยูในเมืองรอยเอ็ด มาทอตอกันในผาผืน
เดียวกันเปรียบเสมือนเปนการหลอมรวมความสามัคคีของชาวรอยเอ็ดใหเปนหนึ่งเดียว โดยแตละลายจะทอค่ัน
ดวยผาสีพ้ืนสีดอกอินทนิลบก (สีชมพูอมมวง) ซ่ึงเปนดอกไมประจําจังหวัดรอยเอ็ด ลายมัดหม่ีพ้ืนบาน 5 ลายท่ี
ประกอบ ในผาสาเกต ไดแก ลายโคมเจ็ด ลายนาคนอย ลายคองเอ้ีย ลายหมากจับ ลายคํ้าเพา ลวดลายท้ัง 5 

ลายนี้ ไดนํามาประยุกตไวในผาผืนเดียวกันและไดมีการประกาศชื่อลายนี้คือ ลายสาเกต เปนผาเอกลักษณ
ประจําจังหวัดรอยเอ็ด 

แหลงผลิต : จังหวัดรอยเอ็ด 
 

 

ภาพท่ี 2.39 ตัวอยางผาไหมลายสาเกต 

 

31) ซ่ินทิว 

ผาซ่ินทิวไหม เปนผาท่ีสรางลวดลายแบบโบราณ ท่ีใชสีธรรมชาติในการยอม ซ่ึงมีความสําคัญทาง
วัฒนธรรมของคนอีสานตอนลาง จัดเปนผาชนิดพิเศษท่ีใชในงานพิธีกรรม ปจจุบันมีการผลิตผาซ่ินทิวหลาย
แบบ มีท้ังแบบประยุกต และใชฝายเปนสวนประกอบ ซ่ึงการผลิตไมมีความซับซอนเหมือนแบบโบราณ 
เนื่องจากการผลิตผาซ่ินทิวไหมแบบโบราณผูทอจะมัดหม่ีเสนไหมท่ีเสนยืน (ลายเม็ดขาวสาร) ซ่ึงตองใชความ



42 

 

ชํานาญและทักษะข้ันสูง ในการผลิต จึงจะไดผาซ่ินทิวไหมท่ีมีความสวยงามและเปนเอกลักษณเฉพาะตัว การ
ผลิตผาซ่ินทิวไหมในปจจุบันผูทอจะประยุกตโดยไมมีการมัดหม่ีเสนไหมท่ีเสนยืน จึงทําใหผาซ่ินทิวไหมท่ีเปน
ภูมิปญญาดั้งเดิมสูญหายไป 

แหลงผลิต : ภาคอีสานตอนลางของประเทศไทย 
 

 

ภาพท่ี 2.40 ตัวอยางซ่ินทิว      

32) ผาปาระงิง 

ผาปาระงิง เปนผาทอมือพิมพลายดวยบลอกไม  ภูมปญญาของชาวบานใน 3 จังหวัดชายแดนภาคใต   
พบเห็นผาชนิดนี้ครั้งแรก ในป พ.ศ. 2472 ในขบวนรับเสด็จพระปกเกลาเจาอยูหัว คราวท่ีเสด็จประพาสรัฐ
ปตตานี   มีลักษณะเปนผาลวดลาย ทอดวยเทคนิคยกดอกหรือมัดยอมก็ได แลวพิมพเทียนดวยบลอกไม  

 

 

ภาพท่ี 2.41 ตัวอยางผาปาระงิง 

33) ผาอัลปรม  

ผาอัลปรม มีลักษณะเปนลายตารางสี่เหลี่ยมขนาดเล็ก  ตรงกลางของชองสี่เหลี่ยมแตละชองมีจุดสี
ขาวเปนรูปกากบาท ซ่ึงเกิดจากการมัดเสนไหมยืนและเสนไหมพุง  เพ่ือใหสวนท่ีมัดไวไมติดสี  แลวจึงนําเสน
ไหมท่ีมัดไวไปยอมดวยสีแดงเขม สวนท่ีมัดไวจะเปนรอยสีขาว เม่ือเวลาทอจะใหเสนพุงและเสนยืนตัดกัน จะ
เปนรูปกากบาทดังกลาว 

แหลงผลิต : จังหวัดสุรินทร บุรีรัมย 
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ภาพท่ี 2.42 ตัวอยางผาอัลปรม 

34 ) ผาลายสาคู 

ผาลายสาคู เปนผาพ้ืนเมืองของชาวไทยกูย จังหวัดสุรินทร  มีลักษณะคลายผาอัลปรม แตจะมีขนาด
ใหญกวาผาอัลปรมประมาณครึ่งนิ้ว สวนเสนมัดหม่ีจะกระจายอยูในเสนขนาดใหญท้ังแนวตั้งและแนวนอนท่ี
ลอมรอบตาสี่เหลี่ยมเล็กๆ จํานวนมากอีกทีหนึ่ง 

แหลงผลิต : จังหวัดสุรินทร   
 

 

ภาพท่ี 2.43 ตัวอยางผาลายสาคู 

2.8 การศึกษาเชิงเปรียบเทียบระหวางภูมิปญญาของไทยกับตางประเทศท่ีเกี่ยวของกับนวัตกรรมการผลิต

ไหมและเสนใยธรรมชาติ ประกอบดวย การปรับปรุงวัตถุดิบ นวัตกรรมการผลิต ความเปนไปไดเชิงเทคนิค

ของเครื่องมือและอุปกรณ รูปแบบการใชงาน และทางเลือกในการออกแบบ โดยการลงพ้ืนท่ีวิจัยรวมกับ

ผูเช่ียวชาญตางประเทศและการทบทวนนวัตกรรมเชิงการผลิตและออกแบบไหมในประเทศไทย 

 การศึกษาเชิงเปรียบเทียบระหวางภูมิปญญาของไทยกับตางประเทศในสาธารณรัฐอิตาลี โดยการ
ทํางานรวมกันระหวางทีมงานสถาบันฯ Mrs. Ornella Bignami และ Mr. Daniele Aliverti ซ่ึงเปน
ผูเชี่ยวชาญตางประเทศท่ีเปนท่ีปรึกษาในโครงการ โดยการลงพ้ืนท่ีในสาธารณรัฐอิตาลีท่ีเมืองโคโม ซ่ึงเปน
แหลงผลิตผาไหมท่ีสําคัญและมีประวัติยาวนานของสาธารณรัฐอิตาลี   และบริษัทท่ีทําการผลิตผาไหมตั้งแต
เสนไหมตลอดจนผาไหมในเมืองไทย จํานวน 7 บริษัท โดยมีรายละเอียดของบริษัทท่ีเขาไปศึกษาดังนี้  
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บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด   มีศักยภาพในการปนดาย-สปน ทอผา ถักผา  
บริษัท ประชาอาภรณ จํากัด (มหาชน) มีศักยภาพในการผลิตผาถักและเสื้อผาสําเร็จรูป  
บริษัท อารทรี จํากัด   มีศักยภาพในการทอผา ฟอกยอม  
หางหุนสวนจํากัด เดอะ เนเชอรัลซิลค มีศักยภาพในการทอผา ฟอกยอม  
บริษัท จุลไหมไทย จํากัด   มีศักยภาพในการผลิตเสนใย  
หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ  มีศักยภาพในการผลิตเสนดาย ถักผา ทอผา ฟอกยอม  

ตกแตงสําเร็จ และเสื้อผาสําเร็จรูป 

บริษัท บริษัท ไทยนําโชคเท็กไทล จํากัด มีศักยภาพในการผลิตเสนดายและเสนใยใหมๆ ทอผา  
ฟอกยอม 

 C.C.P. Textile Co.,Ltd    มีศักยภาพในการพิมพผาถัก ผาทอ   
 

ซ่ึงสามารถสรุปผลการศึกษาเปรียบเทียบไดดังนี้ 
 

 2.8.1 ภูมิปญญาและนวัตกรรมการผลิตผาไหมในสาธารณรัฐอิตาลี 

ประวัติ 

 เมืองโคโม เปนเมืองท่ีอยูทางตะวันออกเฉียงเหนือของสาธารณรัฐอิตาลีถือเปนหนึ่งในผูผลิตชั้นนําของ
สิ่งทอท่ัวโลกโดยเฉพาะอยางยิ่งผาไหม กวา 90 % ของผาไหมท่ีผลิตในยุโรปมาจากสาธารณรัฐอิตาลีและ 79% 

ของจํานวนนี้มาจากโคโม   อุตสาหกรรมสิ่งทอในเมืองโคโมผลิตผาไหมปหนึ่งประมาณกวา 3,000 ตัน ออกมา
เปนผลิตภัณฑตางๆ เชน ผาไหมท่ีใชในเสื้อผา, ผาพันคอ, ผาคลุมไหล, เน็กไท, ผาตกแตงในเคหะสิ่งทอ เชน 
ผามาน ผาคลุมเตียง   เปนตน  

 โคโมความสําคัญในฐานะท่ีเปนศูนยกลางสิ่งทอและผาไหมท่ีมีการเติบโตในชวงศตวรรษท่ียี่สิบ
โดยเฉพาะอยางยิ่งหลังจากท่ีสงครามโลกครั้งท่ีสอง โคโมเปนหนึ่งในเกาจังหวัดในภาคเหนือของภูมิภาคลอม
บารเดียของสาธารณรัฐอิตาลี ท่ีมีพ้ืนท่ีอายุกวา 800 ป ท่ีมีการผลิตสิ่งทอซ่ึงเปนอุตสาหกรรมในสาธารณรัฐ
อิตาลีท่ีเกาแกท่ีสุด การผลิตผาไหมในโคโมในศตวรรษท่ี 16 เม่ือ " “Il Moro” Lodovico Sforza, ดยุคแหงมิ
ลาน แนะนําหมอนไหมและพันธุไหมหนอนไปยังพ้ืนท่ี ผาไหมทอในระดับอุตสาหกรรมเริ่มตนข้ึนในกลาง
ศตวรรษท่ี 18 กระบวนการท้ังหมดจากการปรับปรุงพันธุไหมท่ีทอผาถูกนําข้ึนในภูมิภาคโคโมในเวลาเดียวกัน
ผานไปยังตนศตวรรษท่ี 20 ถึงแมพ้ืนท่ีนี้จะเปนท่ีรูจักกันดีสําหรับการเพาะพันธุของหนอนไหมและการปน 

ในขณะท่ีเมืองอ่ืน ๆ ในยุโรป (ซูเครเฟลด) กําลังจะกลายเปนมีชื่อเสียงมากข้ึนสําหรับการทอผาของผาไหม 
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ภาพท่ี 2.44 เมืองโคโมของสาธารณรัฐอิตาลี แหลงศูนยกลางสิ่งทอและผาไหม 

นวัตกรรมการผลิตและเทคนิคของเครื่องมือและอุปกรณตางๆ 

 การผลิตผาไหมในเมืองโคโม ในสาธารณรัฐอิตาลีมีวิวัฒนาการมาเปนลําดับ  โดยเริ่มตั้งแต
อุตสาหกรรมในครอบครัว จนขยายออกมาเปนอุตสาหกรรมขนาดใหญ  จากการใชคนในการทํางาน ขยายผล
มาเปนการนําเครื่องจักรกล  มาใชในการผลิตผาไหมอุตสาหกรรมสิ่งทอในเมืองโคโมวันนี้ยังคงอยูเปนระบบ
อุตสาหกรรมครอบครัว ซ่ึงมีมากถึง  1,800 โรงงาน ท้ังขนาดเล็กและธุรกิจขนาดกลาง จนถึงใหญ มักจะ
ดําเนินการอยางใดอยางหนึ่งตามข้ันตอนของกระบวนการผลิตเชนการเตรียมเสนใยสําหรับทอผาฟอกยอม
พิมพและอ่ืน ๆ  และในปจจุบันเจาของไมไดเปนเพียงคนสาธารณรัฐอิตาลีเทานั้น แตยังมีเจาของท่ีเปนคนจีน 
และชาติอ่ืนๆท่ีเขามาทําอุตสาหกรรมสิ่งทอในเมืองโคโม 

 อุตสาหกรรมไหมในโคโม สาธารณรัฐอิตาลี เริ่มตั้งแตการเลี้ยงไหม  สาวไหม ถักทอผาไหม ยอมสีผา
ไหม พิมพ ตลอดจน การตัดเย็บและออกแบบเปนแบรนดดังระดับโลกท่ีเปนท่ีรูจักันดี เชน อารมานี่  กุชชี่ 
ปราดา เฟอรากาโม เปนตน ปจจุบัน ข้ันตอนการเลี้ยงไหมเปลี่ยนเปนการนําเขาเสนไหมจากเมืองจีน บราซิล  
อินเดียและประเทศอ่ืนๆแทน อันเนื่องมาจากปญหาของสภาพภูมิอากาศท่ีเปลี่ยนแปลงไปและมีผลตอการ
เติบโตของหนอนไหม เหตุผลอีกอยางหนึ่งคือองคกรพิทักษสัตวท่ีมีการรณรงคไมใหทําการฆาหนอนไหม (ซ่ึง
ตองมีการตมรังไหม ทําใหหนอนไหมตาย) 

 
 

ภาพท่ี 2.45 อุตสาหกรรมไหมในโคโม สาธารณรัฐอิตาลี 
การปน ทอ ถักผาไหม 

 ในตนศตวรรษท่ี 18-19 ท่ีสาธารณรัฐอิตาลียังมีการใชเครื่องสาวไหม และทอผา โดยใชมือ หรือใชคน
เปนกลไกสําคัญในการผลิตผาไหม ปจจุบันมีการใชเครื่องทอผาไหมระบบอัตโนมัติ  เชน เครื่องทอระบบแจ็ค
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การด (Jacquard) ซ่ึงสาธารณรัฐอิตาลี ถือเปนผูผลิตรายใหญสําหรับเครื่องปนดาย ทอผา ถักผา และสงออก
ไปท่ัวโลก  
 

  

ภาพท่ี 2.46 การพัฒนาเครื่องทอ 

การยอมและการพิมพ 

 ดานการยอมสี มีการใชสียอมท่ีเปนธรรมชาติ โดยการนําเขามาจากตางประเทศ เชน อินเดีย ตอมา
บริษัท Levinstein & Company เปนบริษัทท่ีมีการทําสียอมท่ีเปนสีสังเคราะห ซ่ึงตั้งอยูในเมืองมิลาน และได
พัฒนามาจนถึงปจจุบัน   วิธีการยอม เริ่มจากการยอมสีในกระปองตั้งบนไฟ จนพัฒนามาในปจจุบันท่ีมีการใช
เครื่องยอมเจท จิกเกอร เปนตน 

 สวนการพิมพนั้น ในสมัยกอนใชไม และเหล็กทําเปนลวดลายตางๆแลวพิมพลงบนผืนผา ปจจุบัน
พัฒนามาเปนเครื่องพิมพระบบโรตารี่และระบบดิจิตอล เพ่ือความรวดเร็ว และทันสมัย 

 

ภาพท่ี 2.47 การพัฒนาการยอมและการพิมพ 

การทดสอบทางเคมีและกายภาพ 

 สมัยกอน กอนท่ีจะนําผาไปทอ จะมีการทดสอบคุณสมบัติของเสนไหม โดยวิธีการงายๆ เชน การ
ทดสอบความคงทนของสีในเสนใย จะเปนการนําเสนใยท่ียอมแลวไปตมในน้ํารอน แลวดูสี  เปนตน ปจจุบันจะ
มีเครื่องมือและอุปกรณตางๆในการทดสอบและมีบริษัทหรือสถาบันฯ ท่ีทําการทดสอบอยางมีมาตรฐาน เชน  
สถาบัน Centro Tessile Serico เปนตน 
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 2.8.2 ภูมิปญญาและนวัตกรรมการผลิตผาไหมไทย 

ประวัติของผาไหมไทย 

การปลูกหมอนเลี้ยงไหมในประเทศไทยเริ่มตนตั้งแตเม่ือใดไมสามารถยืนยันได แตพอสันนิษฐานไดวา   

คงกระทํากันมานานแลว อาจจะโดยคนไทยท่ีอพยพลงมาจากประเทศจีนไดนําไขไหมและพันธุหมอนติดเขามา
ดวย การเลี้ยงไหมในสมัยนั้นไมทํากันเปนล่ําเปนสัน นอกจากจะเลี้ยงไวเพ่ือทอเปนเครื่องนุงหมไวใชเองเทานั้น 
จนกระท่ังมาถึงในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัวรัชกาลท่ี 5 ไดมีการปลูกหมอนเลี้ยง
ไหมกันท่ัวไป โดยเฉพาะภาคอีสาน มีการเลี้ยงไหมมากท่ีสุด แตเสนไหมท่ีทําไดนั้นหยาบไมสมํ่าเสมอจะ
นําไปใชทอเปนผาอยางดีไมได ตองมีการสั่งซ้ือไหมดิบและผาไหมชนิดตาง ๆ จากตางประเทศเขามาใชเปน
จํานวนมาก ดังนั้นพระองคจึงทรงมีพระราชดําริจะบํารุงอุดหนุนการทําไหม เพ่ือใหเพียงพอแกการอุปโภค
ภายในประเทศโดยไมตองสั่งซ้ือจากตางประเทศ 

 

นวัตกรรมการผลิตและเทคนิคของเครื่องมือและอุปกรณตางๆ 

วิธีการสาวไหม  

การสาวไหมเพ่ือใหไดเสนไหมตามกรรมวิธีสําหรับใช ทอผาไหมแลวก็มีอยู 2 วิธีดวยกัน คือ การสาว
เสนไหมพุงดวยมือแบบพ้ืนบาน และการสาวเสนไหมยืนดวยเครื่องจักรทันสมัย มีรายละเอียดดังนี้ 

1) การสาวเสนไหมพุงดวยมือแบบพ้ืนบาน เปนอุตสาหกรรมในครอบครัวท่ีมีวิธีการ สืบทอดตอ ๆ กัน
มาตั้งแตโบราณ เครื่องมือและอุปกรณท่ีใชสําหรับสาวเสนไหม มีดังนี้ รอกและมูเล หมอดินหรือหมออลูนิเนียม
หรือหมอเคลือบ สําหรับใสน้ําตมรังไหม เตาไฟ ไมคีบ กระดง ถังน้ํา เปนตน 

 

 

ภาพท่ี 2.48 รูปการสาวเสนไหมพุงดวยมือแบบพ้ืนบาน 
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2) การสาวเสนไหมยืนดวยเครื่องจักท่ีทันสมัย เพ่ือใหไดเสนไหมยืนท่ีละเอียดไมมีปุมปม มีความยืดตัว
และความหนาไดมาตรฐานแลว จึงนิยมสาวดวยเครื่องจักรท่ีทันสมัย เชน เครื่องสาวแบบมัลติเอ็น (multiends 

type)หรือเครื่องสาวแบบท่ีเรียกวา ZASO เปนตน 

 

 
 

ภาพท่ี 2.49 รูปการสาวเสนไหมยืนดวยเครื่องจักท่ีทันสมัย 

 

การปน ทอ ถักผาไหม 

 การปน การตีเกลียวเสนไหม เพ่ือใหเสนไหมรัดกันแนนและเพ่ิมความยืดหยุนใหแกเสนไหมอีกดวย 
นอกจากนี้การตีเกลียวทําใหเสนไหมกลมเรียบมากข้ึน ในบานเรานิยมตีเกลียว 300 - 500 เกลียว / เมตร  

 การทอผาไหม นับเปนงานศิลปหัตถกรรมอยางหนึ่งท่ีมีมาชานานแลว ซ่ึงแตเดิมมีทํากันเปน
อุตสาหกรรมในครอบครัว ปจจุบันแมจะมีหลาย ๆ แหงไดขยายกิจการจนกลายเปนโรงงานอุตสาหกรรมขนาด
เล็กและขนาดใหญ  ในปจจุบันท่ีมีเครื่องทอ เชน เครื่องทอผาแบบแจ็คการด เครื่องทอผาแบบ Dobby เปน
ตน ท่ีใชงานกับผาไหม แตการทอผาไหมสวนใหญแลวในประเทศไทยยังเปนการทอดวยมือ โดยใชเครื่องมือ
เครื่องใชพ้ืนเมืองแบบงายๆ ท่ีเรียกวา “หูก และก่ีกระตุก” ดังนั้น จึงจําเปนตองอาศัยฝมือความรู ความชํานาญ 
และความประณีต ในการทอ การศึกษาผาไหมไทยสามารถสรุปตามรูปแบบการทอและลวดลายท่ีแตกตางกัน
ตามวัฒนธรรมและ ภูมิปญญาในแตละทองถ่ิน แบงออกเปน 7 ลักษณะ ไดแก  

1) ผาไหมพ้ืน ผาไหมท่ีทอลายขัดโดยใชเสนยืนและเสนพุงธรรมดาสีเดียวตลอดท้ังผืน หรืออาจใชเสน
ยืนและเสนพุงตางสีกัน ซ่ึงทําใหไดสีท่ีงดงามอีกแบบหนึ่ง 

2) ผาไหมมัดหม่ี เปนผาไหมท่ีทําใหเกิดลวดลายดวยวิธีการมัดเสนไหมใหเปนลวดลายท่ีเสนพุงหรือ
เสนยืน หรือท้ังสองเสน แลวนําไปยอมสีทีละชั้นตอนตามลวดลายท่ีมัดไวเพ่ือใหไดสีและลวดลายตามความ
ตองการ แลวจึงนําเสนไหมท่ีมัดมาทอใหผืนผาเกิดลวดลายตามท่ีมัดไว 
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3) ผาขิด เปนผาไหมแบบทอยกลายในตัวเรียกวา "เก็บขิด" เปนการยกเสนยืนแตละแถว ใหเสนพุง
พิเศษสอดผานจากริมผาดานหนึ่งไปสูริมผาอีกดานหนึ่งเกิดเปนลวดลายขิด ผาทอลายขิด สังเกตดูจากลายซํ้า
ของเสนพุงท่ีข้ึนเปนแนวสีเดียวกันตลอด 

4) ผายก เปนผาไหมท่ีทอยกเสนยืนเพ่ือสอดเสนพุงท่ีเปนไหมสีอ่ืน เพ่ือทําใหเกิดลวดลายข้ึน เชนดิ้น
เงินดิ้นทอง 

5) ผาจก เปนผาไหมท่ีทอเพ่ิมลวดลายโดยเพ่ิมเสนพุงพิเศษเขาไปเปนชวงๆ สลับสีสันลวดลายตางๆ 
กันลักษณะผาจะมีสีสันและลวดลายคลายกับการปกลางลงบนผืนผา 

6) ผาแพรวา เปนผาทอท่ีมีลักษณะลวดลายผสมกันระหวางขิดและจกบนผืนผาเดียวกัน คําวา"แพร
วา" มาจากความยาวของผาท่ียาวประมาณ 1 วา (2 เมตร) แตดั้งเดิมเปนผาท่ีใชในงานพิธีตางๆ ตามวัฒนธรรม
ของชาวภูไท โดยเอกลักษณดั้งเดิมจะมีสีแดงเปนพ้ืน ซ่ึงตอมาไดมีการดัดแปลงลักษณะของผืนผาและการใช
สีสันเพ่ือนํามาใชประโยชนไดมากข้ึนตามสมัยนิยม 

7) ผาไหมบาติก เปนผาไหมท่ีใชเทคนิคการทําลวดลายโดยใชเทียนเขียน หรือพิมพเสนเทียนลงบน   

สวนของผืนผาท่ีไมตองการใหติดสีและใชวิธีพิมพบล็อก ระบายสีหรือยอมสี (ยอมเย็น) ในสวนท่ีตองการใหติดสี 
 

การถักผาไหม ปจจุบันมีการถักผาไหมในโรงงานอุตสาหกรรม เปนเครื่องถักแบบ 2Circular knitting 

และมีเครื่องถักผาไหมในระดับอุตสาหกรรมครัวเรือนท่ีเรียกวาเครื่อง Flat knitting แตยังไมมีการใชงานกัน
อยางแพรหลายมากนัก   

 

ภาพท่ี 2.50 เครื่องถักแบบ 2Circular knitting และ Flat knitting 

 

การยอมและการพิมพ 

การฟอกยอมสีเสนไหม เม่ือเตรียมเสนไหมมาไดเปนท่ีเรียบรอย นําเสนไหมมา ฟอกยอมสีโดยจะตอง
ทําการเอากาวไหมออกเสียกอน วิธีการฟอกเสนไหมของชาวบานเดิมจะใช ผักขม เหงากลวย ใบกลวย งวงตาล 
ไมข้ีเหล็กใบเพกาอยางใดอยางหนึ่ง มาหั่นบาง ๆ นําไปตากแดดใหแหง แลวนําไปเผาจนกระท่ังเปนเถา 
จากนั้นก็นําเอาเถาท่ีไดมาใสแชน้ําตั้งท้ิงไวใหตกตะกอนนอนกน จึงเอาเสนไหมเตรียมไวลงฟอก แตปจจุบัน
นิยมใชวิธีตมกับน้ําสบูผสมโซดาแอซ เปนเวลา 1- 2 ชั่วโมง จากนั้นก็นําไปซักน้ําสะอาดแลวจึงนําไปยอมสีท่ี
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ตองการ ซ่ึงก็มีกรรมวิธีพิเศษเฉพาะ เชน การมัดหม่ีโดยใชปอกลวย มัดตามลวดลายท่ีตองการกอนการยอมสี 
เพ่ือปองกันไมใหสีติดตรงท่ีมัดไวทําใหสามารถยอมหรือแตมสีตรงท่ีตองการได  

การพิมพ มักใชกระบวนการทําแบบผาไหมบาติก หมายถึง ผาไหมสีพ้ืนและนํามาเขียนลวดลายบน
เนื้อผาดวยข้ีผึ้งแลวนําไปยอมสีตามตองการ หลังจากนั้นทําการตมเพ่ือใหข้ีผึ้งออกก็จะไดลวดลายท่ีสวยงาม 

 

การทดสอบทางเคมีและกายภาพ 

 ชาวบานท่ัวไปทดสอบไหมจากการทดสอบการเผาไหม จะพบวาลักษณะการลุกไหมมีลักษณะออนตัว
และหดตัวหนีไฟ มีการลุกไหมชาและมีบางสวนละลายเม่ือนําออกจากไฟ บางท่ีก็ดับไป เม่ือไหมไฟจะเกิดมี
กลิ่นกํามะถัน เกิดเถาสีดํา ท่ีนุมและฟู 
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บทท่ี 3 

วิธีการศึกษาวิจัย 

 การดําเนินโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) นี้ไดมี
การดําเนินการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทย และจัดทํานิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) โดยไดมีการนําผล
การประชุมหารือ การศึกษา มากลั่นกรอง และประมวลผลจากท่ีปรึกษาโครงการมาปรับดําเนินโครงการ โดยสรุป 
ดังนี้ 
 

3.1 วิธีการดําเนินการศึกษาวิจัยโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย 

3.1.1 จุดประสงคในการศึกษาวิจัยโอกาสทางการตลาดของผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย 

1) ศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับและคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของนักออกแบบไทย  

   และสากล 

 (1) วิจัยพฤติกรรมผูบริโภคและการรับรูคุณสมบัติไหมไทยของผูบริโภคไทย 

       (2) ศึกษาเชิงเปรียบเทียบภูมิปญญาไทยกับนานาชาติท่ีเก่ียวของกับวัตถุดิบไหม กระบวนการผลิต  
               และเทคนิคการผลิต 

    (3) จัดทําผลสรุปการวิจัยอัตลักษณและศักยภาพของการออกแบบเชิงวัฒนธรรม 

 2) ศึกษาและรวบรวมขอมูลแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคาไลฟสไตลของโลก 
ฤดูกาล  Spring/Summer 2015 

  3) รวบรวม สังเคราะห และสรุปขอมูลผลการศึกษาและวิจัยในขอ 1) และ 2)  

3.1.2 แนวทางดําเนินการศึกษาวิจัย  
1) การสํารวจเอกสาร และผลการศึกษาวิจัยท่ีเก่ียวของ 
2) การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานไหมไทย 

3) การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  

4) การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) 

5) การศึกษาดูงานตางประเทศสาธารณรัฐอิตาลี 
3.1.3 ประชากรและการสุมตัวอยาง 

ศึกษาวิจัยพฤติกรรมผูบริโภคและการรับรูคุณสมบัติไหมไทยของผูบริโภคคนไทย แบงเปน 2 กลุม  

ดังนี้ 
กลุมท่ี 1 กลุมประชาชนท่ัวไป โดยมีเกณฑการคัดเลือกผูท่ีจะมาศึกษาดังนี้ 
- กลุมท่ีมีการใชไหมไทยเปนประจํา เนื่องจากการทํางาน หรือมีความจําเปนตองสวมใสตามโอกาส 

- กลุมท่ีไมเคยใชไหมไทย 
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กลุมท่ี 2 กลุมผูผลิต/ผูประกอบการ/นักออกแบบ โดยมีเกณฑการคัดเลือกผูท่ีจะมาศึกษาดังนี้ 

- ผูประกอบการแฟชั่นไทย มีหลักเกณฑคือ เปนผูผลิตตนน้ํา จนถึงปลายน้ํา, มีตราสินคาเปนของ
ตัวเอง, มีชองทางการจัดจําหนาย , มีผลงานท่ีผานมาท่ีสรางชื่อหรือกอใหเกิดการนําไปใชอยางกวางขวาง เปนตน 

- ผูประกอบการแฟชั่นชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี มีหลักเกณฑคือ เปนแบรนดระดับสากลหรือ
ระดับโลก (international brand), ผลงานท่ีผานมาตองมีไหมเปนสวนหนึ่งของคอลเลคชั่น (silk collection), มี
ลักษณะ (character) ของแบรนดท่ีมีความเก่ียวของกับผาไหม เปนตน 

3.1.4 เครื่องมือท่ีใชในการศึกษาวิจัย 

 เครื่องมือหลักท่ีคณะผูศึกษาวิจัยใชในการศึกษาวิจัยและเก็บรวบรวมขอมูลประกอบดวย 

1) เอกสาร บทความทางวิชาการ 

2) แบบสัมภาษณกลุมตัวอยางท่ีเปนตัวเแทนในการศึกษาวิจัย  
3) แบบสอบถาม  

 การประชุมสนทนากลุมยอย (Focus Group) จํานวนไมนอยกวา 50 คน ประกอบดวย ผูผลิต 
ผูประกอบการ นักออกแบบ นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศไทย ในสาขาท่ี
เก่ียวของ ซ่ึงเกณฑในการเชิญผูท่ีมาในการระดมสมองนี้ตองเปนผูประกอบการระดับบริหารท่ีมีอํานาจตัดสินใจ 
และผูทรงคุณวุฒิในวงการไหมไทย 

3.1.5 วิธีการวิเคราะหขอมูล 

 การวิเคราะหขอมูล (Data Analysis) ไดดําเนินการดังนี้ 
      1)  จัดหาผูเชี่ยวชาญหรือท่ีปรึกษาท่ีมีประสบการณและผลงานดานการจัดทําคูมือดานแฟชั่น  

      2)  นําขอมูลท่ีไดจากเอกสาร ขอมูลภาคสนาม มาสรุปสาระสําคัญตามประเด็นท่ีกําหนดไวใน
ขอบเขตเนื้อหา ซ่ึงการวิเคราะหขอมูลเปนกระบวนการท่ีดําเนินไปพรอมๆ กับการเก็บขอมูลภาคสนาม โ ด ย ใ ช
การสังเกตและการสัมภาษณแบบเจาะลึกและทําการบันทึกรายละเอียดในทุกแงมุม เพ่ือใหครอบคลุมเนื้อหาท่ีได
กําหนดไว 
      3)  หลังจากนั้นจึงนําขอมูลท่ีไดมาประมวลรวบรวมเปนหมวดหมูมาจัดระบบระเบียบเชื่อมโยง
ความสัมพันธระหวางแนวคิด มาตรวจสอบความถูกตองและเก็บขอมูลเสริมใหเนื้อหาสมบูรณ โดยเครื่องมือท่ีใชใน
การวิเคราะหขอมูลมี 2 วิธีคือ  

• การใชโปรแกรม SPSS ในการวิเคราะหขอมูลทางสถิติ 

•  กระบวนการลําดับชั้นเชิงวิเคราะห (Analytic Hierarchy Process: AHP)   

      4)  รายงานผลการศึกษา ผูวิจัยเสนอรายการผลการศึกษาคนควาโดยนําเสนอขอมูลในรูปแบบเชิง
บรรยาย (Descriptive research) อธิบายและสรุปเชิงวิเคราะหและมีภาพประกอบบางตอน 
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บทท่ี 4 ผลการศึกษาวิจัย 

 

4.1 ผลการศึกษาวิจัยเชิงปริมาณ 

 4.1.1 ผลการเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  

 

วัตถุประสงค:  

 1) เพ่ือศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับ และคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของผูบริโภค 

 2) เพ่ือศึกษาขอมูลท่ัวไปของผูบริโภคท่ีเปนผูท่ีใชผาไหมและผูท่ีไมใชผาไหม 

 3) เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหมของผูบริโภค 

 4) เพ่ือศึกษาปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

 5) เพ่ือศึกษาทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑจากผาไหมไทย 

 6) เพ่ือศึกษาความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑไหมไทย 

 7) เพ่ือศึกษาแนวโนมการซ้ือ/การใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

 

ชวงเวลาท่ีเก็บขอมูล: 1 มิถุนายน 2556 - 30 กรกฏาคม  2556 

 

จํานวนผูตอบแบบสอบถามท้ังหมด: จํานวน 402 คน แบงเปนกรุงเทพฯ 193 คน ภาคกลาง 88 คน ภาคเหนือ 

13 คน ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ 54 คน ภาคใต 22 คน ภาคตะวันออก 4 คน ภาคตะวันตก 2 คน และไม
ตองการบงชี้ภูมิลําเนา 26 คน 

 

ผลการเก็บขอมูลโดยใชแบบสอบถาม (เพ่ิม ฉบับเต็มโปรดดูในภาคผนวก ข) 

 จากการศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคไทยเก่ียวกับผาไหมและผาไหมไทย ผานการทําวิจัยตลาดโดยใช
เครื่องมือวิจัยเปนแบบสอบถาม โดยโครงสรางของแบบสอบถามท่ีใชจําแนกการศึกษาออกเปน 6 สวน คือ  
 สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 สวนท่ี 2  ขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม  
สวนท่ี 3  ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม  
สวนท่ี 4  ทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑจากผาไหมไทย  
สวนท่ี 5  ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑไหมไทย  
สวนท่ี 6  แนวโนมการซ้ือ/การใชผลิตภัณฑจากผาไหม 
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ตอนท่ี 1  ประมวลขอมูลจากผูตอบแบบสอบถามของทุกชวงอายุ 

 

การวิจัยตลาดในครั้งนี้ไดรับแบบสอบถามคืน จํานวน 402 ชุด ซ่ึงสวนใหญไดจากพ้ืนท่ี กรุงเทพมหานคร
และปริมณฑล และบางสวนจากตางจังหวัด เชน ขอนแกน สุรินทร เชียงใหม ลําพูน และชลบุรี แบบสอบถามท่ี
ไดรับคืนท้ังหมดไดนําไปผานกระบวนการประเมินผลและวิเคราะหขอมูลดวยโปรแกรมวิเคราะหขอมูลทางสถิติ 
SPSS โดยทําการประมวลผลจากทุกคําถาม และวิเคราะหความเชื่อมโยงเพ่ือหาความเก่ียวของกันของปจจัยตางๆ 
และเพ่ือศึกษาพฤติกรรมของผูบริโภคเก่ียวกับผาไหม เพ่ือเปนแนวทางในการพัฒนาและปรับปรุงผลิตภัณฑจากผา
ไหมไทยใหสามารถตอบสนองความตองการของผูบริโภคไดอยางถูกตอง 

 

สวนท่ี 1  ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

 

เพศ 

 

 

ภาพท่ี 4.1  กลุมผูบริโภคจําแนกตามเพศ 

จากภาพท่ี 4.1 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคพบวากลุมใหญท่ีสุดเปนเพศ
หญิง 322 คน คิดเปนรอยละ 80.1 รองลงมาคือเพศชาย 69 คน คิดเปนรอยละ 17.2 และมีเพียงรอยละ 2.7 ท่ีไม
ระบุเพศ  
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ชวงอายุ 

 

 
 

ภาพท่ี 4.2  กลุมผูบริโภคจําแนกตามอายุ 

จากภาพท่ี 4.2 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคจะพบวากลุมใหญท่ีสุดมีชวง
อายุ 42-49 ป จํานวน 149 คน คิดเปนรอยละ 37.1 รองลงมาคือชวงอายุ 34-41 ป จํานวน 76 คน คิดเปนรอย
ละ 18.9 ชวงอายุ 50-60 ป จํานวน 67 คน คิดเปนรอยละ 16.7 ชวงอายุ 26-33 ป จํานวน 51 คน คิดเปนรอยละ 
12.7 ชวงอายุ 18-25 ป จํานวน 39 คน คิดเปนรอยละ 9.7 ชวงอายุ 61 ปข้ึนไป จํานวน 13 คน คิดเปนรอยละ 
3.2 และต่ํากวา 18 ป จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.7 ตามลําดับ และมีเพียงรอยละ 1.0 ไมระบุอายุ  
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อาชีพ 

 
 

ภาพท่ี 4.3  กลุมผูบริโภคจําแนกตามอาชีพ 

จากภาพท่ี 4.3 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภค พบวากลุมใหญท่ีสุดมีอาชีพ
เปนขาราชการ/พนักงานของรัฐ จํานวน 116 คน คิดเปนรอยละ 28.9 รองลงมาคือพนักงานบริษัทเอกชน จํานวน 
108 คน คิดเปนรอยละ 26.9 และรัฐวิสาหกิจ จํานวน 42 คน คิดเปนรอยละ 10.4 ตามลําดับ สําหรับอาชีพท่ีมี
จํานวนนอยท่ีสุด คือ อาชีพเฉพาะ หมอ ทนาย จํานวน 1 คน คิดเปนรอยละ 0.2 และมีเพียงรอยละ 1.7 ไมระบุ
อาชีพ  
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ระดับการศึกษา 

 

ภาพท่ี 4.4  กลุมผูบริโภคจําแนกตามระดับการศึกษา 

จากภาพท่ี 4.4 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภค พบวากลุมใหญท่ีสุดมีระดับ
การศึกษาปริญญาตรี จํานวน 235 คน คิดเปนรอยละ 58.5 รองลงมาคือระดับปริญญาโท จํานวน 92 คน คิดเปน
รอยละ 22.9 การศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี จํานวน 56 คน คิดเปนรอยละ 13.9 การศึกษาระดับปริญญาเอก 
จํานวน 15 คน คิดเปนรอยละ 3.7 และมีเพียงรอยละ 1.0 ไมระบุระดับการศึกษา  
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ระดับรายได 

 

ภาพท่ี 4.5  กลุมผูบริโภคจําแนกตามระดับรายได 

จากภาพท่ี 4.5 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภค พบวากลุมใหญท่ีสุดมีรายได 
15,001- 30,000 บาท จํานวน 124 คน คิดเปนรอยละ 30.8 รองลงมาคือกลุมท่ีมีรายได 30,001-45,000 บาท 
จํานวน 68 คน คิดเปนรอยละ 16.9 มีรายไดต่ํากวา 15,000 บาท จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 15.2 มีรายได 
85,000 บาทข้ึนไป จํานวน 53 คน คิดเปนรอยละ 13.2 มีรายได 45,001-60,000 บาท จํานวน 43 คน คิดเปน
รอยละ 10.7 และมีรายได 60,001-85,000 บาท จํานวน 33 คน คิดเปนรอยละ 8.2 ตามลําดับ และมีเพียงรอยละ 
5.0 ท่ีไมระบุรายได  
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ภาพท่ี 4.6  กลุมผูบริโภคจําแนกตามสถานภาพ 

จากภาพท่ี 4.6 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภค พบวากลุมใหญท่ีสุดมี
สถานภาพสมรส/อยูดวยกัน จํานวน 227 คน คิดเปนรอยละ 56.5 รองลงมาคือโสด จํานวน 147 คน คิดเปนรอย
ละ 36.6 หยา/หมาย/แยกกันอยู จํานวน 21 คน คิดเปนรอยละ 5.2 ตามลําดับ และมีเพียงรอยละ 1.7 ท่ีไมระบุ
สถานภาพ  
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ภูมิลําเนา 

 

ภาพท่ี 4.7  กลุมผูบริโภคจําแนกตามภูมิลําเนา 

จากภาพท่ี 4.7 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภค พบวากลุมใหญท่ีสุดมีภูมิลําเนา
อยูในกรุงเทพฯ จํานวน 193 คน คิดเปนรอยละ 48.0 รองลงมาคือภาคกลาง จํานวน 88 คน คิดเปนรอยละ 21.9 

ภาคอีสานจํานวน 54 คน คิดเปนรอยละ 13.4 ภาคใต จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 5.5 ภาคเหนือ จํานวน 13 

คน คิดเปนรอยละ 3.2 ภาคตะวันออก จํานวน 4 คน คิดเปนรอยละ 1.0 และภาคตะวันตก จํานวน 2 คน คิดเปน
รอย 0.5 ตามลําดับ และมีเพียงรอยละ 6.5 ท่ีไมระบุภูมิลําเนา   
 

 

 

 
 

  



61 

 

 

 

 

สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

จํานวนผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีมีในครอบครอง 

 

ภาพท่ี 4.8  จํานวนผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีมีในครอบครอง 

จากภาพท่ี 4.8 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหมของผูบริโภค พบวาสวนใหญมี
จํานวนผลิตภัณฑจากผาไหมในครอบครองประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหม 1-5 ชิ้น จํานวน 263 คน คิดเปนรอยละ 
65.4 รองลงมาคือ 6-10 ชิ้น จํานวน 71 คน คิดเปนรอยละ 17.7 และ15 ชิ้นข้ึนไป จํานวน 43 คน คิดเปนรอยละ 
10.7 ตามลําดับ มีเพียงรอยละ 1.0 ท่ีไมระบุ 

สําหรับประเภทเคหะสิ่งทอ พบวาสวนใหญมีผลิตภัณฑผาไหมในครอบครอง 1-5 ชิ้น จํานวน 284 คน คิด
เปนรอยละ 70.6 รองลงมาคือ 6-10 ชิ้น จํานวน 44 คน คิดเปนรอยละ 10.9 และ 15 ชิ้นข้ึนไป จํานวน 26 คน 
คิดเปนรอยละ 6.5 ตามลําดับ มีเพียงรอยละ 6.2 ท่ีไมระบุ  
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ความถี่ในการใชงาน  

 

 

ภาพท่ี 4.9  ความถ่ีในการใชสวมใสเสื้อผาเครื่องนุงหมจากผาไหม 

ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหมของผูบริโภค พบวาสวนใหญระบุวาใช
ผลิตภัณฑประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหมเม่ือมีโอกาสในการสวมใสโดยไมระบุความถ่ี จํานวน 227 คน คิดเปนรอยละ 
56.5 จากจํานวนผูตอบแบบสอบถามท้ังหมด 402 คน 

จากภาพท่ี 4.9 เม่ือแยกมาพิจารณาเฉพาะผูท่ีระบุความถ่ีในการสวมใสเสื้อผาเครื่องนุงหมจากผาไหมจาก
จํานวน 175 คน  พบวามีผูท่ีไมเคยใสผาไหม จํานวน 55 คน คิดเปนรอยละ 31.4 กลุมใหญท่ีสุดสวมใสสัปดาหละ
หนึ่งครั้ง จํานวน 52 คน คิดเปนรอยละ 29.7 รองลงมาคือสวมใสเดือนละหนึ่งครั้ง จํานวน 22 คน คิดเปนรอยละ 
12.6 สวมใสสามเดือนหนึ่งครั้ง จํานวน 20 คน คิดเปนรอยละ 11.4 ตามลําดับ  
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ปริมาณการใชเส้ือผาเครื่องนุงหม 

 

ภาพท่ี 4.10 คาเฉลี่ยคะแนนการใชผลิตภัณฑผาไหมไทย ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม 

จากภาพท่ี 4.10 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑผาไหมของผูบริโภค ประเภทเสื้อผา
เครื่องนุงหม พบวาผลิตภัณฑประเภทเสื้อ ผาคลุมไหล/ผาพันคอ และกระโปรง/กางเกง มีคาเฉลี่ยการใช 2.58 

2.48 และ 2.16 ตามลําดับ ซ่ึงคาเฉลี่ยท่ีไดอยูในระดับนอย และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานอยูในเกณฑสูง คือ 1.356 

1.305 และ 1.261 ตามลําดับ แสดงวากลุมตัวอยางมีการใชผาไหมในอัตราท่ีแตกตางกันกระจัดกระจาย  
เดรส/สูท ชุดไทย เสื้อคลุม มีคาเฉลี่ยการใช 1.89 1.82 และ 1.81 ตามลําดับ ซ่ึงอยูในระดับนอย มีอัตรา

การใชใกลเคียงกัน สวนประเภท ผาถุง/โสรง เนคไท ชุดชั้นในและชุดนอน มีระดับการใชนอยท่ีสุด ท้ังนี้กลุม
ตัวอยางเปนหญิงรอยละ 70.0 จึงอาจทําใหอัตราการใชเนคไทนอย 

ผลิตภัณฑประเภทเครื่องนุงหมท่ีมีคาเฉลี่ยการใชต่ําจะมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐานต่ําดวย แสดงวากลุม
ตัวอยางสวนใหญใชเสื้อผาเครื่องนุงหมประเภทดังกลาวนอยมากเหมือนๆกัน  
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ปริมาณการใชเคหะส่ิงทอ 

 
 

ภาพท่ี 4.11  คาเฉลี่ยคะแนนการใชของผลิตภัณฑจากผาไหม ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.11 สําหรับผลิตภัณฑประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ ผลิตภัณฑประเภทหมอนอิงตกแตงมีคาเฉลี่ย
การใชสูงท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเทากับ 2.49 แตอยางไรก็ตามคาเฉลี่ยท่ีไดถือวามีระดับการใชอยูในระดับนอย และมีคา
เบี่ยงเบนมาตรฐานอยูในเกณฑสูง คือ 1.217  

สวนเคหะประเภทอ่ืนๆ มีคาเฉลี่ยการใชไมแตกตางกันมาก คืออยูในระดับนอยถึงนอยท่ีสุด และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐานต่ํา  
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โอกาสการใชผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเส้ือผาเครื่องนุงหม 

 
 

ภาพท่ี 4.12  โอกาสการใชผลิตภัณฑจากผาไหม ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม (แสดงรอยละของผูบริโภคท่ีใช) 

จากภาพท่ี 4.12 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑผาไหมของผูบริโภค พบวาผูบริโภคมี
โอกาสการใชผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหมในงานบุญและงานมงคลสมรสมากท่ีสุด คิดเปนรอย
ละ 57.2 และ 55.0 ตามลําดับ รองลงมาคือใชในงานเลี้ยงสังสรรค คิดเปนรอยละ 42.3 

สําหรับการใชในการทํางาน การประชุม/สัมมนา และงานศพ มีผูบริโภคใชรอยละ 19.7 15.7 และ 12.9 

ตามลําดับ 

สวนท่ีมีผูบริโภคใชนอยคือ การใชผาไหมในปกติประจําวัน และอ่ืนๆ ท่ีมีผูบริโภคใชเพียงรอยละ 6.0 และ 
5.0 ตามลําดับ  
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ลักษณะลวดลาย/สีสัน/เนื้อผาท่ีช่ืนชอบ ประเภทท่ี 1 เส้ือผาเครื่องนุงหม 

ลวดลาย 

 

ภาพท่ี 4.13 คาเฉลี่ย ความชื่นชอบลวดลายของผา ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม 

จากภาพท่ี 4.13 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑผาไหมของผูบริโภค พบวาผูบริโภคชื่น
ชอบผาสีพ้ืนไมมีลวดลายระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.65 โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.061  

ผูบริโภคชื่นชอบผาสีพ้ืนลวดลายในเนื้อผาและผาลายพ้ืนเมือง/ลายไทย ระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 3.20 

และ 2.87 ตามลําดับ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.079 และ  1.209 ตามลําดับ 

สําหรับลวดลายดอกไม ลายสกอต/ลายผาขาวมา/ตาหมากรุก ลายผสมผสาน/แอบสแตรกท และลาย
เลขาคณิต มีระดับความชื่นชอบใกลเคียงกัน คือระดับนอย มีคาเฉลี่ย 2.60 2.56 2.49 และ 2.11 ตามลําดับ โดยมี
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.160 1.134 1.178 และ 1.058 ตามลําดับ 

สวนลวดลายสัตว ไดรับคะแนนความชื่นชอบนอยท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 1.77 โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
0.923  
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สีสันของผา (เส้ือผาเครื่องนุงหม) 

 

ภาพท่ี 4.14  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบสีสันของผา ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม 

จากภาพท่ี 4.14 ผูบริโภคชื่นชอบสีเอิรทโทนและสีพาสเทลท่ีมีสีแนวทางเดียวกันในระดับมาก คาเฉลี่ย 
3.63 และ 3.42 ตามลําดับ โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.106 และ 1.150 ตามลําดับ  

ผูบริโภคชื่นชอบสีขาวดําเทา (แนวทางเดียวกัน) สีเอิรทโทน (ตัดกัน) สีขาวดําเทา (ตัดกัน) สีพาสเทล (ตัด
กัน) สีสดใส (แนวทางดียวกัน) และสีสดใส (ตัดกัน) ระดับปานกลาง คาเฉลี่ย 3.13 3.06 3.01 2.85 2.82 และ 
2.61 ตามลําดับ โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.274 1.267 1.355 1.332 1.246 และ 1.359 ตามลําดับ  
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เนื้อผา 
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ภาพท่ี 4.15  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบเนื้อผา ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม 

จากภาพท่ี 4.15 ผูบริโภคชื่นชอบเนื้อผาไหม 100% ในระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.65 โดยมีคาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 1.255 รองลงมาคือ ชื่นชอบผาไหมผสมใยธรรมชาติ และผาไหมผสมเสนใยประดิษฐ ในระดับปานกลาง 
มีคาเฉลี่ย 3.24 และ 2.70 ตามลําดับ และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.999 และ 1.075 ตามลําดับ 

สําหรับผาไหมผสมเสนใยยืดผูบริโภคชื่นชอบในระดับนอย มีคาเฉลี่ย 2.48 มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.107   
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ลักษณะลวดลาย/สีสัน/ลวดลายท่ีช่ืนชอบ ประเภทท่ี 2 เคหะส่ิงทอ 
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ลวดลายของผา (เคหะส่ิงทอ)
 

 

ภาพท่ี 4.16  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบลวดลายของผา ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.16 ผูบริโภคชื่นชอบผาสีพ้ืนไมมีลวดลายและผาสีพ้ืนลวดลายในเนื้อผาในระดับมาก โดยมี
คาเฉลี่ย 3.45 และ 3.41 ตามลําดับ โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.123 และ 1.060 ตามลําดับ ลําดับถัดมาคือ ชื่น
ชอบลายดอกไม ลายพ้ืนเมือง/ลายไทย ลวดลายสกอต/ลายผาขาวมา/ตาหมากรุก และลายผสมผสาน/       

แอบสแตรกทระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 2.95 2.93 2.68 และ 2.66 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.232 1.247 1.186 

และ 1.227 ตามลําดับ 

สวนลวดลายเรขาคณิต และลวดลายสัตว ไดรับความชื่นชอบในระดับนอย คือมีคาเฉลี่ยเพียง 2.45 และ 
2.11 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.175และ 1.067 ตามลําดับ  
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ภาพท่ี 4.17  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบสีสันของผา ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.17 ผูบริโภคชื่นชอบสีเอิรทโทนท่ีมีสีแนวทางเดียวกัน และสีเอิรทโทน (ตัดกัน) ในระดับมาก 
โดยมีคาเฉลี่ย 3.63 และ 3.43 ตามลําดับ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.035 และ 1.19 ตามลําดับ ลําดับถัดมาซ่ึงมี
ระดับความชื่นชอบใกลเคียงกัน คือ สีพาสเทล (แนวทางเดียวกัน) สีพาสเทล (ตัดกัน) สีสดใส (แนวทางเดียวกัน) สี
ขาวดําเทา (ตัดกัน) สีขาวดําเทา (แนวทางเดียวกัน) และสีสดใส (ตัดกัน) ในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ย 3.40 

3.16 3.09 3.03 3.01 และ 2.99 ตามลําดับ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1 ตามลําดับ 1.245 1.231 1.313 1.306 และ 
1.304 ตามลําดับ  
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เนื้อผา  
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ภาพท่ี 4.18  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบเนื้อผา ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.18 ผูบริโภคชื่นชอบเนื้อผาไหม 100% ระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.42 โดยมีคาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 1.341 รองลงมาคือ ชื่นชอบผาไหมผสมใยธรรมชาติ ผาไหมผสมเสนใยประดิษฐและผสมเสนใยยืด ใน
ระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 3.33 2.92 และ 2.64 ตามลําดับ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.063 1.077 และ 1.111 

ตามลําดับ 
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เปรียบเทียบคาเฉล่ียความช่ืนชอบลักษณะลวดลาย สีสัน และเนื้อผา ของผลิตภัณฑผาไหม ประเภทท่ี 

1 และประเภทท่ี 2 
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ประเภทเคหะส่ิงทอ

 

ภาพท่ี 4.19  เปรียบเทียบคาเฉลี่ยของความชื่นชอบลักษณะลวดลาย สีสัน และเนื้อผา ของผลิตภัณฑผาไหม 
ประเภทท่ี 1 และประเภทท่ี 2 

จากภาพท่ี 4.19 เม่ือเปรียบเทียบคะแนนความชื่นชอบลวดลายผาสําหรับสิ่งทอประเภทเครื่องนุงหมและ
เคหะสิ่งทอ ความชื่นชอบลวดลายจะไปในทิศทางเดียวกัน คะแนนความชื่นชอบ 2 ลําดับแรก คือ สีพ้ืนไมมี
ลวดลาย และสีพ้ืนลวดลายในเนื้อผา รองลงมามีคะแนนใกลเคียงกัน ยกเวนลวดลายดอกไม ท่ีในหมวดเคหะสิ่งทอ
คะแนนความชื่นชอบมากกวาลวดลายพ้ืนเมือง/ลายไทย และในผลิตภัณฑเคหะสิ่งทอ จะมีคะแนนความชื่นชอบ
ลวดลายสูงกวาในประเภทเครื่องนุงหม ยกเวนสีพ้ืนไมมีลวดลาย  
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เปรียบเทียบคาเฉล่ียความช่ืนชอบสีของผา 
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ประเภทเคหะส่ิงทอ

 

ภาพท่ี 4.20  เปรียบเทียบคาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบสีของผาไหมประเภทเครื่องนุงหมและเคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.20 เม่ือเปรียบเทียบคะแนนความชื่นชอบสีของผาสําหรับสิ่งทอประเภทเครื่องนุงหมและ
เคหะสิ่งทอ พบวาคะแนนความชื่นชอบจะแตกตางกัน โดยคะแนนความชื่นชอบสูงท่ีสุดของท้ังสองประเภท คือ สี
เอิรทโทน (แนวทางเดียวกัน) รองลงมาของประเภทเครื่องนุงหม คือจะเปนสีพาลเทล (แนวทางเดียวกัน) สวนของ
เคหะสิ่งทอจะเปนสี เอิรทโทน (ตัดกัน) แตคะแนนความชื่นชอบเคหะสิ่งทอในสีพาสเทล (แนวทางเดียวกัน) ก็
ใกลเคียงกันมาก 

สําหรับสีอ่ืนๆ ในสวนของเคหะสิ่งทอมีคะแนนความชื่นชอบท่ีสูงกวาเครื่องนุงหมทุกสี ยกเวนสีขาวดําเทา 
(แนวทางเดียวกัน) ท่ีคะแนนความชื่นชอบของเคหะสิ่งทอต่ํากวาประเภทเครื่องนุงหม  
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เปรียบเทียบคาเฉล่ียความช่ืนชอบเนื้อผา 
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ประเภทเครื่องนุงหม

ประเภทเคหะส่ิงทอ

 

ภาพท่ี 4.21  เปรียบเทียบคาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบลักษณะของเนื้อผาไหม 

ประเภทเครื่องนุงหมและเคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.21 เม่ือเปรียบเทียบคาเฉลี่ยความชื่นชอบเนื้อผาสําหรับสิ่งทอประเภทเครื่องนุงหมและเคหะ
สิ่งทอ พบวาคะแนนความชื่นชอบเนื้อผาของผลิตภัณฑผาไหมท้ังสองประเภทจะเปนไปในทิศทางเดียวกันและมี
คะแนนความชื่นชอบใกลเคียงกัน 
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พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 

เหตุผลและความถี่ในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
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เหตุผลและความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑ

ประเภทเครื่องนุงหม

ประเภทเคหะส่ิงทอ

 

ภาพท่ี 4.22  เหตุผลและความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม แสดงคาเปนรอยละ 

จากภาพท่ี 4.22 เม่ือเปรียบเทียบเหตุผลและความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมประเภทเครื่องนุงหมและ
เคหะสิ่งทอ จะเห็นไดวาผลิตภัณฑท้ัง 2 ประเภท ผูบริโภคจะซ้ือก็ตอเม่ือถูกใจ โดยเครื่องนุงหมจะมีผูซ้ือเม่ือถูกใจ 
จํานวน 166 คน คิดเปนรอยละ 41.3 สวนเคหะสิ่งทอ จํานวน 175 คน คิดเปนรอยละ 43.5 รองลงมาคือซ้ือเม่ือ
จําเปนตองใช เครื่องนุงหม จํานวน 99 คน คิดเปนรอยละ 24.60และเคหะสิ่งทอ จํานวน 87 คน คิดเปนรอยละ 
21.6 สวนการซ้ือเพ่ือเปนของขวัญใหผูอ่ืนสําหรับเครื่องนุงหม จํานวน 50 คน คิดเปนรอยละ 12.4 และเคหะสิ่งทอ 
จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.4 สวนความถ่ีในการซ้ือ พบวา ผูบริโภครอยละ 4.50 และ 4.00 ซ้ือเครื่องนุงหม
และเคหะสิ่งทอปละหนึ่งครั้ง รอยละ 2.70 ซ้ือผลิตภัณฑท้ังสองประเภทหกเดือนหนึ่งครั้ง มีเพียงรอยละ 2.20 และ 
1.70 ท่ีซ้ือเครื่องนุงหมและเคหะสิ่งทอสามเดือนหนึ่งครั้ง  
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แหลงซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 
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แหลงซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม

 

ภาพท่ี 4.23  แหลงซ้ือผลิตภัณฑผาไหม แสดงคาเปนรอยละ 

จากภาพท่ี 4.23 ผลการวิเคราะหแสดงใหเห็นวา กลุมตัวอยางสวนใหญ ซ้ือผลิตภัณฑสิ่งทอจากผาไหมท่ี
งานแสดงสินคา/งานมหกรรมสินคา จํานวน 249 คน คิดเปนรอยละ 61.9 รองลงมาคือซ้ือจากรานคาผลิตภัณฑ
ชุมชน จํานวน 216 คน คิดเปนรอยละ 53.7 และรานผาไหมในชุมชน จํานวน 176 คน คิดเปนรอยละ 43.8 

หางสรรพสินคา จํานวน 77 คน คิดเปนรอยละ 19.2 ศูนยการคาชุมชน จํานวน 7 คน คิดเปนรอยละ 17.4 

หางสรรพสินคาหรู จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 9.0 รานตัดเสื้อ จํานวน 36 คน คิดเปนรอยละ 8.5 และท่ีมีการ
ซ้ือจํานวนนอย คือ ซ้ือจากตางประเทศ จํานวน 9 คน คิดเปนรอยละ 2.2 ซุบเปอรสโตว จํานวน 8 คน คิดเปนรอย
ละ 2.0 และอินเทอรเน็ต จํานวน 3 คน คิดเปนรอยละ 0.7 ตามลําดับ  
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สวนท่ี 3 ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือ 
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ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม

 

 

ภาพท่ี 4.24  คาเฉลี่ยคะแนนความสําคัญของปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 

จากภาพท่ี 4.24 ผลการสํารวจแสดงใหเห็นวา ปจจัยท่ีมีผลตอการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมของผูบริโภค
ระดับมากท่ีสุด คือ ปจจัยดานผลิตภัณฑ มีคาเฉลี่ย 4.27 คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.843 รองลงมาคือ ปจจัย
ทางดานราคาและสถานท่ีจัดจําหนาย มีผลระดับมาก คาเฉลี่ย 4.08 และ 3.70 ตามลําดับ คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
8.480 และ 0.907 ตามลําดับ สวนปจจัยท่ีมีผลระดับปานกลาง คือ ปจจัยดานการประชาสัมพันธ มีคาเฉลี่ย 2.82 

คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.120  
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ราคาท่ีเหมาะสม ประเภทท่ี 1 เส้ือผาเครื่องนุงหม 

เนื่องจากผลิตภัณฑประเภทเครื่องนุงหมท่ีทําจากผาไหมมีความหลากหลายชนิดและประเภท ดังนั้นการท่ี
จะสํารวจขอมูลดานระดับราคาท่ีผูบริโภคพึงพอใจสําหรับผลิตภัณฑเครื่องนุงหมท่ีทําจากผาไหม หากไมระบุชนิด
หรือประเภทใหแนชัด อาจทําใหไดขอมูลท่ีสื่อความหมายตางกันออกไปในผูตอบแบบสอบถามแตละราย ดังนั้นใน
การสํารวจครั้งนี้ไดเลือกใหตัวแทนของผลิตภัณฑจากผาไหมเปนผาคลุมไหลหรือผาพันคอ ซ่ึงเปนผลิตภัณฑท่ีกลุม
ผูบริโภคในวงกวางสามารถเขาใจรูปแบบผลิตภัณฑและอยูในระดับราคาท่ีไมสูงมากนัก  
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ภาพท่ี 4.25  ราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผาคลุมไหลหรือผาพันคอไหมท่ีมีคุณภาพดี ลวดลายและสีสันสวยงาม 1 ผืน   
แสดงผลเปนคารอยละ 

จากภาพท่ี 4.25 แสดงใหเห็นวาราคาท่ีเหมาะสมในความเห็นของผูบริโภคท่ีคาดหวังสําหรับผาไหมท่ีเปน
ผาคลุมไหล/ผาพันคอ ท่ีมีคุณภาพดี ลวดลายและสีสันสวยงาม 1 ผืน คือ ไมเกิน 1,000 บาท ถึงรอยละ 51.2 และ
ระดับราคาระหวาง 1,001 – 3,000 บาท รอยละ 38.1 ซ่ึงกลุมผูบริโภคท้ังสองกลุมนี้ รวมกันมีจํานวนถึงรอยละ 
89.3 มีผูบริโภคเพียงบางสวน รอยละ 6.2 ท่ีจะยอมจายในราคา 3,001 – 5,000 บาท และมีเพียงรอยละ 1.5 

เทานั้นท่ีจะยอมจายในระดับราคาท่ีสูงกวา 5,000 บาท  
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ราคาท่ีเหมาะสม ประเภทท่ี 2 เคหะส่ิงทอ 

การสํารวจความพึงพอใจเก่ียวกับราคาของผลิตภัณฑเคหะสิ่งทอท่ีทําจากผาไหม ก็เชนเดียวกับประเภท
เครื่องนุงหม ท่ีมีความหลากหลายของผลิตภัณฑและระดับราคาท่ีเหมาะสม การสํารวจขอมูลดานระดับราคาท่ี
ผูบริโภคพึงพอใจจึงตองใชผลิตภัณฑเพ่ือเปนตัวแทนของผลิตภัณฑเคหะสิ่งทอ ในการสํารวจครั้งนี้ไดเลือกผาคลุม
เตียงขนาด 6 ฟุต เปนผลิตภัณฑตัวแทน ซ่ึงผูบริโภคพอท่ีจะประมาณขนาดและลักษณะของผลิตภัณฑไดงาย  
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ภาพท่ี 4.26  ราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผาคลุมเตียงไหมขนาด 6 ฟุต ท่ีมีคุณภาพดี ลวดลายและสีสันสวยงาม 1 ผืน 

แสดงผลเปนคารอยละ 

จากภาพท่ี 4.26 แสดงใหเห็นวาราคาท่ีเหมาะสมในความเห็นของผูบริโภคท่ีคาดหวังราคาของผาไหมท่ี
เปนผาคลุมเตียงขนาด 6 ฟุต ท่ีมีคุณภาพดี ลวดลายและสีสันสวยงาม 1 ผืน คือราคาระหวาง 2,001-4,000 บาท 
จํานวนมากท่ีสุด โดยคิดเปนรอยละ 45.8 ลําดับรองลงมาคือ ระดับราคา ไมเกิน 2,000 บาท คิดเปนจํานวนรอย
ละ 24.6 และมีจํานวนผูบริโภค รอยละ 14.2 ท่ีพอใจในระดับราคา 4,001 – 6,000 บาท สวนระดับราคา 6,000 

– 8,000 บาท และ 8,001 – 10,000 บาท มีจํานวนผูบริโภคท่ีมีจะซ้ือรอยละ 5.2 และ 3.5 ตามลําดับ และ
ผูบริโภครอยละ 1.5 ท่ีจะยอมจายมากกวา 10,000 บาท  

 

 



80 

 

สวนท่ี 4 ทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑจากผาไหมไทย  

ขอมูลจากการวิเคราะหแสดงใหเห็นทัศนคติของผูบริโภคตอผาไหมไทย โดยจัดเรียงลําดับจากระดับ
คาเฉลี่ยท่ีไดจากมากไปหานอย ดังแสดงในภาพท่ี 4.27 ดังนี้ 
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ทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑผาไหมไทย  

ภาพท่ี 4.27 คาเฉลี่ยคะแนนทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑจากผาไหมไทย 

ความเปนอัตลักษณ  

ผูบริโภคเห็นวาผาไหมไทยมีความเปนอัตลักษณแสดงถึงความเปนไทย/สืบสานความเปนไทย ระดับมาก
ท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 4.37 แสดงวาคนไทยสวนใหญมีเห็นวาผาไหมไทยมีอัตลักษณท่ีเห็นไดอยางชัดเจน โดยมีคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.782   

ความมีคุณคาในงานฝมือการถักทอ  

ผูบริโภคเห็นวาผาไหมไทยมีคุณคาในงานฝมือถักทอ ระดับมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 4.36 แสดงวาคนไทยสวน
ใหญมีความเห็นวาคนไทยยกยองผาไหมไทยวามีคุณคา โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.761  

ความหรูหรา/ดูดีมีราคา/คูควร/เปนท่ียอมรับในงานสังคม 

ผูบริโภคเห็นวาผาไหมไทยมีความหรูหรา/ดูดีมีราคา/คูควร/เปนท่ียอมรับในงานสังคม ระดับมาก มี
คาเฉลี่ย 4.13 โดยมีคาเบี่ยงเบน มาตรฐาน 0.848  
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ลวดลาย/สีสัน/เนื้อผา 

ผูบริโภคชื่นชอบลวดลาย/สีสัน/เนื้อผาของผาไหมไทย ระดับมาก มีคาเฉลี่ย 4.03 โดยมีคาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.920  

การชวยอุดหนุนผลิตภัณฑชุมชน  

ผูบริโภคเห็นวาเปนการอุดหนุนผลิตภัณฑชุมชน ท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 4.03 โดยมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.822  

ความแตกตางจากเสนใยชนิดอ่ืน  

ผูบริโภคมีความรูสึกวาผาไหมไทยแตกตางจากผาจากเสนใยชนิดอ่ืนระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.87 และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.918 

ความรูสึกดานราคา  

ความรูสึกดานราคา ผูบริโภคมีความเห็นวาผาไหมไทยมีราคาแพง ระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.80 และคา
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.885  

ความแตกตางจากไหมตางประเทศ  

ความรูสึกถึงความแตกตางของผาไหมไทยกับผาไหมตางชาติ ผูบริโภคมีความรูสึกในระดับมากวา ผาไหม
ไทยกับผาไหมจากตางประเทศแตกตางกัน มีคาเฉลี่ย 3.69 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.935  

ความทนทาน  

ความทนทานตอการใชงานของผาไหมไทย ผูบริโภคเห็นดวยระดับมากวา ผาไหมไทยมีความทนทานปาน
กลาง มีคาเฉลี่ย 3.47 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.992 

เปนทรัพยสิน/เปนการลงทุน 

จากขอมูลท่ีไดจากการสํารวจ แสดงใหเห็นวาผูบริโภคพิจารณาความมีคุณคาในเชิงทรัพยสินของผาไหม
ไทยอยูในระดับปานกลาง  มีคาเฉลี่ย 2.84 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.166  

ความเหมาะสมกับการใชงานประจําวัน  

จากขอมูลท่ีไดจากการสํารวจ แสดงใหเห็นวาผูบริโภคคิดวาผาไหมไทยมีความเหมาะสมปานกลางกับการ
ใชงานเปนเสื้อผาท่ัวไปสามารถใชงานไดประจําวัน ระดับปานกลาง มีระดับคาเฉลี่ย 2.83 และคาเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 1.072  
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การซักรีดและดูแลรักษา  

ความคิดเห็นเก่ียวกับความยากงายในการดูแลรักษาและการซักรีดผาไหมไทยของผูบริโภคอยูในระดับนอย 
มีคาเฉลี่ย 2.53 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 1.173 

ความเหมาะสมกับวัย  

จากการสํารวจความรูสึกเก่ียวกับความเหมาะสมกับวัยผูสวมใสกับผาไหมไทย ผูบริโภคใหระดับความ
เหมาะสมกับวัย ระดับนอย มีระดับคาเฉลี่ย 2.44 มีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.920 

ความรูสึกทันสมัย/เชย  

ความรูสึกเก่ียวกับความทันสมัยและความเชย ผูบริโภครูสึกวาผาไหมไทยมีความทันสมัยนอย คอนขางเชย 
มีคาเฉลี่ย 2.37 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.910  

ความเปนสากล  

ความรูสึกเก่ียวกับผาไหมในแงมุมความเปนสากล ผูบริโภคมีความเห็นวาผาไหมไทยมีระดับความเปน
สากลนอย โดยมีคาเฉลี่ย 2.07 และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.938  

จากการสํารวจความคิดเห็นและทัศนคติของผูบริโภคท่ีมีตอผาไหมไทยในแงมุมตางๆ นั้น ขอมูลท่ีได
สามารถนํามาวิเคราะหใหเห็นถึงทัศนคติของผูบริโภคในเชิงบวกและเชิงลบไดในระดับหนึ่ง ท้ังนี้ในการวิเคราะหจะ
ใชคาเฉลี่ยเปนหลัก โดยจะนําคาเบี่ยงเบนมาตรฐานมาพิจารณารวมดวยในกรณีท่ีมีคาความเบี่ยงเบนท่ีมีนัยสําคัญ 
ดังนี้ 

ทัศนคติของคนไทยท่ีมีตอผาไหมไทยในเชิงบวกมากท่ีสุดคือ ความมีอัตลักษณแสดงถึงความเปนไทย/สืบ
สานความเปนไทย ซ่ึงอาจตีความไดวาคนไทยมีความภูมิใจในผาไหมไทยท่ีมีความเปนอัตลักษณบงบอกและแสดง
ความเปนไทยไดอยางเดนชัด นอกจากนั้นความมีคุณคาในเชิงฝมือการถักทอก็เปนอีกขอหนึ่งท่ีคนไทยเห็น
ความสําคัญและมีทัศนคติในเชิงบวกมากเชนกัน โดยมีคนเพียงสวนนอยมากท่ีไมเห็นดวยตามนั้น 

ทัศนคติในเชิงบวกอีกขอหนึ่งท่ีสําคัญคือ ความหรูหรา ความดูดีมีราคา คูควร และเปนท่ียอมรับในงาน
สังคม ซ่ึงไมนาแปลกใจท่ีคนไทยสวนใหญจะใสเสื้อผาท่ีทําจากผาไหมไทยไปในงานสังคม งานกินเลี้ยง งานแตงงาน 
และงานมงคลตางๆ เพราะเห็นวาผาไหมเหมาะสมคูควรกับวาระโอกาสและงานสําคัญเชนนั้น นอกจากนั้นยังชอบ
สีสัน ลวดลาย และเนื้อผาของผาไหมไทย และเห็นวาการใชผาไหมไทยเปนการชวยอุดหนุนผลิตภัณฑชุมชน ซ่ึง
เปนความคิดเห็นในเชิงบวกอยางเห็นไดชัด 
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สวนทัศนคติท่ีคอนไปในเชิงลบคือ ความรูสึกดานราคา ซ่ึงผูบริโภคยังเห็นวาผาไหมไทยมีราคาสูง ทัศนคติ
เก่ียวกับผาไหมไทยท่ีเปนในเชิงลบอยางเห็นไดชัดคือ ความเหมาะสมกับการใชงานประจําวัน โดยผูบริโภคสวน
ใหญเห็นวาผาไหมไมเหมาะท่ีจะใชงานเปนประจํา ซ่ึงหากพิจารณาแลวอาจสอดคลองกับความคิดในเชิงลบ
เก่ียวกับการดูแลรักษาและการซักลาง ซ่ึงผูบริโภคสวนใหญเห็นวาผาไหมดูแลรักษาและซักรีดยาก ทัศนคติในเชิง
ลบมากคือ ความเหมาะสมกับวัยของผูสวมใส ความเชย และความไมเปนสากล 

จากขอมูลดังกลาว หากนํามาพิจารณาเพ่ือปรับปรุงและพัฒนาผาไหมไทยใหมีคุณภาพเหมาะสมและถูกใจ
คนไทย เพ่ือสงเสริมใหคนไทยหันมาใชผาไหมไทยเพ่ิมมากข้ึน ควรสงเสริมสวนท่ีคนไทยชื่นชอบและชื่นชมเก่ียวกับ
ผาไหมไทยใหยังคงโดดเดน และยังคงรักษาคุณคาเหลานั้นไว ท้ังเรื่องความมีอัตลักษณ ฝมือการถักทอ ความ
หรูหรา ดูดีมีราคา คูควรและเหมาะสมกับงานสังคม สวนขอใดท่ีคนไทยมีทัศนคติในเชิงลบก็ควรจะพัฒนาผาไหม
ใหมีคุณสมบัติในสวนนั้นใหดีข้ึน และกําจัดทัศนคติในแงลบนั้น ท้ังเรื่องการดูแลรักษาและซักรีด ควรทําใหผาไหม
สามารถดูแลรักษาและซักรีดไดเหมือนเสื้อผาท่ัวไปท่ีทําจากเสนใยชนิดอ่ืนๆ และควรปรับรูปแบบใหเหมาะสม ไม
ทําใหผูสวมใสมีความรูสึกวาดูแกและเชย  
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สวนท่ี 5 ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑไหมไทย 

ความรูเกี่ยวกับการดูแลรักษาและการใชงาน 
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ความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑไหมไทย

 

ภาพท่ี 4.28  คาเฉลี่ยคะแนนความรูเก่ียวกับการดูแลรักษาและการใชงานผลิตภัณฑไหมไทย 

จากภาพท่ี 4.28 ผลการวิเคราะหขอมูล แสดงใหเห็นวาผูบริโภคมีระดับความรูเก่ียวกับวิธีการเก็บรักษาผา
ไหม วิธีการซักรีด และขอควรระวังในการใชผาไหม อยูในระดับปานกลาง โดยมีคาเฉลี่ย 2.79 2.81 และ 2.89 

ตามลําดับ และมีคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.960 1.010 และ 0.996 ตามลําดับ  
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ความรูเกี่ยวกับอัตลักษณไหมไทยประจําทองถิ่น 

 

 

ภาพท่ี 4.29 ผูบริโภคจําแนกตามความรูความรูเก่ียวกับอัตลักษณของผลิตภัณฑไหมไทยประจําถ่ินท่ีรูจัก 

จากภาพท่ี 4.29 ผลการวิเคราะหขอมูล แสดงใหเห็นวาผูบริโภครูจักลวดลายอัตลักษณผาไหมไทยของแต
ละทองถ่ิน ดังนี้ 

จํานวนผูบริโภครูจักผามัดหม่ี จํานวน 289 คน คิดเปนรอยละ 71.9 รูจักผาแพรวา จํานวน 173 คน คิด
เปนรอยละ 43.0 รูจักผาจก จํานวน 133 คน คิดเปนรอยละ 33.1 รูจักผาลายน้ําไหล จํานวน 126 คน คิดเปนรอย
ละ 31.3 รูจักผายกดอก จํานวน 118 คน คิดเปนรอยละ 29.4 รูจักผายก จํานวน 82 คน คิดเปนรอยละ 20.4 

รูจักผาขิด จํานวน 80 คน คิดเปนรอยละ 19.9 รูจักผาหางกระรอก จํานวน 61 คน คิดเปนรอยละ 15.2 รูจัก
ผาลายขัด จํานวน 46 คน คิดเปนรอยละ 11.4 รูจักผากาบบัว จํานวน 45 คน คิดเปนรอยละ 11.2  
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สวนท่ี 6 แนวโนมการซ้ือ/การใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

 

ภาพท่ี 4.30  แนวโนมการซ้ือ/การใชผลิตภัณฑจากผาไหมไทย แสดงคาเปนรอยละ 

จากภาพท่ี 4.30 ผลการวิเคราะหขอมูล แสดงใหเห็นวาผูบริโภครอยละ 60.7 จะซ้ือผาไหมประเภท
เครื่องนุงหมแนนอนหากมีการออกแบบลวลดลายสีสันท่ีสวยงาม เนื้อผานาสวมใส และดูแลซักรีดงาย โดยรอยละ 
33.1 ยังไมแนใจวาจะซ้ือหรือไม และรอยละ 3.0 ท่ีจะไมซ้ือแนนอน 

สวนเคหะสิ่งทอ ผูบริโภครอยละ 49.0 จะซ้ือแนนอนหากมีการออกแบบลวดลายสีสรรสวยงาม เนื้อผานา
ใช และดูแลรักษางาย สวนอีกรอยละ 41.8 ยังไมแนใจวาจะซ้ือหรือไม และผูบริโภครอยละ 5.2 จะไมซ้ือเคหะสิ่ง
ทอท่ีเปนผาไหมแนนอน  
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ตอนท่ี 2 ประมวลขอมูลจากผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป (Generation Y) 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถาม 

เพศ 

 

ภาพท่ี 4.31  เพศของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.31 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวา
กลุมใหญท่ีสุดเปนเพศหญิง จํานวน 64 คน คิดเปนรอยละ 71.0 รองลงมาคือ เพศชาย จํานวน 26 คน คิดเปนรอย
ละ 29.0  
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 อาชีพ 

 

ภาพท่ี 4.32  อาชีพของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.32 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภค อายุ 18-33 ป จะเห็นวากลุม
ใหญท่ีสุดมีอาชีพเปนพนักงานบริษัทเอกชน คิดเปนรอยละ 33.3 รองลงมาคือ นักเรียน/นักศึกษา คิดเปนรอยละ 
25.6 ขาราชการ/พนักงานของรัฐ คิดเปนรอยละ 23.3 รัฐวิสาหกิจ คิดเปนรอยละ 7.8 ประกอบอาชีพอิสระคิดเปน
รอยละ 3.3 เจาของกิจการ คิดเปนรอยละ 2.2 ตามลําดับ สําหรับอาชีพรับจางท่ัวไป ไมไดทํางาน/พอบาน แมบาน 
และไมระบุ คิดเปนรอยละ 1.1 เทากัน  
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ระดับการศึกษา 
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ภาพท่ี 4.33  ระดับการศึกษาของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.33 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวา
กลุมใหญท่ีสุดมีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 72.0 รองลงมาคือ ระดับปริญญาโท คิดเปนรอยละ 
14.0 การศึกษาต่ํากวาระดับปริญญาตรี คิดเปนรอยละ 11.0 การศึกษาระดับปริญญาเอก คิดเปนรอยละ 2.0 และ
มีเพียงรอยละ 1.0 ไมระบุระดับการศึกษา  
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รายไดเฉล่ียตอเดือน 

 

ภาพท่ี 4.34  รายไดเฉลี่ยตอเดือนของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.34 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวา
กลุมใหญท่ีสุดมีรายได 15,001-30,000 บาท คิดเปนรอยละ 43.3 รองลงมาคือ กลุมท่ีมีรายไดต่ํากวา 15,000 

บาท คิดเปนรอยละ 41.1 มีรายได 30,001-45,000 บาท คิดเปนรอยละ 6.7 มีรายได 45,001-60,000 บาท คิด
เปนรอยละ 2.2 และมีรายได 85,000 บาทข้ึนไป คิดเปนรอยละ 1.1 ตามลําดับ และรอยละ 5.6 ไมระบุรายได  
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สถานภาพ 

 

ภาพท่ี 4.35  สถานภาพของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.35 การวิจัยตลาดผูบริโภคและพฤติกรรมการใชผาไหมชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวากลุมใหญ
ท่ีสุดมีสถานภาพโสด คิดเปนรอยละ 76.7 รองลงมาคือ สมรส/อยูดวยกัน คิดเปนรอยละ 18.9 และหยา/หมาย/

แยกกันอยู คิดเปนรอยละ 2.2 ตามลําดับ และรอยละ 2.2 ไมระบุสถานภาพ  
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ภูมิลําเนา 

 

ภาพท่ี 4.36  ภูมิลําเนาของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.36 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวา
กลุมใหญท่ีสุดมีภูมิลําเนาอยูในกรุงเทพฯ คิดเปนรอยละ 43.3 รองลงมาคือ ภาคอีสาน คิดเปนรอยละ 23.3      

ภาคกลาง คิดเปนรอยละ 21.1 ภาคใต คิดเปนรอยละ 8.9 ภาคเหนือ คิดเปนรอยละ 5.6 ภาคตะวันตก คิดเปน
รอยละ 1.1 และรอยละ 6.7 ไมระบุภูมิลําเนา  
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สวนท่ี 2 ขอมูลเกี่ยวกับพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

จํานวนผลิตภัณฑจากผาไหมท่ีมีในครอบครอง 

 

 ภาพท่ี 4.37   จํานวนผลิตภัณฑจากผาไหมในครอบครองของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป   
   ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.37 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวา
กลุมใหญท่ีสุดมีจํานวนผลิตภัณฑผาไหมในครอบครองประเภทเสื้อผาและเครื่องนุงหม 1-5 ชิ้น คิดเปนรอยละ 
86.7 รองลงมาคือ 6-10 ชิ้น คิดเปนรอยละ 7.8 ลําดับตอมา 15 ชิ้นข้ึนไป คิดเปนรอยละ 3.3 และ 11-15 ชิ้น คิด
เปนรอยละ 1.1 ตามลําดับ และรอยละ 1.1 ไมระบุจํานวน  

สําหรับประเภทเคหะสิ่งทอ พบวาสวนใหญมีผลิตภัณฑผาไหมในครอบครอง 1-5 ชิ้น คิดเปนรอยละ 75.6 

รองลงมาคือ 6-10 ชิ้น คิดเปนรอยละ 12.2 15 ชิ้นข้ึนไป คิดเปนรอยละ 7.8 และ 11-15 ชิ้น คิดเปนรอยละ 4.4  
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ความถี่ในการใชงาน 

 

ภาพท่ี 4.38  ความถ่ีในการใชเสื้อผาเครื่องนุงหมจากผาไหมของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.38 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จะเห็นวา
กลุมใหญท่ีสุดใชผลิตภัณฑประเภทเสื้อผาและเครื่องนุงหมเม่ือมีโอกาสในการสวมใส (ไมสามารถระบุความถ่ี) คิด
เปนรอยละ 44.4 รองลงมาคือ ไมเคยใสผาไหม คิดเปนรอยละ 28.9 ตามลําดับ 

สําหรับความถ่ีในการสวมใสเสื้อผาและเครื่องนุงหม พบวาสัปดาหละหนึ่งครั้ง คิดเปนรอยละ 14.4 

รองลงมาคือ เดือนละหนึ่งครั้ง สามเดือนหนึ่งครั้ง หกเดือนหนึ่งครั้ง คิดเปนรอยละ 2.2 เทากัน และปละหนึ่งครั้ง 
คิดเปนรอยละ 1.1  
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ปริมาณการใชผลิตภัณฑ 

 ประเภทท่ี 1 เส้ือผาเครื่องนุงหม 

 
ภาพท่ี 4.39 คาเฉลี่ยคะแนนการใชผลิตภัณฑผาไหมไทย 

ประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหมของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป 

 จากภาพท่ี 4.39 ผลการสํารวจพบวาผูบริโภคกลุมนี้ใชเสื้อ กระโปรง/กางเกง และผาคลุมไหล/ผาพันคอ 
ระดับนอยมีคาเฉลี่ย 2.07 1.87 และ 2.16 ตามลําดับ ใชเดรส/สูท เสื้อคลุม เนคไท ชุดนอน ชุดชั้นใน ผาถุง/ผา
โสรง และชุดไทย ระดับนอยท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 1.68 1.65 1.44 1.29 1.29 1.68 และ 1.77 ตามลําดับ โดยสรุป
ผูบริโภคกลุมอายุ 18-33 ป ใชผลิตภัณฑผาไหมนอยถึงนอยท่ีสุด 

 

 

 

 



96 

 

 

 

ประเภทท่ี 2 เคหะส่ิงทอ 

1.88 1.80

2.34
1.97

1.57 1.65
1.34

1.56

0.00

0.50

1.00

1.50

2.00

2.50

คา
เฉ

ลี่ย
คะ

แน
นก

าร
ใช



ผลิตภัณฑที่ใช ประเภทที่ 2 เคหะสิ่งทอ

 

ภาพท่ี 4.40 คาเฉลี่ยคะแนนการใชผลิตภัณฑผาไหมไทย ประเภทเคหะสิ่งทอ ของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.40 ผลการสํารวจพบวาผูบริโภคกลุมนี้ใชชุดเครื่องนอน หมอนอิงตกแตง ผามาน ระดับนอย 
มีคาเฉลี่ย 1.88 2.34 และ 1.97 ตามลําดับ ใชผาคลุมเตียง ผาปูโตะ/ผาตกแตงบนโตะ ผาเฟอรนิเจอร ผาบุผนัง
หอง และพรม ระดับนอยท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 1.80 1.57 1.65 1.34 และ 1.56 ตามลําดับ สรุปแลวผูบริโภคกลุมอายุ 
18-33 ป ใชผลิตภัณฑเคหะสิ่งทอท่ีทําจากไหมนอยถึงนอยท่ีสุด 
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 โอกาสการใชผลิตภัณฑผาไหม ประเภทเส้ือผาเครื่องนุงหม 

 
 

ภาพท่ี 4.41  โอกาสการใชผลิตภัณฑผาไหมของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม 

จากภาพท่ี 4.41 ผลการวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป พบวา
โอกาสในการใชผลิตภัณฑจากผาไหมประเภทเสื้อผาและเครื่องนุงหมในงานบุญมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 35.9 

รองลงมาคือ งานมงคลสมรส คิดเปนรอยละ 20.3 งานกินเลี้ยง คิดเปนรอยละ 15.7 ประชุม/สัมมนา คิดเปนรอย
ละ 9.8 ทํางาน คิดเปนรอยละ 7.2 งานศพ คิดเปนรอยละ 4.6 ปกติประจําวัน คิดเปนรอยละ 3.3 ตามลําดับ และ 

ไมระบุ คิดเปนรอยละ 3.27   
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ลักษณะลวดลาย/สีสัน/เนื้อผาท่ีช่ืนชอบ ประเภทท่ี 1 เส้ือผาเครื่องนุงหม 

 ลวดลาย 
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ภาพท่ี 4.42  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบลวดลายผาไหมไทย ประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหม ของกลุมผูบริโภคอายุ
18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.42 ผลการสํารวจพบวาผูบริโภคอายุ 18-33 ป ชื่นชอบผาสีพ้ืนไมมีลวดลาย ระดับมาก มี
คาเฉลี่ย 3.50 ชื่นชอบผาสีพ้ืนมีลวดลายในเนื้อผา ผาลายพ้ืนเมือง/ลายไทย และผาลายผสมผสาน/แอบสแตรกท 
ระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 2.96 2.67 และ 2.73 ตามลําดับ ชื่นชอบลวดลายเรขาคณิต ลวดลายดอกไม ลวดลาย
สัตว และลายสก็อต/ลายตารางหมากรุก ระดับนอย มีคาเฉลี่ย 2.18 2.43 1.90 และ 2.56 ตามลําดับ โดยสรุปผา
สีพ้ืนไมมีลวดลายมีคะแนนความชื่นชอบสูงสุด 
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สีสัน 
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ภาพท่ี 4.43  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบสีสันไหมไทย ประเภทเครื่องนุงหม ของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.43 ผลการสํารวจพบวาผูบริโภคอายุ 18-33 ป ชอบผาไหมสีเอิรทโทน (แนวทางเดียวกัน) 

ระดับมาก คิดเปนรอยละ 3.56 ชอบสีอ่ืนๆ ระดับปานหลาง ซ่ึงไดแก สีเอิรทโทน (สีตัดกัน) สีพาสเทล (สีตัดกัน) สี
พาสเทล (แนวทางเดียวกัน) สีสดใส (สีตัดกัน) สีสดใส (แนวทางเดียวกัน) สี ขาว ดํา เทา (สีตัดกัน) และสีขาว ดํา 
เทา (แนวทางเดียวกัน) โดยมีคาเฉลี่ย 3.06 2.88 3.27 2.63 2.77 3.03 ตามลําดับ  
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เนื้อผา 

 
 

ภาพท่ี 4.44  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบเนื้อผาไหมไทย ประเภทเครื่องนุงหม ของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.44 ผลการสํารวจพบวา ผูบริโภคอายุ 18-33 ป ชื่นชอบผาไหม 100% ผาเนื้อผสมเสนใย
ไหมและใยธรรมชาติ ผาเนื้อผสมเสนใยไหมและเสนใยประดิษฐ และเนื้อผสมเสนใยไหมและเสนใยยืด ระดับปาน
กลางเหมือนกัน อยางไรก็ตาม ผาไหม 100% มีคะแนนความชื่นชอบสูงสุด คือ 3.39 รองลงมาคือ ผาเนื้อผสมเสน
ใยไหมและใยธรรมชาติ  
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ลักษณะลวดลาย/สีสัน/เนื้อผาท่ีช่ืนชอบ ประเภทท่ี 2 เคหะส่ิงทอ 

 ลวดลาย 

 

ภาพท่ี 4.45  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบลวดลายผาไหมไทย ประเภทเคหะสิ่งทอ ของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 

ป  

จากภาพท่ี 4.45 ผลการสํารวจพบวาผูบริโภคอายุ 18-33 ป ประเภทเคหะสิ่งทอ ชื่นชอบผาไหมสีพ้ืนไมมี
ลวดลาย ผาสีพ้ืนมีลวดลายในเนื้อผา ลวดลายดอกไม ลายพ้ืนเมือง/ลายไทย ลานสก็อต/ตารางหมากรุก และ
ลวดลายผสมผสาน/แอบสเตรกท ระดับปานกลางเหมือนกัน มีคาเฉลี่ย 3.40 3.16 2.82 2.83 2.71 และ 3.34 

ตามลําดับ ชื่นชอบลวดลายเรขาคณิต และลวดลายสัตว ระดับนอย มีคาเฉลี่ย 2.46 และ 2.11 ตามลําดับ   

อยางไรก็ตาม ผาสีพ้ืนไมมีลวดลายมีคะแนนความชื่นชอบสูงท่ีสุด รองลงมาคือลวดลายผสมผสาน/    

แอบแสตกท 
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สีสัน 

 
 

ภาพท่ี 4.46  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบสีสันผาไหมไทย ประเภทเคหะสิ่งทอ ของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.46 ผลการสํารวจพบวา ผูบริโภคอายุ 18-33 ป ประเภทเคหะสิ่งทอ ผูบริโภคชื่นชอบผาไหม
สีเอิรทโทน (แนวทางเดียวกัน) มีคาเฉลี่ย 3.50 มีความชื่นชอบสีอ่ืนๆ ระดับปานกลางเหมือนกัน ไดแก สีเอิรทโทน 
(สีตัดกัน) สีพาสเทล (สีตัดกัน) สีพาสเทล (แนวทางเดียวกัน) สีสดใส (สีตัดกัน) สีสดใส (แนวทางเดียวกัน) สีขาว 
ดํา เทา (สีตัดกัน) และสีขาว ดํา เทา (สีแนวทางเดียวกัน) โดยมีคาเฉลี่ย 3.15 2.95 3.18 2.90 3.13 3.10 และ 
3.18 ตามลําดับ  
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เนื้อผา 

 
 

 

ภาพท่ี 4.47  คาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบเนื้อผาไหม ประเภทเคหะสิ่งทอ ของกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.47 ผลการสํารวจพบวา ผาไหมประเภทเคหะสิ่งทอ ในกลุมผูบริโภคอายุ 18-33 ป ชื่นชอบ
ผาไหม 100%  ผาเนื้อผสมเสนใยไหมและเสนใยธรรมชาติ ผาเนื้อผสมเสนใยไหมและเสนใยประดิษฐ และผาเนื้อ
ผสมเสนใยไหมและใยยืด ระดับปานกลางเหมือนกัน อยางไรก็ตาม ผาไหม 100% มีคาเฉลี่ยคะแนนความชื่นชอบ
สูงสุด คือ 3.40 รองลงมาคือ ผาเนื้อผสมเสนใยไหมและเสนใยธรรมชาติ ผาเนื้อผสมเสนใยไหมและเสนใยประดิษฐ 
และผาเนื้อผสมเสนใยไหมและใยยืด ซ่ึงมีคาเฉลี่ย 3.15 2.88 2.77 ตามลําดับ  
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พฤติกรรมการซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหม 

เหตุผลและความถี่ในการซ้ือ 
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เหตุผลและความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหม

ประเภทท่ี 1 เส้ือผาเครื่องนุงหม

ประเภทท่ี 2 เคหะส่ิงทอ

 
 

ภาพท่ี 4.48   เหตุผลและความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมไทยของบริโภคอายุ 18-33 ป ประเภทท่ี 1 เสื้อผา
 เครื่องนุงหม ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ 

จากภาพท่ี 4.48 ผลการสํารวจเหตุผลและความถ่ีในการซ้ือผลิตภัณฑผาไหมประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหม
และเคหะสิ่งทอของผูบริโภคอายุ 18-33 ป พบวา ผลิตภัณฑท้ัง 2 ประเภท ผูบริโภคกลุมนี้จะซ้ือเม่ือถูกใจเปน
อันดับแรก รองลงมาคือซ้ือเม่ือจําเปนตองใช สวนความถ่ีในการซ้ือพบวาไมเคยซ้ือมีจํานวนสูงสุด รองลงมาสําหรับ
ประเภทเครื่องนุมหมและซ้ือเปนของขวัญคือ ซ้ือหกเดือนหนึ่งครั้ง ซ้ือสามเดือนหนึ่งครั้ง และซ้ือปละครั้ง 
ตามลําดับ สําหรับประเภทเคหะสิ่งทอ คือ ซ้ือปละครั้ง ซ้ือสามเดือนหนึ่งครั้ง และซ้ือหกเดือนหนึ่งครั้ง ตามลําดับ 
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แหลงซ้ือผลิตภัณฑไหม 

 
 

ภาพท่ี 4.49  แหลงซ้ือผลิตภัณฑจากผาไหมไทยของผูตอบแบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป 

จากภาพท่ี 4.49 ผลการวิจัยผูบริโภคและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป พบวา
กลุมผูบริโภคสวนใหญซ้ือผลิตภัณฑผาไหมจากงานแสดงสินคา/งานมหกรรมสินคา รานคาผลิตภัณฑชุมชน คิดเปน
รอยละ 24 เทากัน รองลงมาคือ รานคาผาไหมในชุมชน คิดเปนรอยละ 16 ศูนยการคาชุมชน คิดเปนรอยละ 10

หางสรรพสินคาท่ัวไป คิดเปนรอยละ 10 รานตัดเสื้อ คิดเปนรอยละ 5 หางสรรพสินคาหรู คิดเปนรอยละ 3
ซุปเปอรสโตว คิดเปนรอยละ 3 ซ้ือผานทางอินเตอรเน็ท คิดเปนรอยละ 2 ซ้ือจากตางประเทศ คิดเปนรอยละ 1
ตามลําดับ  
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สวนท่ี 3 ปจจัยทางการตลาดท่ีมีผลตอพฤติกรรมการใชผลิตภัณฑจากผาไหม 

 

ปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือ 

 

 

ภาพท่ี 4.50 คาเฉลี่ยคะแนนความสําคัญของปจจัยท่ีมีผลตอการเลือกซ้ือของผูบริโภคอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.50 ผลการสํารวจ พบวา ผูบริโภคอายุ 18-33 ป ใหความสําคัญในเรื่องผลิตภัณฑระดับมาก
ท่ีสุด มีคาเฉลี่ยสูงถึง 4.77 ใหความสําคัญในเรื่องราคาและสถานท่ีจําหนายระดับมาก มีคาเฉลี่ย 4.12 และ 4.00 

ตามลําดับ แตใหความสําคัญในเรื่องการประชาสัมพันธ ระดับนอยท่ีสุด มีคาเฉลี่ยเพียง 1.00  
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ราคาท่ีเหมาะสม 

ประเภทท่ี 1 เสื้อผาเครื่องนุงหม (ผาไหมคลุมไหล/ผาพันคอ) 

 

ภาพท่ี 4.51  ราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผาไหมคลุมไหล/ผาพันคอ คุณภาพดี ลวดลายสีสันสวยงามของผูบริโภค 

       อายุ 18-33 ป   

จากภาพท่ี 4.51 การวิจัยตลาดและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคอายุ 18-33 ป พบวาผูบริโภค
กลุมใหญสุด เห็นวาราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผาไหมคลุมไหล/ผาพันคอ คุณภาพดี ลวดลาย สีสันสวยงาม 1 ผืน คือ
ท่ีระดับราคาต่ํากวา 1,000 บาท คิดเปนรอยละ 60.0 รองลงมาคือ ท่ีเห็นดวยกับระดับราคา 1,001-3,000 บาท 
คิดเปนรอยละ 31.0 ระดับราคา 3,001 -5,000 บาท คิดเปนรอยละ 8.0 และมีเพียงสวนนอยท่ีจายในระดับราคาท่ี
สูงกวา 9,000 บาท คิดเปนรอยละ 1.0  
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ประเภทท่ี 2 เคหะสิ่งทอ (ผาคลุมเตียง) 

 
 

ภาพท่ี 4.52  ราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผาคลุมเตียงขนาด 6 ฟุต คุณภาพดี ลวดลายสีสันสวยงาม 1 ผืนของผูตอบ 

       แบบสอบถามชวงอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.52 ผลการวิจัยผูบริโภคและพฤติกรรมการใชผาไหมของผูบริโภคอายุ 18-33 ป พบวา
ผูบริโภคสวนใหญ เห็นวาราคาท่ีเหมาะสมสําหรับผาไหมคลุมไหล/ผาพันคอ คุณภาพดี ลวดลาย สีสันสวยงาม 1 

ผืน คือระดับราคา 1,001-3,000 บาท คิดเปนรอยละ 47.0 รองลงมาคือระดับราคาท่ีต่ํากวา 1,000 บาท คิดเปน
รอยละ 39.0 ระดับราคา 7,001-9,000 บาท คิดเปนรอยละ 6.0 ระดับราคา 3,001-5,000 บาท คิดเปนรอยละ 
4.0 ตามลําดับ และมีเพียงสวนนอยท่ีจายในระดับราคา 5,001-7,000 บาท และระดับราคาท่ีสูงกวา 9,000 บาท 
คิดเปนรอยละ 1.0 เทากัน  
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สวนท่ี 4 ทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑจากผาไหมไทย 

 

ผลการวิจัยทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑจากผาไหมไทยของผูบริโภคอายุ 18-33 ป 
(Generation Y) โดยจัดเรียงลําดับจากระดับคาเฉลี่ยท่ีไดจากมากไปหานอย ดังแสดงในภาพท่ี 4.53 ดังนี้ 
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ทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอผลิตภัณฑผาไหมไทย

 

ภาพท่ี 4.53  คาเฉลี่ยทัศนคติและความรูสึกท่ีมีตอลักษณะผลิตภัณฑจากผาไหมไทยของผูบริโภคอายุ 18-33 ป 

ความมีคุณคาในงานฝมือการถักทอ 

ความมีคุณคาในงานฝมือการถักทอ อยูท่ีระดับมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 4.36 แสดงวาผูบริโภคกลุมนี้ยกยอง
ความมีคุณคาของผาไหมไทย   

ความเปนอัตลักษณ 

ความเปนอัตลักษณแสดงถึงความเปนไทย/สืบสานคุณคา  อยูท่ีระดับมากท่ีสุด มีคาเฉลี่ย 4.29 แสดงวา
ผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมไทยมีอัตลักษณอยางชัดเจน 
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การชวยอุดหนุนผลิตภัณฑชุมชน 

เปนการชวยอุดหนุนผลิตภัณฑชุมชน อยูท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 4.00 แสดงวาผูบริโภคกลุมนี้ เห็นวาการ
ใชผาไหมไทยจะเปนการชวยเหลือและอุดหนุนผลิตภัณฑชุมชนมาก  

ลวดลาย/สีสัน/เนื้อผา 

ระดับความชื่นชอบลวดลาย/สีสัน/เนื้อผาของผาไหมไทย อยูท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.99 ซ่ึงแสดงวาแสดง
วาผูบริโภคกลุมนี้มีความชื่นชอบลวดลาย/สีสัน/เนื้อผาของผาไหมไทย  

ความหรูหรา/ดูมีราคา/คูควร/เปนท่ียอมรับในงานสังคม  

ผาไหมไทยมีความหรูหรา/ดูมีราคา/คูควร/เปนท่ียอมรับในงานสังคม อยูท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.81 

แสดงวาผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมมีความหรูหรา/ดูมีราคา/คูควร/เปนท่ียอมรับในงานสังคม 

ความแตกตางจากเสนใยชนิดอ่ืน 

ผูบริโภคกลุมนี้มีความรูสึกวาผาไหมไทยแตกตางจากผาเสนใยชนิดอ่ืน อยูท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.74 

ความรูสึกดานราคา  

ความรูสึกดานราคา ผูบริโภคกลุมนี้มีความเห็นวาผาไหมไทยมีราคาแพง อยูท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.67  

ความทนทาน 

ความทนทานตอการใชงานผาไหมไทย ผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมไทยมีระดับความทนทาน อยูท่ีระดับ
มาก มีคาเฉลี่ย 3.67 

ความแตกตางจากไหมตางประเทศ 

ผูบริโภคกลุมนี้มีความรูสึกวาผาไหมไทยแตกตางจากผาไหมตางประเทศ อยูท่ีระดับมาก มีคาเฉลี่ย 3.64 

 

เปนทรัพยสิน/เปนการลงทุน 

การเก็บไวเปนทรัพยสินใหลูกหลาน/เปนการลงทุนรูปแบบหนึ่ง ผูบริโภคกลุมนี้เห็นดวยระดับปานกลาง มี
คาเฉลี่ย 3.22 

เหมาะสมกับการใชงานประจําวัน  

ผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมไทยเหมาะสมกับการใชงานประจําวัน อยูท่ีระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 2.99  

การซักรีดและการดูแลรักษา 

ผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมไทยการซักรีดและการดูแลรักษางาย อยูท่ีระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 2.78 
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ความเหมาะสมกับวัย 

ผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมไทยมีความเหมาะสมกับวัย อยูท่ีระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 2.64 

ความรูสึกตอผาไหมไทย 

ผูบริโภคกลุมนี้มีความรูสึกตอผาไหมไทย อยูท่ีระดับนอย มีคาเฉลี่ย 2.37 

ความเปนสากล 

ผูบริโภคกลุมนี้เห็นวาผาไหมไทยมีความเปนสากล อยูท่ีระดับนอย มีคาเฉลี่ย 2.29 

สวนท่ี 5  ความรูเกี่ยวกับผลิตภัณฑไหมไทย 

ความรูเกี่ยวกับการดูแลรักษาและการใชงานผาไหม 

 

ภาพท่ี 4.54  คาเฉลี่ยคะแนนความรูเก่ียวกับผลิตภัณฑไหมไทยของผูบริโภคอายุ 18-33 ป 
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จากภาพท่ี 4.54 ผลการสํารวจพบวาผูบริโภคอายุ 18-33 ป เพียงสวนนอยท่ีมีระดับความรูเก่ียวกับวิธีการ
เก็บรักษาผาไหม วิธีการซักรีด และขอควรระวังในการใชผาไหม อยูท่ีระดับปานกลาง มีคาเฉลี่ย 2.81 2.83 และ 
2.94 ตามลําดับ ดังนั้นในการสงเสริมการใชผาไหมกับผูบริโภคกลุมนี้ จึงควรใหความรูเรื่องดังกลาวดวย  

ความรูเกี่ยวกับลวดลายอัตลักษณของผาไหมไทยประจําทองถิ่น 
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ผลิตภัณฑไหมไทยประจําถ่ินท่ีรูจัก

 

ภาพท่ี 4.55 ผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป จําแนกตาม ความรูเก่ียวกับอัตลักษณของผลิตภัณฑไหมไทยประจําถ่ินท่ี    

รูจัก  

จากภาพท่ี 4.55 ผลการวิเคราะหขอมูล แสดงใหเห็นวาผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป รูจักลวดลายอัตลักษณ
ของผาไหมไทยแตละทองถ่ินคอนขางนอย โดยพบวาผูบริโภครูจักผามัดหม่ีมากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 29.0 รูจักผา
แพรวา คิดเปนรอยละ 16.0 รูจักผาลายขัด คิดเปนรอยละ 11.0 รูจักผายกดอก คิดเปนรอยละ 9.0 รูจักผาจก คิด
เปนรอยละ 8.0 รูจักผาลายน้ําไหล คิดเปนรอยละ 6.0 รูจักผาขิด คิดเปนรอยละ 5.0 รูจักผาหางกระรอก คิดเปน
รอยละ 4.0 รูจักผากาบบัว คิดเปนรอยละ 1.0 ตามลําดับ และรอยละ 2.0 ไมระบุ แสดงวาผูบริโภคกลุมนี้สวนใหญ
ยังไมมีความรูเก่ียวกับลวดลาย และอัตลักษณของผาไหมไทยประจําทองถ่ิน 
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สวนท่ี 6 แนวโนมการซ้ือ/การใชผลิตภัณฑจากผาไหมไทย 

 
 

ภาพท่ี 4.56  แนวโนมการซ้ือ/การใชผลิตภัณฑจากผาไหมไทยของผูบริโภคอายุ 18-33 ป  

จากภาพท่ี 4.56 ผลการวิเคราะหขอมูล แสดงใหเห็นวาผูบริโภคอายุ 18-33 ป กลุมใหญท่ีสุดยังไมแนใจ
วาจะซ้ือผาไหมประเภทเสื้อผาเครื่องนุงหมหรือไม คิดเปนรอยละ 51.0 รองลงมาคือซ้ือแนนอนหากมีการออกแบบ
ลายผาท่ีสวยงาม เนื้อผานาใช ดูแลซักรีดงาย คิดเปนรอยละ 44.0 และมีเพียงรอยละ 4.0 ท่ีจะไมซ้ือแนนอน 
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สวนเคหะสิ่งทอพบวาผูบริโภคกลุมนี้ยังไมแนใจวาจะซ้ือผาไหมประเภทนี้หรือไม คิดเปนรอยละ 58.0 

รองลงมาคือซ้ือแนนอนหากมีการออกแบบลายผาท่ีสวยงาม เนื้อผานาใช ดูแลซักรีดงาย คิดเปนรอยละ 40.0 และ
มีเพียงรอยละ 2.0 ท่ีจะไมซ้ือแนนอน  

ขอเสนอแนะและปญหา  

จากขอคิดเห็นและขอมูลเพ่ิมเติมในแบบสอบถาม สรุปโดยรวมไดดังนี้  

1.  ผูบริโภคชวงอายุ 18-33 ป มีความรูสึกเก่ียวกับผาไหมไทยในเชิงการมีคุณคา มีความสวยงาม ความ
มีอัตลักษณ และความหรูหรามีราคา แตผูบริโภคกลุมนี้เพียงบางสวนเทานั้นท่ีจะนําผาไหมไทยมาใชเพ่ือการสวมใส
จริงๆ  

2.  ผูบริโภคกลุมนี้จํานวนไมนอยท่ียังมีความเขาใจคลาดเคลื่อนเก่ียวกับผาไหมไทย ท้ังในเชิงคุณสมบัติ
และการใชงาน โดยสวนใหญเขาใจวาผาไหมใสแลวจะรูสึกรอน ไมเหมาะกับสภาวะอากาศเมืองรอนอยางประเทศ
ไทย และในการดูแลตองสงรานเพ่ือทําการซักแหงเทานั้น ไมสามารถซักไดเอง ซ่ึงเปนการเพ่ิมคาใชจายในการใช
ผลิตภัณฑจากผาไหม  

3.  ผูบริโภคกลุมนี้มีความเขาใจวาผาไหมเปนผาเนื้อแข็ง สามารถนําไปตัดเย็บเปนเสื้อผาไดในรูปแบบ
จํากัดเทานั้น และรูปแบบเสื้อผาท่ีทําจากผาไหมท่ีมีจําหนายสวนใหญ จะเปนรูปแบบท่ีผูบริโภคมีความรูสึกวาเชย 
ไมทันสมัย และเหมาะสมกับผูสูงวัยเทานั้น  

4.  ผาไหมท่ีมีอัตลักษณประจําทองถ่ินสวนใหญจะเปนผาไหมท่ีมีลวดลายการถักทอท่ีสวยงาม ผาบางผืนมี
ราคาแพง ผูบริโภคจึงไมนํามาตัดเย็บเปนเสื้อผาสวมใส เพราะความเสียดายลวดลายถักทอนั้น  

5.  การจําหนายผาไหมสวนใหญจะจําหนายอยูในรานคาประจําทองถ่ิน เพ่ือจําหนายใหกับคนทองถ่ินและ
นักทองเท่ียว หรือจําหนายในงานแสดงสินคาและงานมหกรรมสินคา เทานั้น การจัดจําหนายจึงไมกระจายท่ัวถึง 
หาซ้ือยาก 

 

4.2 ผลการศึกษาวิจัยเชิงคุณภาพ 

 4.2.1 ผลการสัมภาษณผูเช่ียวชาญดานไหมไทย 

 จากการสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานไหมไทย  ประกอบดวย  

• นายประเสริฐ โกศัลวิตร อธิบดีกรมหมอนไหม 

• ผศ.ดร.ขจีจรัส ภิรมยธรรมศิริ ท่ีปรึกษาสํานักบริหารและพัฒนาองคความรู (องคการมหาชน) 

• ดร.ชาญชัย สิริเกษมเลิศ ผูอํานวยการฝายสงเสริมเทคโนโลยี สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

•  Mrs.Ornella Bignami และ Mr.Daniele Aliverti จาก Elementi Moda S.r.l. (ผูเชี่ยวชาญจาก
สาธารณรัฐอิตาลี) 
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โดยสามารถสรุปการสัมภาษณโดยภาพรวมไดดังนี้ 
 

 นายประเสริฐ โกศัลวิตร อธิบดีกรมหมอนไหม  กระทรวงเกษตรและสหกรณ ใหสัมภาษณโดยภาพรวม 
ดังนี้  ควรมีการพัฒนาไหมไทยใหมีคุณภาพดียิ่งข้ึน พัฒนาการออกแบบใหสอดรับกับการใชประโยชนใน
ชีวิตประจําวันไดงาย มีการคงอัตลักษณดั้งเดิมท่ีสวยงามเปนเอกลักษณของไทยไว และใหเพ่ิมกลุมเปาหมาย
ผูบริโภคใหมากข้ึน  
 

 ผศ.ดร.ขจีจรัส ภิรมยธรรมศิริ ท่ีปรึกษาสํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู (องคการมหาชน) ให
สัมภาษณโดยภาพรวม ดังนี้ การพัฒนาตนแบบไหมไทย แบงออกเปน 2 กลุมหลัก คือ เครื่องแตงกายและเคหะสิ่ง
ทอ  โดยในกลุมเครื่องแตงกาย เนื่องดวยผาไหมไทยมักมีลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ ทําใหถูกจํากัดการใชงาน จึง
ควรปรับใหมีลวดลายท่ีหลากหลายใชไดทุกโอกาส เหมาะกับทุกคน ทุกวัย ไมเฉพาะคนมีอายุ สวนกลุมเคหะสิ่งทอ 
พัฒนาเรื่องการดูแลรักษาใหงายข้ึน นอกจากนี้ควรพัฒนาใหคนไทยยอมรับการใชผาไหมไทยมากข้ึน โดยจาก
ขอคิดเห็นของทานกับดีไซเนอรและผูเชี่ยวชาญในสาธารณรัฐอิตาลี สรุปไดวาไหมไทยมีคุณภาพดีกวาไหมอินเดีย
และไหมจีน แตมีจุดดอยคือมีการออกแบบการทอท่ีมีลักษณะเรียบไมมีมิติ โดยสวนใหญเปนการทอลวดลายดอก
เรียบๆ ทําใหผาขาดมิติ และไมมีการตกแตงสําเร็จชวยปรับปรุงเนื้อผา และไดใหขอเสนอแนะเปนแนวทางท่ีผูผลิต
ไหมควรปรับปรุง คือ พัฒนาเสนดายไหมท่ีเปน Textured Yarn เนนผิวสัมผัสและพ้ืนผิวของเสนดาย ทําดายยืดได 
พัฒนาเสนดายไหมท่ีหลากหลายข้ึน และการพัฒนาตนแบบไหมไทยควรมีการปรับอัตลักษณไหมไทยคูกับการ
อนุรักษลวดลายดั้งเดิม ปรับการออกแบบใหเหมาะกับการใชงานเฉพาะอยาง เฉพาะผลิตภัณฑ ปรับใหเหมาะกับ
ความนิยมของตลาดและควรพัฒนาลวดลายสีสันตามเทรนดและกระแสของตลาด ใชเทคโนโลยีการตกแตงสําเร็จ
มาชวย 

 

ดร.ชาญชัย สิริเกษมเลิศ ผูอํานวยการฝายสงเสริมเทคโนโลยี สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ไดให
สัมภาษณวา การพัฒนาในบานเราจะไมเหมือนในยุโรป ซ่ึงในยุโรปจะมีกระบวนการวิจัยการตลาดและ  Trend 

กอนการพัฒนา ซ่ึงถาเราใชวิธีเดิม ๆ ท่ีสวนใหญเอาผูผลิตเปนตัวตั้งในการพัฒนาผลิตภันฑ โครงการนี้อยากให
เปลี่ยนแนวความคิด ใหเอาตลาดผูซ้ือเปนตัวตั้งรวมท้ัง color trend หรือแนวโนมแฟชั่นของโลกมาเปนตัวนํา
เพราะวาความชอบของลูกคาจะเปนไปตามเทรนดสีและกระแสโลก แลวก็จะมีโอกาสในการขายไดเยอะข้ึน ซ่ึงใน
สวนของการพัฒนาวัสดุก็เชนกัน เราตองมีการพัฒนาวัสดุใหสอดคลองกับความตองการของตลาด ในดานของการ
ใชงานนั้นไหม 100 % บางครั้งอาจใชงานยากในวิถีชีวิตปจจุบัน เรื่องจากการดูแลรักษายาก ตองพิถีพิถัน ซ่ึงสวน
ใหญจะตองสงซักแหง จนทําใหผูใชมองวาแพง มีคาใชจายการดูแลรักษามาก ในโครงการฯ นี้ เรามองถึงความ
เปนไปไดท่ีจะเอาวัสดุอ่ืนๆ มาผสมกับไหม เพ่ือจะทําใหไหมใชงานไดงายข้ึน ราคาไมสูงเกินไป เหมาะกับกระแส



116 

 

ความตองการตลาด เพ่ือเพ่ิมโอกาสท่ีจะขายไดมากข้ึน ดังนั้นแนวทางของการพัฒนานวัตกรรมจะตองดูทิศทางของ
ตลาด แนวโนมแฟชั่น การปรับเปลี่ยนเทคโนโลยีและวัสดุใหมๆ  ท้ังหมดนี้เปนหลักใหญในการพัฒนาครั้งนี้ 

 

 Mrs.Ornella Bignami และ Mr.Daniele Aliverti ไดใหสัมภาษณวาควรมีสถานท่ีหรือแหลงสําหรับ
จัดแสดงผลงานผาไหมไทยท่ีไดพัฒนาเพ่ือการถายทอดองคความรูและตอยอดตอไปได ไมควรมุงเนนแคทํา
นวัตกรรมใหมบนผืนผาอยางเดียว ควรเนนพัฒนาคุณภาพท่ีดีดวย มีการสรางความนาสนใจใหผาไหมไทย โดยใช
นวัตกรรมเปนตัวชวยและคํานึงถึงอัตลักษณ “ไหมไทย” โดยตองสื่อถึง ความสวยงาม และการสรางตรารับรอง ท่ี
บงบอกวาคือ ไหมไทยไมใชจากจีนหรืออินเดีย การพัฒนาตนแบบไหมไทยไมจําเปนตองผลิตจากไหม 100% ควร
นําเทคโนโลยีการผสมผสานเสนใยอ่ืนๆ เพ่ิม เชน ลินิน ฝาย วัสดุอินทรีย ข้ีไหม เปนตน ผูหญิงมักเลือกซ้ือเสื้อผาใน
ฤดูหนาวมากกวาฤดูรอน ควรคํานึงถึงการออกแบบใหตรงกับตลาดและฤดูกาลดวย 

 

 Mr.Daniele Aliverti ไดใหสัมภาษณวาไหมนั้นมีภาพลักษณราคาสูง ควรมุงเนนการพัฒนาคุณภาพ 
ความสวยงาม ความเงางาม และใสใจกับความทันสมัย โครงการฯนี้ เปนการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑสําหรับชวง
ฤดูรอน spring/summer 2015 จึงควรตองคํานึงแฟชั่นผาไหมในฤดูกาลอ่ืนดวย สําหรับการพัฒนาผาไหมดวยการ
ใชระบบดิจิตัลปรินทติ้งนาสนใจเพราะเปนการปรับการออกแบบไดรวดเร็วทันสมัย ควรมีการทําวิจัยเก่ียวกับการ
ทํา finishing และ coating ใหมๆ สําหรับผาไหม ก็จะสามารถสรางความแตกตางและขยายตลาดไดดี  

(บทสัมภาษณ ฉบับเต็มโปรดดูภาคผนวก ก บทสัมภาษณ) 
 

 4.2.2 ผลการประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) 

การจัดประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) ท้ังหมด 4 กลุม จํานวนผูท่ีเขารวมประชุม
ท้ังหมดจํานวน 47 คน โดยมีวัตถุประสงคดังตอไปนี้ 
 

 1) เพ่ือใหผูท่ีเขาสนทนามีสวนรวมและสามารถแสดงออกทางความคิดเห็นตออัตลักษณไหมไทยไดอยาง
แทจริงและเปดเผย  

2) เพ่ือศึกษาและเรียนรูความคิดเห็นตลอดจนความตองการท่ีมีตอผาไหมไทยในเชิงบวกและเชิงลบของผู
ท่ีรวมสนทนา  

3) เพ่ือวัดความรู ความเขาใจและความคิดเห็นในเรื่องการใชงานผาไหมไทย  
4) เพ่ือแลกเปลี่ยนความรู ทัศนคติ และประสบการณกับทีมงานผูทําวิจัยของโครงการฯ ในเรื่องผาไหม

ไทย เพ่ือสรางความเขาใจซ่ึงกัน และนําความคิดเห็นท่ีไดจากการสนทนากลุมยอยไปใชในการพัฒนาปรับปรุงงาน
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และใชเปนฐานขอมูลในการพัฒนาโครงการ ฯ ตอไป ซ่ึงสามารถสรุปผลการประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม ได
ดังนี้ 
 

4.2.2.1 การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) ครั้งท่ี 1 

การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม ครั้งท่ี 1 วันท่ี 27 มิถุนายน 2556 เวลา 08.30 – 17.00 น. ณ หอง
ประชุม หองสมุด สิ่งทอและแฟชั่นชั้น 2 อาคารศูนยสรางสรรคองคความรูแฟชั่น สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

แบงเปนการสัมภาษณจํานวน 2 กลุมลักษณะ/อาชีพของกลุมผูเขารวม คือ  
 กลุมท่ี 1  กลุมผูใชงานผาไหม (User) จํานวน 11 ราย โดยกลุมนี้เปนผูท่ีสมัครใจใชและถูกบังคับใชงาน 
ตัวอยางกลุมผูท่ีสมัครใจใช เชน เจาหนาท่ีกระทรวงพาณิชย/เจาหนาท่ีสถาบัน ตางๆ เจาหนาท่ีกรมการคาการ
สงออก   นักธุรกิจ/ธุรกิจสวนตัว แมบานออกงานสังคม พนักงานบริษัท พนักงานธนาคาร เปนตน ตัวอยางกลุมผูท่ี
ถูกบังคับใชงาน ตัวอยางเชน พนักงานโรงแรม front ขาราชการกระทรวง ตัวแทนการบินไทย (ตองบินยุโรป) หรือ
พนักงานตอนรับบนเครื่อง อาจารยมหาวิทยาลัย เปนตน  
 กลุมท่ี 2 กลุมผูไมเคยใชงานผาไหม (Non-User) จํานวน 12 ราย ไดแก กลุมนักธุรกิจ/ธุรกิจสวนตัว 
พนักงานท่ัวไป/บริษัท ตางๆ พนักงานธนาคาร เปนตน  
      

 ไดผลการประชุมและอภิปรายดังตอไปนี้ 

 กลุมผูใชงานผาไหม (User) 

 คําถาม 

1) ปกติทานเลือกใชเสื้อผาหรือผาเปนเสนใยชนิดใด รูหรือไมวาเสื้อผาหรือผาท่ีทานเลือกซ้ือเปนเสนใย
อะไร ถาทานทราบ ทานทราบไดจากอะไร (เปนคําถามท่ีตองการรูวา Symbol หรือ Tag มีผลตอผู
ซ้ือหรือไม) 

2) สิ่งท่ีทําใหทานตัดสินใจในการเลือกซ้ือเสื้อผา เวลาทานไปเลือกซ้ือคืออะไร (เปนคําถามท่ีตองการรูวา 
สี รูปแบบ ลวดลาย ผูใชตองการมุงเนนสิ่งใดในการเลือกซ้ือเสื้อผา) 

3) ทานไดใชผาไหมในโอกาสใดบาง และสาเหตุใดท่ีโอกาสนั้นๆทานถึงเลือกใชผาไหม 

4) ทานมีความรูสึกในภาพรวมตอการสวมใสผาไหมอยางไร การสวมใสผาไหมมีความหมายอยางไรตอตัว
ทานบาง 

5) สิ่งท่ีชอบหรือคุณสมบัติของผาไหม ท่ีทําใหทานเลือกใชมีอะไรบาง 

6) สถานท่ีท่ีทานเลือกซ้ือผาไหมจากท่ีไหน และถาจะตัดเย็บชุดผาไหมทานจะตัดเย็บท่ีใด 
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7) สําหรับการทําความสะอาดและการเก็บรักษาผาไหม ทานทําอยางไร หรือถาทานสงรานท่ีใหบริการ
ทําความสะอาด ทานสงท่ีไหน มีคาใชจายโดยประมาณเทาไร 

8) ผาไหมท่ีทานซ้ือตอครั้งหรือตอผืนประมาณราคาเทาไร หรือชุดทํางานผาไหม 1 ชุด ทานจะซ้ือท่ีราคา
เทาไร 

9) ทานรูหรือไมวาผาไหมมีแบบใดบาง ท้ังลักษณะและลวดลายแตละแบบ ทานรูจักไหมประเภทอ่ืน
หรือไม จากอินเดีย จีน ทราบหรือไมวาแตกตางจากไหมไทยอยางไร 

10) รูปแบบเสื้อผาไหมท่ีทานนํามาเปนแบบตัดเย็บ ทานติดตามมาจากสื่อใด  

11) ทานคิดวาผาไหมกับแฟชั่นสมัยใหมไปกันไดหรือไม ถาไมไดมีแนวทางการปรับเปลี่ยนอยางไร 

  

 ผลการประชุมและอภิปราย 

1) การเลือกซ้ือเสื้อผาผูใชงานผาทราบเสนใยจากความคุนเคยและดูตราท่ีติดอยูท่ีเสื้อผา โดยตราลักษณ
มีสวนชวยใหผูใชงานเกิดความรูสึกเชื่อถือในตัวสินคา ซ่ึงในการเลือกซ้ือเสื้อผาแตละครั้งผูใชงานจะ
เลือกท่ีเหมาะกับบุคลิกตัวเอง  

2) ความรูสึกตอการใสผาไหม คือเปนผาท่ีเหมาะสําหรับคนแกสวมใส (พอแม ขาราชการ อายุ 35 ปข้ึน
ไป) โดยหาโอกาสในการสวมใสยาก ใสแลวรอน และผาไหมนั้นไดบงบอก วัฒนธรรม ความเปนไทย ดู
มีฐานะ มีราคา มีการยกตัวอยางถึงผาไหม Jim Thompson เปน Brand ท่ีมี Image ท่ีดีทันสมัย 
และมีการประยุกตรูปแบบของผาใหเขาสมัยไดเปนอยางดี 

3)  กลุมผูใชงานผาไหม มองวาไหมไทย เปนฉนวนความรอนดี เนื้อผาใสสบาย แตระบายอากาศไมดี 
(เพราะผาอัดกาวเนื่องดวยตองการความอยูทรง) รักษาอุณหภูมิ นุม ชอบความเปนธรรมชาติของเสน
ใย กระบวนการ (ชอบการอนุรักษการทอโดยใชก่ีกระตุก) สีสัน ลวดลายมีเอกลักษณ (ในแตละ
ทองถ่ินมีลายทอท่ีเปนเอกลักษณเฉพาะตัว) สวยงาม สวมใสแลวเสริมบารมี และดูสูงศักดิ์ 

4) กลุมผูใชงานผาไหม ไมชอบผาไหม ไมอยูทรง ตองอัดกาว ยกไหล รูปแบบตัดเย็บเชย วัสดุมีขอจํากัด
ตัดเย็บ ตัดเปนแบบสมัยใหมไมได หาโอกาสสวมใสยาก เชน งานมงคล งานรับปริญญา หาซ้ือยาก 
ราคาแพง ดูแลรักษายาก (ตองสงรานซักแหงโดยมีคาใชจาย 250 บาท/ครั้ง ทําใหรูสึกวาใช 10 ครั้งก็
เกินราคาผาท่ีซ้ือ) ซ้ือมาเก็บไมกลาใช เพราะคาดูแลรักษามีราคาแพง มีการใชในชีวิตประจําวันบาง 
เชน ผาพันคอ เนคไท เปนตน 

5) สถานท่ีเลือกซ้ือในงานแฟรสินคาไทย เชน งาน OTOP งานเสื้อผา ซ้ือผาไหมจากตางประเทศบางเม่ือ
มีโอกาส จะซ้ือชิ้นท่ีชอบแลวเก็บไว นํามาตัดเปนชุดเม่ือมีโอกาส ในรานตัดประจํา รูสึกการซ้ือผาไหม
เปนการลงทุน และเปนงานสะสมแบบงานศิลปะ 
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6) พัฒนาผาไหมกับแฟชั่นสมัยใหม ตองทําใหผาไหมสวมใสไดทุกวัน ดูเขาสมัย สวมใสงาย รูปแบบ
เหมาะกับคนรุนใหม สีสันเขา กับกาลโอกาส การตัดเย็บประณีต Design สวยสะดุดตา ทันสมัย 
ทัดเทียมผาจาก Brand ใหญๆ ในโลก (เชน Versace) ออกแบบคุณสมบัติผาใหเหมาะกับการใชงาน
คํานึงถึงกิจกรรมตางๆ ในชีวิตประจําวัน คํานึงถึงผูใชในการออกแบบ ดูแลรักษางาย พัฒนา texture 

และ finishing ของตัวเนื้อผา และ cutting ใหทันสมัยเขากับการใชงานประจําวัน  

 ขอคิดเห็น ตัวแทนการบินไทย  

1) ราคาของผาตอหลาเปนราคาท่ีจับตองได สามารถนําผามาออกแบบใหเปนชุดของพนักงานท่ีสวมใส
แลวดูดี คลองตัว โดยยังมองแลวเปนชุดผาไหม หมายถึง ไมตองเปนผาไหม 100% ผาปจจุบันของ
การบินไทยท่ีใชอยู ไมใชผาไหม แตมีลักษณะท่ีแยกไมออก เหมือนไหม เชน มีข้ีไหม (มีปุม มีปม) มัน 
วาว และเหลือบเม่ือโดนแสงกระทบ เปนตน 

2) สําคัญเรื่องการดูแลรักษา ตองดูแลรักษางาย คาดูแลรักษาตองควบคุมได ปญหาเรื่องแมลง มอดกัด
แทะ  

3) ผาไหมเปนชุดพนักงาน ตกแตงในหองโดยสาร ผูโดยสารชั้น 1 หรือ ชั้นธุรกิจ ท่ีไมมีการยึดติดกับ
ตัวเครื่อง เชน ผารองศรีษะ ปกเมนู ผารองจาน กันเปอน เปนตน ท่ีตองมีการยึดติดกับตัวเครื่องตอง
มี ใบรับรองตามมาตรฐานของโลกเรื่องการใชงานผาบนเครื่องบิน ถาทําใหผาไหมมีมาตรฐานดังกลาว
ก็สามารถนํามาใชได  

4) ผลิตภัณฑผาไหมเปนของท่ีระลึกของการบินไทย ในปจจุบัน เชน ผาพันคอ เนคไท กระเปา หนังสือ
เดินทาง กระเปานามบัตร กรอบรูป เปนตน 

 กลุมผูไมเคยใชงานผาไหม (Non-User) 

 คําถาม 

1) ปกติทานเลือกใชเสื้อผาหรือผาเปนเสนใยชนิดใด รูหรือไมวาเสื้อผาหรือผาท่ีทานเลือกซ้ือเปนเสนใย
อะไร ถาทานทราบทานทราบไดจากอะไร (เปนคําถามท่ีตองการรูวา Symbol หรือ Tag มีผลตอผูซ้ือ
หรือไม)  

2) สิ่งท่ีทําใหทานตัดสินใจในการเลือกซ้ือเสื้อผา เวลาทานไปเลือกซ้ือคืออะไร (เปนคําถามท่ีตองการรูวา 
สี รูปแบบ ลวดลาย ผูใชตองการมุงเนนสิ่งใดในการเลือกซ้ือเสื้อผา) 

3) สถานท่ีท่ีทานเลือกซ้ือผาจากท่ีไหน อยางไร 

4) ทานคิดวาผาไหมกับแฟชั่นสมัยใหมไปกันไดหรือไม ถาไมไดมีแนวทางการปรับเปลี่ยนอยางไร 

5) เหตุผลท่ีทานไมเลือกใชผาไหมเพราะเหตุใด 
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6) ทานทราบขอดี/ขอเสียของผาไหม วาอยางไรบาง 

7) ทานคิดวาผาไหมจะเปนอยางไรในอนาคต 

 

 ผลการประชุมและอภิปราย 

1) กลุมผูไมเคยใชงานผาไหม (Non-User) ปกติมักเลือกใชเสื้อผา ท่ีเปนผาฝาย เพราะสวมใสสบาย ดูแล
รักษางาย ผาชนิดอ่ืนๆ ท่ีมีใชงาน เชน เรยอน ลินิน Spandex Lycra ท่ีชอบใชผาเหลานี้เพราะ ยืด 
เคลื่อนไหวสะดวก และใสสบาย  

2) การเลือกซ้ือเสื้อผาเลือกจาก รูปแบบ ความสวยงาม ยี่หอ รูปแบบและความปราณีตของการตัดเย็บ  
เนื้อผา ลวดลาย ราคา การดูแลรักษางาย และโอกาสใชงานไดหลากหลาย 

3) สําหรับสถานท่ีเลือกซ้ือเสื้อผา ไดแก หางสรรพสินคา รานคา ตลาดนัด แพลทตินัม เปนตน 

4) มีคาใชจายสําหรับซ้ือชุดสูท (เสื้อ กางเกง) ท่ีประมาณ 3,000 บาท เสื้อเชิ้ต 700-800 บาท ถาเปนผา
ไหมยอมรับไดท่ีราคาบวกเพ่ิมจากราคาผาท่ัวไปไมเกิน 100% คือ เสื้อเชิ้ตผาไหม 1,500-3,000 บาท 
ชุดสูท 5,000 บาท ชุดงานสําคัญๆ 7,000-10,000 บาท เปนตน 

5) การเลือกรูปแบบของเสื้อผา ท่ีซ้ือหรือเปนแบบตัดเย็บ ไดจากนิตยสารแฟชั่น รูปภาพท่ีออนไลนตาม
เว็บไซต มาแปลงใหเขากับตัวเอง หรือติดตามจากอินสตราแกรมของ นักออกแบบ ดาราท่ีชอบ ดูจาก 5

แอพพลิเคชั่นบนมือถือ 5 เชน H&M, ZARA จากทีวี ขาว ละคร กระแสแนวโนมสังคม มาปรับกับ
ความชอบสวนตัว 

6) ความรูสึกตอผาไหมไทย โดยมีการยกตัวอยางคําหรือประโยคตางๆ ดังนี้ ผาซ่ิน ผาทอมือ ราคาสูง 
เหมาะกับคนมีอายุ 40 ปข้ึนไป ขาราชการ ความมันวาว ดูแข็งๆ ใสงานรับปริญญา ศูนยศิลปาชีพบาง
ไทร ซ้ืองาน OTOP รูปแบบและลวดลายเชย ไมมีเสื้อผาสําเร็จรูปตองซ้ือมาตัด โอกาสใชงานนอย 
ดูแลรักษายาก คํานิยามของผาไหมคือ “สวย แตเขาใจยาก” ยี่หอผาไหมท่ีรูจักคือจิม ทอมปสัน (Jim 

Thompson) เปนตน 

7) ผาไหมกับแฟชั่นสมัยใหม ตองมีการพัฒนาใหทันสมัย (Trend fashion) ใหเหมาะกับคนรุนใหม 
สามารถนํามาใชงานจริง มีความหลากหลายของเนื้อผาเหมาะกับการใชงานในชีวิตประจําวัน สวมใส
ทุกโอกาส  ปรับปรุงความไมอยูทรงดวยการผสมไหมกับเสนใยอ่ืน เพ่ือใหไดคุณสมบัติท่ีเหมาะสมกับ
การใชงาน ดูแลรักษางาย ซักเครื่องได ไมยับงาย ใชหลักการผูนํา เชน ดารา ราชนิกูล คนในสังคม
ชั้นสูง นํากระแส ในระดับโลก (International Designer) กระจายสินคาใหหาซ้ืองาย ตามแหลง
เสื้อผาท่ีเปนท่ีนิยม กระจายการใชงานผาไหมไปยังกลุมเคหะสิ่งทอเปนโอกาสท่ีดีของผาไหม แตตอง
ออกแบบไดดี และราคาเหมาะสม 
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8) การพัฒนาผาไหม ควรแบงเปน 1.กลุมเพ่ือการอนุรักษ (การทอระดับชาวบานก่ีกระตุก) กับ 2.กลุม
ประยุกตใหเขากับชีวิตประจําวัน  

  

4.2.2.2 การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) ครั้งท่ี 2 

 การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม ครั้งท่ี 2 วันท่ี 10 กรกฏาคม 2556 เวลา 08.30 – 17.00 น. ณ หอง
ประชุม หองสมุดสิ่งทอและแฟชั่นชั้น 2 อาคารศูนยสรางสรรคองคความรูแฟชั่น สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

สัมภาษณจํานวน 2 กลุมลักษณะ/อาชีพของกลุมผูเขารวม คือ  
 กลุมท่ี 1  นักออกแบบแฟชั่น (Designer) จํานวน 12 ราย กลุมนักออกแบบ เสื้อผา เครื่องแตงกาย หอง
เสื้อตางๆ/รานผา ท่ีปรึกษา/ผูเชี่ยวชาญ งานออกแบบ  
 กลุมท่ี 2  กลุมผูไมเคยใชงานผาไหม (Non-User) จํานวน 15 ราย ไดแก กลุมนักธุรกิจ/ธุรกิจสวนตัว 
พนักงานท่ัวไป/บริษัท ตางๆ พนักงานธนาคาร นักวิจัย เปนตน   

     

 ไดผลการประชุมและอภิปราย ดังตอไปนี้ 

 นักออกแบบแฟช่ัน (Designer) 

 คําถาม 

1) ปกติผาท่ีทานนํามาตัดเย็บใหลูกคา เปนผาชนิดใดบางเปนสวนใหญ ท่ีนํามาใชในการตัดเย็บ 

2) ปจจัยใดมีผลตอการเลือกซ้ือผา มาใชตัดเย็บใหลูกคาหรือออกแบบ Collection ของทาน (เปน

คําถาม ท่ีตองการรูวา ความนิยม/สี/รูปแบบ/ลวดลาย/ราคา/Fashion/Trend มีผลอยางไรตอนัก

ออกแบบในการเลือกซ้ือเสื้อผามาใชงาน) 

3) สถานท่ีท่ีทานเลือกซ้ือผาไหมมาใชจากแหลงไหน ซ้ือท่ีราคาประมาณเทาไร ตนทุนในการตัดเย็บผา

ไหมแตกตางจากตัดเย็บจากผาอ่ืนหรือไมอยางไร 

4) ทานมีความรูสึกในภาพรวมตอการสวมใสผาไหมอยางไร การสวมใสผาไหมมีความหมายอยางไรตอตัว

ทานบาง 

5) สิ่งท่ีชอบหรือคุณสมบัติของผาไหม ท่ีทําใหทานเลือกใชมีอะไรบาง 

6) สิ่งท่ีทานไมชอบเก่ียวกับผาไหม มีอะไรบาง? 

7) ผาไหมท่ีทานออกแบบและตัดเย็บมากท่ีสุดเปนผลิตภัณฑอะไร/ชุดอะไร/รูปแบบอะไร/หรือ คอล

เลคชั่น (Collection) ใด 
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8) สําหรับการทําความสะอาดและการเก็บรักษาผาไหม ทานทําอยางไร ทานมีความรูสึกกับการดูแล

รักษา/การเก็บรักษา ผาไหมวาเปนอยางไร 

9) รูปแบบเสื้อผา/ผลิตภัณฑ ท่ีเลือกมาเปนแบบตัดเย็บ ทานเลือกตามแฟชั่น (Fashion) หรือ ตาม     

เทรนด (Trend) หรือไม ทานไดมาอยางไร และทานติดตามรูปแบบจากสื่อใด ใครมิอิทธิพลตอการ

ออกแบบและตัดเย็บสําหรับตัวทาน 

10)  ทานรูจักวาผาไหมมีแบบใดบาง ท้ังลักษณะและลวดลายแตละแบบ ทานรูจักไหมประเภทอ่ืนหรือไม 

จากอินเดีย จีน ทราบหรือไมวาแตกตางจาไหมไทยอยางไร 

11) ทานไดศึกษาเทรนดแฟชั่น (Trend fashion) และ ไดอัพเดท (Up date) ตามกระแส หรือไม 

12) ทานคิดวาผาไหมกับแฟชั่น/เทรนด สมัยใหมไปกันไดหรือไม อยางไร? ถาไมได เพราะเหตุใด และ มี

แนวทางอยางไร เพ่ือปรับปรุงคุณสมบัติใหผาไหมเขากับแฟชั่น/เทรนด สมัยใหมได 

 ผลการประชุมและอภิปรายนักออกแบบแฟช่ัน (Designer) 

1) ปกติผาทอมือมีขนาดไมเหมาะสมกับการตัดเย็บหรือนํามาออกแบบในรูปแบบท่ีหลากหลายได เชน 
มักมีหนากวาง 16-18 นิ้ว (การทอโดยใชก่ีเอว) หนากวาง 36-40 นิ้ว (การทอโดยใชก่ีกระตุก) เกิด
ปญหาการวาง แพทเทิรน (Pattern) การตัดเย็บ โดยเฉพาะการตัดชุดใหกับคนท่ีมีขนาดรูปราง XL, 

XXL โดยนักออกแบบอยากไดหนาผาท่ี มีหนากวาง 60 นิ้วข้ึนไป เพราะสามารถตัดเย็บ ใหตัดผา
เฉลียง 45 องศา จับจีบ (Drape) แนบราง จะทําใหเพ่ิมรูปแบบการออกแบบท่ีหลากหลายได  

2) ควรมีการพัฒนาการตกแตงสําเร็จ เชน การตกแตงนุม กันการยับ มีการยอมสีใหตรงเทรนด (Trend) 

เนื่องจากปจจุบันนักออกแบบประสบปญหาทําคอลเลคชั่น (Collection) ไดยากเพราะผาไหมตาม
ตลาดมีสีฉูดฉาด นักออกแบบชอบผาไหมมีมิติ (Texture) ไมเรียบมีมิติ เชน ข้ีไหม สอดเสนพุงเปนส
แปนเด็กซ (Spandex) ผายนๆ เปนตน 

3) แหลงวัตถุดิบ มาจาก ลูกคานํามา/ศูนยศิลปาชีพบางไทร/ดิโอลดสยามพลาซา/Jim Thompson/   

พาหุรัด/งาน OTOP/ลงพ้ืนท่ีตางๆ (ปกธงชัย เชียงใหม)  
4) นักออกแบบยกตัวอยางผลิตภัณฑท่ีออกแบบในประเทศ แบงเปนสัดสวนดังนี้ ชุดลําลอง 20% ชุด

กลางวัน 50 % ชุดวิวาห ราตรี 30% สําหรับในเมืองนอกสัดสวนคือ ชุดลําลอง 50% ชุดกลางวัน   
50 % โดยชาวตางชาติไมชอบการตัดตอผาเพราะปญหาหนาผาท่ีมีอยูในทองตลาดเมืองไทยปจจุบันท่ี
มีขนาดเล็ก และสีท่ีไมตรงตามความนิยมชาวตางชาติ การพัฒนาผลิตภัณฑนักออกแบบยกตัวอยาง
ผลิตภัณฑท่ีเหมาะกับงานไหม เชน ออกแบบชุดเดรส (Dress) สั้น ใหเพ่ิมเติม กระเปา รองเทา 
ผาพันคอ ท่ีเขาชุดกัน ทําขายออกมาเปนคอลเลคชั่น (Collection) การพัฒนาเคหะสิ่งทอ นํามาใช



123 

 

เปนผาหุมเฟอรนิเจอร เปนผาปูท่ีนอน ยกตัวอยางงาน ชาวสวีเดน มาใหคนไทยทอ ผาไหมไรรอยตอ
เปนผาปูท่ีนอนท่ีหนากวาง 120 นิ้ว (บานนาบัว จ.อุดรธานี) 

5) การพัฒนาใหผาไหมเนื้อบางแตมีเนื้อ นักออกแบบชอบผาสีขาว เนื่องจากทําเทคนิคตอได เชน พิมพ
ลาย ปก สกรีน เปนตน แตการทําเทคนิคตางๆ ตองยังมีท่ีวางแสดงความมันวาวของไหมอยู ตัวอยาง
ของผาไหมถัก เหมาะกับเสื้อผาวัยรุน ตัวนักออกแบบเองตองพัฒนาเทคนิคของตนเอง การตัดเย็บ 

(Cutting) และ การเขารูปทรง (Fitting) เหมาะกับผูใส ตองเปนการผสมผสานความสวยของผากับ
เทคนิคของนักออกแบบ 

6) หลักการของการออกแบบ โก นอยๆ เรียบงาย แบงชวงอายุ มี Function การใชงาน ตามใจลูกคา 
(ความตองการของลูกคา 60-70% เทคนิคการออกแบบตัดเย็บ 30-40%) ตัวอยางแบบตัดเย็บมักได
จากราชวงศ ไทยและราชวงศ ไทยตางประเทศ  

7) การบํารุงรักษาไมยุงยาก ตัวเสริม ตองลบทัศนคคติการอัดกาวผาไหม เพราะทําเกิดปญหาการสวมใส 
และเม่ือนําไปซักก็เกิดการยนเสียรูปทรง 

 กลุมผูไมเคยใชงานผาไหม  

 คําถาม 

1) ปกติทานเลือกใชเสื้อผาหรือผาเปนเสนใยชนิดใด รูหรือไมวาเสื้อผาหรือผาท่ีทานเลือกซ้ือเปนเสนใย
อะไร ถาทานทราบ ทานทราบไดจากอะไร (เปนคําถามท่ีตองการรูวาสัญลักษณ (Symbol) หรือปาย 

(Tag) มีผลตอผูซ้ือหรือไม)  

2) สิ่งท่ีทําใหทานตัดสินใจในการเลือกซ้ือเสื้อผา เวลาทานไปเลือกซ้ือคืออะไร (เปนคําถามท่ีตองการรูวา 
สี รูปแบบ ลวดลาย ผูใชตองการมุงเนนสิ่งใดในการเลือกซ้ือเสื้อผา) 

3) สถานท่ีท่ีทานเลือกซ้ือผาจากท่ีไหน อยางไร 

4) ทานคิดวาผาไหมกับแฟชั่นสมัยใหมไปกันไดหรือไม ถาไมไดมีแนวทางการปรับเปลี่ยนอยางไร 

5) เหตุผลท่ีทานไมเลือกใชผาไหมเพราะเหตุใด 

6) ทานทราบขอดี/ขอเสียของผาไหม วาอยางไรบาง 

7) ทานคิดวาผาไหมจะเปนอยางไรในอนาคต 
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 ผลการประชุมและอภิปรายกลุมผูไมเคยใชงานผาไหม  

1) กลุมผูไมเคยใชงานผาไหม (Non-User)  ปกติเสื้อผาท่ีใช เปนเสนใยฝาย (Cotton) สวมใสสบาย ทํา
ความสะอาดงาย Spandex ยืด ใสสบาย เรยอน กางเกง สวมใสสบาย ลินิน ราคาสูง สวมใสสบาย 
เหมาะกับการใชงานในวันหยุด Lycra ยืด เคลื่อนไหวสะดวก ใสสบาย 

2) สิ่งท่ีใชในการตัดสินใจซ้ือเสื้อผา เวลาท่ีไปเลือกซ้ือเสื้อผาคือ รูปแบบ ความสวยงาม ยี่หอ การตัดเย็บ 

เนื้อผา ลวดลาย ราคา การดูแลรักษา และโอกาสในการใชงาน 

3) สถานท่ีทานเลือกซ้ือผาจะเปนเสื้อผาสําเร็จรูป ซ้ือในหางสรรพสินคา รานคาบริเวณอนุสาวรียชัย
สมรภูมิ หางแพลทตินัม หางเซ็นทรัล หางเดอะมอลล ศูนยการคาสยามพารากอน 

4) ความรูสึกในภาพรวมตอผาไหมไทย คือ เปนผาท่ีใชทําผาซ่ิน เปนผาทอมือ เหมาะสําหรับคนมีอายุ 
ขาราชการ ความมันวาว ดูแข็งๆ เหมาะจะสวมใสไปงานรับปริญญาลูก นึกถึงผาไหม จะนึกถึงศูนย
ศิลปาชีพบางไทร นึกถึงโครงการของพระราชินี และนึกถึงพระราชินีในภาพของตนแบบของผูท่ีเปนผู
สวมใสผาไหมไทยอยางสงางามรูสึกวาผาไหมมีความคลาสสิก มีระดับ หาซ้ือไดในงาน OTOP รูปแบบ 
และลวดลายเชย ไมมีการพัฒนา หาโอกาสในการใชงานไดนอย ดูแลรักษายากรูจักผาไหมจีนวามีสีสัน 
สะดุดตาราคาไมแพง ผาไหมอินเดียมีลวดลายท่ีเปนเอกลักษณ ผาไหมลาว ผาไหมพมา รูวามีอยูแตดู
ดวยตาไมรูวาเนื้อผาตางกันอยางไร แตพอจับสังเกตไดจากลวดลายท่ีเปนเอกลักษณของแตละ
ประเทศ ยี่หอผาไหมท่ีรูจักคือ Jim Thompson 

5) เหตุผลท่ีทานไมเลือกใชผาไหม ในการตัดเย็บเสื้อผาสําหรับสวมใส เพราะใสแลวรอนอบอาว ผาไหมมี
ราคาท่ีสูงเกินกวาจะยอมรับได รูปแบบไมทันสมัย ใสแลวดูเหมาะกับคนอายุ 40 ปข้ึนไป รูปแบบเปน
ทางการหรือทางราชการมากๆ ในคานิยมของการตัดผาไหม รูสึกวาเปนของไกลตัว ของสูง ไมเหมาะ
กับการใชงานประจําวัน เหมาะกับโอกาสพิเศษมากๆ จริงๆ ไมมีเสื้อผาสําเร็จรูป จะตองไปซ้ือผามา
ตัด ทําใหเกิดความยุงยาก และมีราคาสูง เนื้อผาอัดผากาว ไมสามารถตัดทรง เสื้อผาสมัยใหมได 
รูปแบบชุดท่ีมีขายในทองตลาดดูเปนคนสูงอายุ ตองหุนดี ถึงจะใสสวย ตัวเสื้อแข็ง เปนบาตั้งๆ ดูแก 
ไมอยากใส และลวดลายผาไหมเปนลวดลายทองถ่ิน หาโอกาสใสยาก ดูแปลกๆ ในสายตาคนเมือง ใส
ในชีวิตประจําวันลําบาก ผาไหมหาซ้ือยาก ตองรอซ้ือในงาน ไมสะดวกในการซ้ือ เนื้อผามันวาวไป ดู
ไมเหมาะสมสําหรับชีวิตประจําวัน 

6) ขอดีของผาไหม คือ ดูเปนของมีคา  
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7) ขอเสียของผาไหม คือ ราคาแพงคาใชจายในการตัดเย็บเปนเสื้อผาสําเร็จจะราคาสูงกวาปกติ รอน ไม
เหมาะกับการใชงานในชีวิตประจําวัน ยับงาย ใชไปเปนระยะเวลานานๆ ตะเข็บเปอย โดนเหง่ือแลว
เปนวงเห็นอยูนานมาก เขาเครื่องซักผาไมได ตองซักแหงมีคาใชจายสูงและยุงยาก ผาไหมตองมีอัดผา
กาว ใสแลวรอน เนื้อผาแข็ง  

8) การซ้ือผาไหมในโอกาสอ่ืนๆ มีเชน ซ้ือใหลูกคา ซ้ือใหผูใหญ เพราะดูเปนของมีคา บางครั้งก็มีคน
นํามาให แตก็ไมไดใช เพราะหาโอกาสไมได การใชผาไหมในการใชงานดานอ่ืนๆ นอกจากการสวมใส 
เชน เนคไท สูทผาไหม 

9) การผลิตควรทําใหราคาสามารถซ้ือไดในการใชงานในชีวิตประจําวัน ยอมรับไดถาผาไหมจะแพงกวา
ผาอ่ืนบางแตไมมากเกินไป ควรมีการรวมมือกับนักวิจัย เพ่ือพัฒนาใหคุณสมบัติของเนื้อผาเหมาะกับ
การใชงานในชีวิตประจําวัน เปนมิตรกับผูใช ดูแลรักษางาย ซักเครื่องได ไมยับงาย  

10) ควรทําเปนเสื้อผาสําเร็จรูป ท่ีหาซ้ืองาย เหมาะกับชีวิตประจําวัน เขากับยุคสมัย 

11) ควรมีการประชาสัมพันธเพ่ือเปลี่ยนทัศนคติตอผาไหม สําหรับคนท่ียังไมใช ใหมีความรูสึกท่ีดีข้ึน 
สรางคานิยม กระแสแฟชั่น/เทรนด Fashion/trend ความเชื่อท่ีดีตอผาไหมไทย วามีความทันสมัย 
เหมาะสําหรับคนรุนใหม โดยใชผูมีบทบาทในสังคม (social leader) เชน ดารา ราชนิกูล คนในสังคม
ชั้นสูง ในการนํากระแสแลวใชสื่อกระพือ เชน ดาราดัง นางงาม ไฮโซ เซเลป ใหนักออกแบบดังๆ 
สรางคอลเลคชั่น (collection) ผาไหมออกมาเรื่อยๆ ในระดับโลก (International Designer) 

กระจายสินคาใหหาซ้ืองายข้ึน ตามแหลงเสื้อผาท่ีเปนท่ีนิยม กระจายการใชงานผาไหมไปยังกลุมเคหะ
สิ่งทอ (Home textile) เปนโอกาสท่ีดีของผาไหม แตตองออกแบบไดดี และราคาเหมาะสม 
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ภาพท่ี 4.57  รูปผูเขารวมประชุมและอธิปราย Focus group discussion (ภาคผนวก ง focus group) 
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4.2.3 การศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับ และคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของ 

ผูประกอบการแฟช่ัน ช้ันนําในสาธารณรัฐอิตาลี 

 ทางสํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู(องคการมหาชน) กรมหมอนไหม และสถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอไดจัดการสัมภาษณและศึกษาดูงานตางประเทศ โดยไดเดินทางไปสาธารณรัฐอิตาลี เพ่ือศึกษา
ขอมูลเก่ียวกับผูประกอบการแฟชั่นชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี โดยมีหลักเกณฑคัดเลือกผูถูกสัมภาษณ ดังนี้  

1) เปนผูผลิตสินคาในแบรนดชั้นนําระดับโลก 

2) มีผลงานท่ีผานมาท่ีมีการจัดกลุมผลิตภัณฑหรือสินคาของแบรนดท่ีใชผาไหม 

3) มีการผลิต ผลิตภัณฑหรือสินคาของแบรนดท่ีมีความเก่ียวของกับผาไหม ท้ังนี้ไดรับความรวมมือจาก
ทางผูเชี่ยวชาญของสาธารณรัฐอิตาลีท่ีเปนท่ีปรึกษาของโครงการ คือ Mrs. Ornella Bignami และ 
Mr. Daniele Aliverti บริษัท Elementi Moda และ Mr. Roberto ติดตอประสานงานกับบริษัท
และผูประกอบการแฟชั่นชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี โดยมีผูรวมเดินทางท้ังสิ้น 8 คน เขาศึกษาดูงาน
ท้ังสิ้น 9 บริษัท/หนวยงาน/ผูประกอบการแฟชั่น และเมืองท่ีไปสํารวจท้ังสิ้น 4 เมืองคือ มิลาน โคโม 
ฟอรเรนซ และพลาโต โดยสามารถสรุปรายละเอียดผลการศึกษาไดดังนี้ 

 จุดประสงคการศึกษาดูงาน 

1) ศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับ และคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของผูประกอบการ
แฟชั่นชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี 

2) ศึกษาเชิงเปรียบเทียบระหวางภูมิปญญาของไทยกับตางประเทศท่ีเก่ียวของกับนวัตกรรมการผลิตไหมและ
เสนใยธรรมชาติ นวัตกรรมการผลิต เทคนิคของเครื่องมือและอุปกรณ รูปแบบการใชงาน และการ
ออกแบบ  

3) เพ่ือเผยแพรคุณคา อัตลักษณ และคุณลักษณะเดนของไหมไทยสูผูประกอบการแฟชั่นในสาธารณรัฐอิตาลี  

 ผลการศึกษาดูงาน 

 Elementi Moda S.r.l. 

 Elementi Moda เปนบริษัทท่ีปรึกษาสําหรับการออกแบบสิ่งทอ และ แฟชั่นโดยมี Mrs. Ornella 

Bignami เปนประธานบริษัท ซ่ึงถือตําแหนง President of Intercolor และมีประสบการณในโครงการ 

Master of Linens ในระหวางชวงเชามีการสํารวจตัวอยางผาไหมไทย โดยท่ีปรึกษาอีกทานหนึ่งคือ MR. 

Daniele Aliverti ซ่ึงเปนนักออกแบบสิ่งทอ (Textile design) รวมใหความเห็น และไดใหขอคิดเห็นเก่ียวกับ
ผาไหมไทยในเชิงบวก ดังตอไปนี้ ผาไหมไทยมีคุณภาพสูง เม่ือเปรียบเทียบกับผาไหมจีน และ อินเดีย มีเทคนิค



128 

 

การทอท่ีนาสนใจ เชน ผาไหมยกดอก เปนตน หากแตวามีจุดออน ในเรื่องของการใหสี ท่ียังไมเปนไปตาม 
Color Trend ในฤดูกาลตางๆ ตองพัฒนาผิวสัมผัส การตกแตงสําเร็จ นอกจากนี้ยังไดแสดง Master of 

Linen dreams lab เพ่ือใหทีมผูเก่ียวของไดเห็นแนวทางการพัฒนาเสนใย และผลิตภัณฑในลักษณะตางๆ 
ในชวงบายไดแสดงตัวอยางผาไหมและ ไหมผสม ในรูปแบบตางๆ นอกจากนี้ยังไดพูดถึง 

1) ความตองการผาไหมของผูประกอบการแฟชั่นในสาธารณรัฐอิตาลี 
2) แนวโนมและแรงบันดาลใจของผาไหมใน Collection ใหม 
3) ลักษณะเสนใยและผาไหมเชิงเทคนิคท่ีจะนํามาพัฒนาผลิตภัณฑในโครงการ Modern Thai Silk 

 

    
 

ภาพท่ี 4.58  การศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับ และคุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของ 
ผูประกอบการแฟชั่น ชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี 

 

 RUBELLI Showroom (home decoration fabrics)  

 จากการเยี่ยมชม Rubelli Showroom ซ่ึงเปนบริษัทท่ีสําคัญในการใชสิ่งทอตกแตงภายในบาน คณะ
เดินทางพบวาในโชวรูม มีตัวอยางผาตกแตงบาน เชน ผาบุเฟอรนิเจอร ผามาน ผาคลุมโคมไฟ เปนตน ท่ีทําจากผา
ไหม และ ผาไหมผสม สําหรับ แบรนดชั้นนํา เชน Armani และไดหารือทีมท่ีปรึกษาในประเด็น   

1)  ผาไหมและผาชนิดตางๆท่ีนํามาใชในเคหะสิ่งทอ 

2)  การออกแบบผลิตภัณฑเคหะสิ่งทอแนวโมเดิรน 
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ภาพท่ี 4.59  เยี่ยมชม Rubelli Showroom ซ่ึงเปนบริษัทท่ีสําคัญในการใชสิ่งทอตกแตงภายในบาน 

 

 Museo della Seta (Silk Museum)  

 Silk Museum ไดจัดตั้งข้ึนเม่ือป 1990 และจัดแสดงประวัติศาสตรของอุตสาหกรรมไหมในเมืองโคโม ซ่ึง
ตั้งอยูในตึกของโรงเรียนสอนสิ่งทอ จะมีพ้ืนท่ีประมาณ 1,000 ตร.ม. โดยในพิพิธภัณฑจะมีการจัดแสดงวิวัฒนาการ
ของไหมตามลําดับเวลา โดยหองโถงใหญจะจัดแสดงการผลิตเสนไหม  โดยสามารถสรุปประวัติศาสตรผาไหมใน
เมืองโคโม สาธารณรัฐอิตาลี ไดดังนี้  เมืองโคโม เปนเมืองหนึ่งในผูผลิตชั้นนําของสิ่งทอท่ัวโลกโดยเฉพาะอยางยิ่งผา
ไหม กวา 90 % ของผาไหมท่ีผลิตในยุโรปมาจากสาธารณรัฐอิตาลีและ 79% ของจํานวนนี้มาจากโคโม    
  

โคโมมีความสําคัญในฐานะท่ีเปนศูนยกลางสิ่งทอและผาไหมท่ีมีการเติบโตในชวงศตวรรษท่ียี่สิบโดยเฉพาะ
อยางยิ่งหลังจากท่ีสงครามโลกครั้งท่ีสอง โคโมเปนหนึ่งในเกาจังหวัดในภาคเหนือของภูมิภาคลอมบารเดียของ
สาธารณรัฐอิตาลี ท่ีมีพ้ืนท่ีท่ีอายุกวา 800 ป ท่ีมีการผลิตสิ่งทอซ่ึงเปนอุตสาหกรรมในสาธารณรัฐอิตาลีท่ีเกาแก
ท่ีสุด การผลิตผาไหมในโคโมในศตวรรษท่ี 16 เม่ือ " “Il Moro” Lodovico Sforza, ดยุคแหงมิลาน แนะนําหมอน
ไหมและพันธุไหมหนอนไปยังพ้ืนท่ี ผาไหมทอในระดับอุตสาหกรรมเริ่มตนข้ึนในกลางศตวรรษท่ี 18 กระบวนการ
ท้ังหมดจากการปรับปรุงพันธุไหมท่ีทอผาถูกนําข้ึนในภูมิภาคโคโมในเวลาเดียวกันผานไปยังตนศตวรรษท่ี 20 โดย
อุตสาหกรรมไหมในโคโม สาธารณรัฐอิตาลี เริ่มตั้งแตการเลี้ยงไหม  สาวไหม ถักทอผาไหม ยอมสีผาไหม พิมพ 
ตลอดจนการทดสอบคุณภาพของเสนไหม ปจจุบัน ข้ันตอนการเลี้ยงไหมเปลี่ยนเปนการนําเขาเสนไหมจากเมืองจีน 
บราซิล  อินเดียและประเทศอ่ืนๆแทน อันเนื่องมาจากปญหาของสภาพภูมิอากาศท่ีเปลี่ยนแปลงไปและมีผลตอการ
เติบโตของหนอนไหม เหตุผลอีกอยางหนึ่งคือองคกรพิทักษสัตวท่ีมีการรณรงคไมใหทําการฆาหนอนไหม (ซ่ึงตองมี
การตมรังไหม ทําใหหนอนไหมตาย) ในตนศตวรรษท่ี 18-19 ท่ีสาธารณรัฐอิตาลียังมีการใชเครื่องสาวไหม และทอ
ผา โดยใชมือ หรือใชคนเปนกลไกสําคัญในการผลิตผาไหม  ดานการยอมสี มีการใชสียอมท่ีเปนธรรมชาติ โดย
การนําเขามาจากตางประเทศ เชน อินเดีย วิธีการยอม เริ่มจากการยอมสีในกระปองตั้งบนไฟ  และเครื่องจักร
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สําหรับยอมท่ีหมุนไดแบบงาย  สวนการพิมพนั้น ในสมัยกอนใชไม และเหล็กทําเปนลวดลายตางๆแลวพิมพลง
บนผืนผา และกอนท่ีจะนําผาไหมไปทอ จะมีการทดสอบคุณสมบัติของเสนไหม โดยวิธีการงายๆ เชน การทดสอบ
ความคงทนของสีในเสนใย จะเปนการนําเสนใยท่ียอมแลวไปตมในน้ํารอน แลวดูสี  เปนตน ปจจุบันไดเครื่องจักร
บางสวนจากโรงงาน Pessina และ Ticosa มาจัดแสดงซ่ึงโรงงานได ปรับพ้ืนท่ีไปทําประโยชนอยางอ่ืนแทนการทํา
การผลิตผาไหมซ่ึงนับวันจะมีการแขงขันสูง และสูตลาดตางประเทศ เชน จีน ยากข้ึน 

   

ภาพท่ี 4.60  เยี่ยมชม Museo della Seta (Silk Museum) 

  Centro Tessile Serico (Silk research Center)  

 ในการเยี่ยมชมศูนยวิจัยไหม ไดมีการแลกเปลี่ยนในการรับรองผาไหม ภายใตแบรนด Seri.co เพ่ือให
ผูผลิตผาไหมในสาธารณรัฐอิตาลีไดขอการรับรอง และนําตราสินคาดังกลาวไปใชในการรับรองแหลงกําเนิดสินคา 
ท่ีผลิตในสาธารณรัฐอิตาลี โดยมีกระบวนการผลิต อยางนอย 2 กระบวนการในสาธารณรัฐอิตาลี นอกจากนี้มีการ
เยี่ยมชมศูนยทดสอบไหมซ่ึง  

1) ใหบริการทดสอบสิ่งทอท้ังดานกายภาพ (Physical) และเคมี (chemical) และออกใบรับรอง
ผลิตภัณฑ  Seri.co 

2) เปนท่ีปรึกษาแนะนําใหกับโรงงานในการพัฒนาคุณภาพ 
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ภาพท่ี 4.61  เยี่ยมชมศูนยวิจัยไหม Centro Tessile Serico (Silk research Center) 

  

GIORGIO ARMANI, Mr. Enrico Lazzari (Buying Chief officer) 

 จากการเยี่ยมชม Giorgio Armani ซ่ึงเปนแบรนดท่ีสําคัญของเมืองมิลาน ท่ีเนนเสื้อผา High End ของ
สุภาพสตรีและสุภาพบุรุษ ไดใหเวลาในการดูตัวอยางผาไหมจากประทศไทย และมีขอสรุปดังตอไปนี้  

1) มุมมองผาไหม ทาง Giorgio Armani ไมรูจักผาไหมท่ีมาจากประเทศไทยมากอน และไมสามารถบอก
ความแตกตางระหวางไหมไทยและไหมท่ีมาจากประเทศอ่ืนๆ ได นอกจากนี้ทาง Giorgio Armani ให
ความสนใจสนใจกับผาไหมไทยและอยากนําเขามาใชในคอลเลคชั่นตางๆ โดยเฉพาะคอลเลคชั่น 
Spring/Summer โดยเห็นวาผาไหมเปนวัตถุดิบท่ีสําคัญของคอลเลคชั่น Giorgio Armani และมี
ความตองการผาไหมท่ีตรงตาม Concept ของ Giorgio Armani ซ่ึงมองวาผาไหมของไทยสามารถ
นํามาใชเปนสวนหนึ่งของคอลเลคชั่นได 

2) ความคิดและโอกาสของไหมไทย หลังจากท่ีไดดูตัวอยางของผาไหมไทยท่ีไดทํา Portfolio จัดแสดงใน
คอลเลคชั่นตาม Color Trend 2014 ทาง Giorgio Armani มีความคิดเห็นวาตัวอยางผาหลายชิ้นมี
โอกาสท่ีจะนํามาใชในคอลเลคชั่น Giorgio Armani ได โดยเฉพาะอยางยิ่งผาถักจาก Spun Silk  ท่ี
สามารถนํามาใชในเปนเสื้อผาสําหรับผูชาย เชน เสื้อโปโล เปนตน ทาง Giorgio Armani ไมมีความรู
วาประเทศไทยสามารถทํา Spun Silk ได จึงอยากใหทางทีมไทยติดตอไปท่ีสํานักงานใหญประจํา
ประเทศฮองกง เพ่ือใหขอมูลเพ่ิมเติมในดานอ่ืนๆ เชน ขอมูลราคา เวลาสงมอบ และ จํานวนท่ีผลิตได 
เปนตน นอกจากนี้ทาง Giorgio Armani ไดเลือกตัวอยางผาท่ีนาสนในและไดใหขอมูลเพ่ิมเติมในแต
ละตัวอยาง จากบทสัมภาษณดังกลาวพบวาผาไหมไทยโดยพาะผาถัก Spun Silk เปนท่ีนาสนใจ 
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ภาพท่ี 4.62 เยี่ยมชม Giorgio Armani ซ่ึงเปนแบรนดท่ีสําคัญของเมืองมิลาน 

 RATTI  

 RATTI เปนโรงงานผลิตผาไหมท่ีมีประวัติศาสตรยาวนาน เริ่มจากบริษัทครอบครัว ทําผาพันคอ และ   
เนคไท ใน Como โดยปจจุบันเนนผลิตภัณฑ 50 % สําหรับสุภาพสตรี และ 50 % เปน เนคไทย และ เคหะสิ่งทอ 
มีการทํางานกับนักออกแบบท่ีหลากหลาย ขอสรุปดังตอไปนี้ 
จากบทสัมภาษณผูจัดการฝายขายของ Ratti ซ่ึงไดนําทีมไทยไปดูหองตัวอยางผลิตภัณฑ Ratti มีความคิดเห็น
ดังตอไปนี้ 

1) มุมมองผาไหม ผูจัดการฝายขายใหสัมภาษณวา ทาง Ratti ซ้ือ Cocoon หรือ รังไหม จากประเทศจีน

เปนหลัก มีมุมมองวาไหมจีนมีคุณภาพตามความตองการ โดยคัดเฉพาะรังไหมท่ีมีคุณภาพสูง ยอมรับ

วายังไมเคยใชรังไหมไทย และไมแนใจคุณภาพ นอกจากนี้ยังไมแนใจวาปริมาณและราคารวมท้ังการ

บริการหลังการขายเปนอยางไร หากแตวาเปดโอกาสในการจะคนหาแหลงผลิตรังไหมจากท่ีอ่ืน

นอกจากจีนเพ่ือลดความเสี่ยง 

2)  โอกาสของไหมไทย หลังจากดูตัวอยางผาไหมไทยท่ีนําไปแสดง ทาง Ratti มีความประทับใจในความ

มีเอกลักษณของผาไหมไทย ใหความเห็นวา ผาไหมไทยมี Exotic image ดูแตกตางในทางท่ีดี เชน มี

ความไมสมํ่าเสมอท่ีดูนาสนใจ นาจะพัฒนาเปนเคหะสิ่งทอ ในสวนของความนุมยังตองพัฒนาใหดีข้ึน 

นอกจากนี้ สีท่ีเลือกใชควรมีการพัฒนาใหสอดคลองกับตลาดมากข้ึน เนื่องจากยังดูไมเปนคอลเลคชั่น 

(Collection) ทาง Ratti เปนผูปนเสนดายเอง ดังนั้น โอกาสท่ีจะซ้ือไหมไทยคงเปนในลักษณะของรัง

ไหม 
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ภาพท่ี 4.63 เยี่ยมชม RATTI เปนโรงงานผลิตผาไหมท่ีมีประวัติศาสตรยาวนาน 

 SETERIE ARGENTI  

ARGENTI เปนผูผลิตผาพิมพหลายใหญ มีการใชวัตถุดิบหลากหลาย รวมท้ังผาไหม และ ผาไหมผสม โดย
มีนักออกแบบในบริษัท มีเครื่อง Digital Print ในการพิมพผาในรูปแบบตางๆ มีความสนใจผาไหมไทย หากแต
วากังวลเรื่องราคาท่ีคอนขางสูง โดยมีขอสรุปดังตอไปนี้ 

1) ผลิตผาพิมพสําหรับเสื้อผาสตรี ใชผาไหม และ ไหมผสมเปน  วัตถุดิบในการพิมพ 
2) เนนราคาวัตถุดิบท่ีเหมาะสมกับตลาดตางๆ  

 

   

ภาพท่ี 4.64  เยี่ยมชม SETERIE ARGENTI ผูผลิตผาพิมพรายใหญ 

 Camera della moda สมาคมผูประกอบการแฟช่ันในสาธารณรัฐอิตาลี 

 ในครั้งนี้ไดพบกับ Mr. Carlo Baselli ซ่ึงไดใหขอแนะนําเก่ียวกับไหมไทยวา ตลาดยุโรปยังไมคุนเคยกับ    

ไหมไทย ดูโดยท่ัวไปแลวมีคุณภาพท่ีสูงกวาไหมจีน และไหมอินเดีย หากแตวาไหมไทยจําเปนท่ีตองแสดงอัตลักษณ
ท่ีชัดเจนเพ่ือแขงขันในตลาด ซ่ึงไหมจีนมีสวนแบงตลาดคอนขางสูง ดังนั้นการออกแบบตองมีความโดดเดน
นอกจากนี้ยังใหความคิดเห็นดังตอไปนี้  
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1) ผลิตภัณฑผาไหมในสาธารณรัฐอิตาลี และ ฝรั่งเศส มีแนวโนมลดการใชไหมจีน โดยหาแหลงผลิตอ่ืน 
เชน  Hermes ใช ไหมจากบราซิล 

2) แนะนําใหใชอัตลักษณไหมไทย ท่ีเนน Exotic Image โดยเฉพาะตลาดเคหะสิ่งทอ 

3) Spun Silk มีโอกาสเขาตลาดยุโรป 

   

ภาพท่ี 4.65  เยี่ยมชม  Camera della moda สมาคมผูประกอบการแฟชั่นในสาธารณรัฐอิตาลี 

 STUDIO RICCARDO   

 ในเมือง Prato หางจาก เมือง Florence เปนเมืองอุตสาหกรรมสิ่งทอท่ีสําคัญ โดยปจจุบันชาวจีนไดเขา
มาซ้ือโรงงานตางๆ ในเมือง Prato เพ่ือผลิตสินคาในสาธารณรัฐอิตาลี คณะเดินทางไดพบ Mr. Andrea Pompilio 

นักออกแบบท่ีมีประสบการณสูงในการพัฒนาคอลเลคชั่น (Collection) ใหหลายหนวยงาน รวมท้ัง Wool Mark 

ซ่ึงในครั้งนี้ไดใหความสนใจผาไหมไทย และมีประเด็นหารือดังตอไปนี้    
1) เปนท่ีเปนท่ีปรึกษาในดานการพัฒนาผลิตภัณฑดานสิ่งทอ 

2) ออกแบบผลิตภัณฑใหตรงกับความตองการของตลาด ซ่ึงมีท้ังสิ่งทอดานเสื้อผาท่ีเปน collection 

ใหมๆ  เคหะสิ่งทอ เปนตน 

3) แนะนําใหผาไหมไทยพัฒนาสูตลาดชั้นสูง เนน Service, Quality, Price  

   
ภาพท่ี 4.66  เยี่ยมชม STUDIO RICCARDO   



135 

 

บทท่ี 5 

สรุปผลการวิจัยและโอกาสการศึกษาวิจัยในอนาคต 

5.1 สรุปผลการวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาด 

 จากผลการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยในบทท่ี 4 ซ่ึงทางสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอได
ดําเนินการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาดดวยกระบวนการและแนวทางการจัดเก็บ
ขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  ตางๆ กลาวคือ 

1) การสํารวจเอกสาร และผลการศึกษาวิจัยท่ีเก่ียวของ 
2) การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานไหมไทย 

3) การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม  

4) การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) 

5) การศึกษาดูงานตางประเทศ ประเทศอิตาลี  
 ขอมูลท้ังหมดไดถูกนํามาวิเคราะหและสังเคราะหเพ่ือใหไดผลการศึกษาและสรุปไดวาอัตลักษณไหม
ไทยมีท้ังในดานบวกและดานลบในมุมมองของผูเก่ียวของท้ังนักออกแบบ ผูผลิต ผูบริโภค เปนตน และไดนําผล
การสรุปอัตลักษณดังกลาวไปจัดประชุมกลุมยอยเพ่ือวิภาคผลการศึกษาเบื้องตน จากคณะท่ีปรึกษาโครงการ 
รวมกับผูผลิต ผูประกอบการ นักออกแบบ นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศ
ไทย ซ่ึงไดรับความเห็นท่ีเปนในแนวทางเดียวกัน เก่ียวกับอัตลักษณไหมไทย ซ่ึงสามารถระบุรายละเอียดได
ดังตอไปนี้ 
 

5.1.1 อัตลักษณไหมไทยในเชิงบวก  

1) ความสวยงามดวยความมันวาว (Luster)  

ดวยคุณสมบัติของวัตถุดิบคือเสนไหมของไทย ท่ีมีความสามารถในการสะทอนแสงไดอยางสวยงาม 
ทําใหมีความโดดเดนเม่ือเปรียบเทียบกับเสนใยอ่ืนๆ หรือ เสนไหมจากประเทศอ่ืน เชน จีน อินเดีย เปนตน 
ความมันวาวดังกลาวเปนคุณสมบัติท่ีมีคุณคาในสายตาผูบริโภค ซ่ึงสะทอนไดจากขอมูลปฐมภูมิท้ังหมด 
โดยเฉพาะจากการสัมภาษณนักออกแบบ และผูเชี่ยวชาญในอิตาลี โดยผาไหมท่ีไมมีความมันวาว เชน ผาไหมอี
รี่ เปนตน ไมไดรับการยอมรับเทาท่ีควร ดวยเหตุนี้ การออกแบบพัฒนาผาไหมไทย ควรคํานึงถึงความมันวาวท่ี
เหมาะสมในผลิตภัณฑตางๆ ไมวาเสื้อผา เครื่องแตงกาย และ เคหะสิ่งทอ   

2) ความไมสมํ่าเสมอของเสนดายและผาท่ีมีมิติ (Uneven) 

ถึงแมวาความไมสมํ่าเสมอของเสนไหมไทยเปนคุณสมบัติท่ีอาจถูกพูดถึงในแงลบบางครั้ง แตโดยรวม
ความไมสมํ่าเสมอนี้เปนอัตลักษณท่ีโดดเดน และสามารถพัฒนามาใชในดานบวกได ซ่ึงสมบัตินี้เปนประเด็นท่ี
สําคัญท่ีถูกกลาวถึงเปนอยางมากจากการสํารวจดวยแบบสอบถามและจัดทําการประชุมและอภิปรายเฉพาะ
กลุม เนื่องจากผาไหมท่ีทอไดจากเสนดายท่ีไมเรียบจนเกินไป ทําใหผามีมิติ โดยแนวโนมของเสนดายยุคใหม 
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เปน Textured เนนผิวสัมผัสและพ้ืนผิวของเสนดาย ผาไหมยุคใหมควรมีการออกแบบโดยเนนเพ่ิมมิติบนผา 
ไมวาจากการออกแบบเสนดาย เทคนิคการทอ การพิมพ และการตกแตงสําเร็จ 

3) เนื้อผาและสีท่ีใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่น (Fluid) 

ผาไหมไทยมีอัตลักษณท่ีมีความหรูหราและใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่นของสีและเนื้อผาท่ีทอ จาก
ขอมูลในการศึกษาพบวาผูใชชอบความสวยงามเนื่องจากผาไหมไทยมีการทอแบบดั้งเดิม การยอมสีธรรมชาติ
ในบางกรณี และการใหลวดลายท่ีมีเทคนิคชั้นสูง เชน ผามัดหม่ี ผาลายน้ําไหล เปนตน ทําใหสวมใสแลวเสริม
บารมี และดูสูงศักดิ์  

4) ลวดลายโดดเดนบนเนื้อผา (Graphical) 

ผาไหมไทยมีลวดลายโดดเดน มีภาพลักษณ Exotic ในสายตานักออกแบบ และผูบริโภคตางชาติ ผูบริโภคใน
ประเทศ โดยจากการประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุมและการศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับ และ
คุณสมบัติพึงประสงคตอไหมไทยของผูประกอบการแฟชั่น ชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี มีความเห็นเปนแนวทาง
เดียวกันคือชอบลวดลายอัตลักษณผาไหมไทยของแตละทองถ่ินท่ีแตกตางกัน บงบอก วัฒนธรรม ความเปน
ไทย ดูมีฐานะ มีราคา เชน ผาไหมยกดอก เปนตน ซ่ึงใชเทคนิคการทอชั้นสูง ใหลายดอกคมชัด และโดดเดน 
เทียบเทาเทคนิคการทอ Jacquard ของตางประเทศท่ีเนนลายนูนของลวดลายผา  

จากอัตลักษณไหมไทยท้ังสี่ขอท่ีกลาวมา ซ่ึงสะทอนจากการวิเคราะหและสังเคราะหขอมูลปฐมภูมิและ
ทุติยภูมิ ทําใหสามารถเห็นแนวทางพัฒนาการออกแบบผาไหมไทยไดชัดเจนข้ึน หากแตวายังมีขอจํากัดของอัต
ลักษณผาไหมไทยในดานลบ ซ่ึงควรมีการพัฒนาอยางตอเนื่อง 

 

5.1.2 อัตลักษณไหมไทยในเชิงลบ 

1) ผาไหมไทยใชโดยผูสูงวัย 

ความเห็นจากการสํารวจขอมูลพบวาผาไหมเหมาะสําหรับผูสวมใสท่ีมีอายุมาก หรือ ขาราชการ ไม
เปนท่ีนิยมนํามาตัดใชสําหรับกลุมเปาหมายท่ีมีอายุนอย โดยความเห็นนี้ชัดเจนมากสําหรับตลาดในประเทศ จึง
ควรมีการปรับสี และ ลวดลายใหรวมสมัยมากข้ึน เพ่ือเขาสูกลุมเปาหมายท่ีอายุนอยลง 

2) ผาไหมใชไมไดทุกวัน ดูแลรักษายาก 

เนื่องจากความเขาใจวาผาไหมเหมาะสําหรับงานมงคล พิธีกรรม จึงไมนิยมมาใชตัดชุดทํางานท่ีใชทุก
วัน นอกจากนี้ยังมีคาใชจายในการดูแลสูง โดยผูใชเนนการซักแหงเปนหลัก จึงทําใหผูบริโภคหลีกเลี่ยงการใช
ผาไหม จึงควรมีการใหความรูท่ีถูกตองแกผูบริโภคในการดูแล รักษา ซ่ึงสามารถทําไดเองโดยซักมือ ดวยน้ํายา
ท่ีเหมาะสม แทนการซักแหง 

3) ผาไหมสวมใสไมสบาย  
ชุดผาไหมโดยมากมีการตัดเย็บโดยมีการใชผารองใน เพ่ือใหไดโครงสรางท่ีอยูตัว มีทรง และบอยครั้งมี

การใชผารองในท่ีไมเหมาะสมจึงทําใหระบายเหง่ือไดไมดี ผูบริโภคจึงมีความเห็นในดานลบตอชุดผาไหม จึง
ควรมีการปรับเปลี่ยนการใชผารองในท่ีเหมาะสม  
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ทายสุดการพัฒนาผาไหมไทยสูผาไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) จึงควรพัฒนาอัตลักษณเชิง
บวกท้ังสี่ขอท่ีกลาวมา (Luster, Uneven, Fluid, Graphical) ใหโดดเดนและรวมสมัยมากข้ึน และปรับปรุง 
อัตลักษณเชิงลบท่ีกลาวมาใหมีขอจํากัดนอยลง เพ่ือพัฒนาคุณภาพผาไหมไทยอยางตอเนื่อง และตอบสนอง
ความตองการของตลาดปจจุบันไดดียิ่งข้ึน 

 

5.2 ผลการจัดประชุมกลุมยอยเพ่ือวิภาคผลการศึกษาเบ้ืองตนจากสรุปผลการวิจัยอัตลักษณไหมไทยและ

โอกาสทางการตลาด (หัวขอ 5.1) จากคณะท่ีปรึกษาโครงการ รวมกับผูผลิต ผูประกอบการ นักออกแบบ 

นักวิชาการ และผูเช่ียวชาญจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศไทย 

 โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือ  
 1) เพ่ือใหผูท่ีเขารวมงานสัมนาวิภาคผล Market Research มีสวนรวมและสามารถแสดงออกทาง
ความคิดเห็นตออัตลักษณไหมไทยท่ีไดจากผลการศึกษา Market Research ภายใตโครงการฯ ไดอยางแทจริง
และเปดเผย  
 2) เพ่ือศึกษาและเรียนรูความคิดเห็นตอผลการศึกษา Market Research ภายใตโครงการฯ ของผูท่ี
รวมงานสัมนาวิภาคผล 

 3)  เพ่ือแลกเปลี่ยนความรู ทัศนคติ และประสบการณกับทีมงานผูทําวิจัยของโครงการฯ ในเรื่องผา
ไหมไทย เพ่ือสรางความเขาใจซ่ึงกัน และนําความคิดเห็นท่ีไดจากงานสัมนาวิภาคผลไปใชในการพัฒนา
ปรับปรุงงานและใชเปนฐานขอมูลในการพัฒนาโครงการ ฯ ตอไป  

5.2.1 วิภาคผลการศึกษาเบ้ืองตน ครั้งท่ี 1  

  จากการสัมมนาเครือขายระหวางกลุมเครือขายผูผลิตผูประกอบการ ประจําป 2556 ใน
หัวขอเสวนา เรื่อง “เครือขายหมอนไหมชวยนําไทยสูประชาคมอาเซียน” วันท่ี 13 สิงหาคม 2256 เวลา 
13.00 - 16.00 น. โดยมีวิทยากร คือ ดร.ชาญชัย สิริเกษมเลิศ ผูอํานวยการฝายสงเสริมเทคโนโลยีสถาบัน
พัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ไดผลสรุปดังตอไปนี้ 
  ผูประกอบการไหมไดมีการแลกเปลี่ยนความรูและประสบการณระหวางผูประกอบการและ
เกษตรผูผลิตไหมหัตถกรรม ไหมอุตสาหกรรมและผลิตภัณฑแปรรูปจากหมอนไหม กับแนวทางการทําวิจัยท่ี
ผานมาของโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) โดยใหความ
สนใจกับตัวอยางผาท่ีนํามาแสดงจากทางผูเชี่ยวชาญจากสาธารณรัฐอิตาลี ท่ีแสดงใหเห็นโครงสรางผา ลักษณะ
เสนใยไหม และไหมผสม การยอมสีและลายพิมพ ซ่ึงจะเปนผาสําหรับ Spring/summer 2015 ซ่ึงเหลา
ผูประกอบการและเกษตรผูผลิตไหม มีความเห็นถึงการปรับปรุงและพัฒนาการยอมสีใหตรงตามแนวทางของ
ตลาดมากข้ึน จะไดเปนการขยายโอกาสทางการตลาดใหกลุมนักทองเท่ียวชาวตางชาติตอไป  สําหรับ
แนวความคิดกับอัตลักษณไหมไทยมีแนวทางเดียวกัน โดยมีมุมมองถึงสิ่งท่ีไหมไทยควรมี 4 คุณลักษณะเดน
ดังนี้  
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 1) ความมันวาว (Luster) คือ การสะทอนแสงหรือการเหลือบแสงไดอยางสวยงาม ทําใหมี
ความโดดเดนเม่ือเปรียบเทียบกับเสนใยอ่ืนๆ 

 2) ความไมสมํ่าเสมอของเสนดายและผาท่ีมีมิติ (Uneven) ถือเปนอัตลักษณท่ีโดดเดน และ
สามารถพัฒนามาใช ทําใหผามี Textured ซ่ึงเปนเนื้อผาท่ีมีความนิยมอยางมากในปจจุบัน  
 3) เนื้อผาและสีท่ีใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่น (Fluid) ถือเปนอัตลักษณท่ีกอใหเกิดความ
หรูหราและใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่นของสีและเนื้อผาท่ีทอ  
 4) ลวดลายโดดเดนบนเนื้อผา (Graphical) โดยลวดลายอัตลักษณผาไหมไทยของแตละ
ทองถ่ินท่ีแตกตางกัน บงบอก วัฒนธรรม ความเปนไทย ดูมีฐานะ มีราคา เชน ผาไหมยกดอก เปนตน   
 สิ่งท่ีผูประกอบการและเกษตรผูผลิตไหม มีขอคิดเห็นเพ่ือการปรับปรุงผาไหม คือ แนวทางใน
การพัฒนาการออกแบบผาไหมไทย เพ่ือตอบสนองตอความตองการของกลุมลูกคาเปาหมายนั้นแบง 3 

เรื่องคือ 

 1) การพัฒนาดานคุณสมบัติของเนื้อผาทอใหมีความหลากหลาย โดยคํานึงถึงการใชงานจริง
ของผูใช มีเนื้อผาใหเลือกตามการใชงานในชีวิตประจําวัน สวมใสไดหลากหลายโอกาส มีการนําเสนใย
ไหมผสมกับเสนใยอ่ืน เพ่ือปรับปรุงคุณสมบัติท่ีเหมาะสมกับการใชงานในชีวิตประจําวันในรูปแบบ
ตางๆ สวมใสสบาย เปนมิตรกับผูใช ดูแลรักษางาย ซักเครื่องได ไมยับงาย  
 2) ดานรูปแบบและลวดลาย ควรมีนักออกแบบมาพัฒนาใหดูทันสมัย เขากับ Trend 

fashion ของคนรุนใหม มีความหลากหลาย ทันสมัย เหมาะกับกาลโอกาสตางๆ ในชีวิตประจําวัน 
เชนใสไปทํางาน ใสไปเท่ียว ใสไปสังสรรคกับเพ่ือน  
 3) ดานภาพลักษณและการสงเสริมการขาย ปรับปรุงการประชาสัมพันธ โดยปรับทัศนคติท่ีมี
ตอผาไหม สําหรับคนท่ีไมใช ใหมีความรูสึกท่ีดีตอผาไหม มีการประชาสัมพันธ ใชการชักจูงใหเกิด
กระแสนิยมการใสผาไหม โดยใชดารา ผูนําประเทศ หรือ ผูมีชื่อเสียง เปนตน 
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ภาพท่ี 5.1 การวิภาคผลการศึกษาเบื้องตน ครั้งท่ี 1 ถึงผลการศึกษาเบื้องตนจากสรุปผลการวิจัยอัตลักษณ
ไหมไทยและโอกาสทางการตลาด 

 5.2.2  วิภาคผลการศึกษาเบ้ืองตน ครั้งท่ี 2 

 จากการจัดงานสัมนาวิภาคผลการศึกษา Market Research ศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยหลักสูตร
การอบรมโครงการ กิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) วันท่ี 11 

กันยายน พ.ศ.2556 เวลา 9.00 - 13.00 น ณ หองสัมมนา 1 ชั้น 3 อาคารอํานวยการ สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ โดยมี ดร.ชาญชัย สิริเกษมเลิศ ผูอํานวยการฝายสงเสริมเทคโนโลยีสถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ ไดผลสรุปดังตอไปนี้  

 มีความชื่นชมวาเปนโครงการฯ ท่ีดี โดยอยากใหเพ่ิมเติมตอยอดโครงการฯ ท่ีมีการพัฒนาตั้งแต
วัตถุดิบท่ีเปนการพัฒนาพันธุไหมและอาหารของไหม ตั้งแตตนน้ํา โดยยกตัวอยางประเทศญี่ปุนท่ีมีการพัฒนา
ดานนี้อยางมาก เชน การพัฒนาพันธุไหมท่ีมีความแข็งแรงและเจริญเติบโตดี ใหผลผลิตสูง ท้ังในดานปริมาณ 

ไดแก นํ้าหนักเปลือกรัง นํ้าหนักรังสด และในดานคุณภาพ ไดแก ความสม่ําเสมอของ เสนไหม ความยาวของ
เสนไหมตอรังและความแข็งแรง เปนตน และแนะนําวาการเลือกอาหารของไหม ท่ีแตกตางก็มีผลตอคุณภาพ
ของเสนไหมท่ีผลิตออกมาเชนกันจึงควรศึกษาและเผยแพรแกเกษตรกรอยางแพรหลาย 
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ภาพท่ี 5.2 การวิภาคผลการศึกษาเบื้องตน ครั้งท่ี 2 ถึงผลการศึกษาเบื้องตนจากสรุปผลการวิจัยอัตลักษณ
ไหมไทยและโอกาสทางการตลาด 

5.3 โอกาสการศึกษาวิจัยในอนาคต 

 1) มี การ พัฒนาตั้ ง แต วั ต ถุดิ บ ท่ี เป นการ พัฒนา พันธุ ไหมและอาหารของ ไหม โดย เป น
กระบวนการพัฒนาตั้งแตตนน้ํา คือ การผลิตเสนไหมท่ีดีมีคุณภาพตั้งแตเริ่มตน อันเนื่องมาจากโครงการฯ ได
พัฒนากระบวนการกลางน้ํา (ปน ทอ ถัก) และปลายน้ํา (ฟอกยอมและตกแตงสําเร็จ) เปนท่ีเรียบรอยแลว จึง
ควรใหมีการพัฒนาตั้งแตวัตถุดิบเพ่ิมเติม 

 2) การพัฒนาผลิตภัณฑท่ีออกแบบและตัดเย็บจากผาผืนของโครงการ ฯ ใหมีความหลากหลาย 

เพ่ือใหนําเสนอเปนคอลเลคชั่น เพ่ือใหนาสนใจมากยิ่งข้ึน 
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บทท่ี 6 

รายงานการจัดทําคูมือกรอบแนวคิดการออกแบบ 

และการพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Design Brief of Modern Thai Silk) 

 ในการจัดทําคูมือกรอบแนวคิดการออกแบบ มีวัตถุประสงคเพ่ือถายทอดขอมูลการวิจัยและพัฒนาตนแบบ
การผลิตไหมไทย ท่ีเหมาะสมกับสําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 และมีความสอดคลองกับอัตลักษณของ
ไหมไทย โดยมีการประยุกตเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหมเขามาบูรณาการในกระบวนการผลิต จัดหาและ
พัฒนาการผลิตวัตถุดิบท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตสมัยใหม สอดคลองกับเทรนดการออกแบบแฟชั่น โดยเนื้อหาของ
รายงานมีรายละเอียดดังนี้ 

6.1 คูมือแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk Design Brief) โดยมีภาพรวมของ
เนื้อหา คือ (เพ่ิมฉบับเต็มโปรดดูในภาคผนวก ฌ) 

 1)      ความเปนมา และเปาหมายของการพัฒนา0 Modern Thai Silk 

 (1) ความเปนมา และเปาหมายของโครงการ 
 (2) ประวัติความเปนมาของผาไหมไทย 

 (3) ผาไหมไทย กับการพัฒนาสูตลาดสากล 

 2)      กลุมลูกคาเปาหมาย, รายละเอียดความตองการใชผลิตภัณฑ ของกลุมลูกคาเปาหมาย 

 (1) ลูกคาธุรกิจ 

 -  ลักษณะของกลุมลูกคา 
 -  ความตองการ โอกาส และการนําผาไหมไปใช 

 (2) ลูกคาผูบริโภค 

 -  ลักษณะของกลุมลูกคา 
 -  ความตองการ โอกาส และการนําผาไหมไปใช 

 3)      บทสรุปแนวทางการพัฒนาเดิมและโอกาสท่ีมีอยู 
 (1) ลักษณะเดนท่ีแตกตางของผาไหมไทย 

 (2) การนําเสนอคุณคาของผาไหมไทย ในตลาด 

 -  คุณคาทางกายภาพ 

 -  คุณคาทางอารมณ 
 (3) โอกาสในการใชผาไหมไทย สําหรับตลาดปจจุบัน 

 4)      หลักการและเหตุผลของการออกแบบ (Design principal and rational) 

 (1) หลักการพ้ืนฐานในการออกแบบผาไหมไทย 
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 (2) หลักการออกแบบเชิงอารมณ 
 (3) หลักการออกแบบเชิงกายภาพ 

5)      อัตลักษณไหมไทย (Thai Silk Identity) 

 (1) แนวทางการออกแบบ (Design and Development Direction) 

 (2) ขอจํากัดการออกแบบ0  

 (3) กระบวนการออกแบบ 0และกรอบระยะเวลาในการออกแบบ 

 (4) คุณสมบัติท่ีสําคัญของไหมไทย (Technical Specification: care, durability, function  

  etc.) 

 6)      แนวคิดของการออกแบบ (Design Concept Spring/Summer 2015) 

 (1) แนวทางการออกแบบลวดลายผา ในกระแสโลก ของป 2015 0 (Global Textile Design 

 Trend 2015) 

 (2) องคประกอบของการออกแบบพรอมตัวอยางการปรับใช (Design Elements: color, 

 weight, hand, drape, texture) 

 (3) แนวทางการปรับใชสําหรับผลิตภัณฑสําเร็จรูป (Application Guideline for finished 

 product) 

 (4) แนวทางการเผยแพรนวัตกรรมใหมใหแกกลุมเปาหมายธุรกิจ การสรางความเขาใจในการ
 ปรับใชสําหรับแตละกลุมเปาหมายภายใตขอกําหนดเชิงวิศวกรรม (Design Brief Implication 

 for specific target group under existing technical limitation) 

 

6.2 แนวทางการปรับใชสําหรับผลิตภัณฑสําเร็จรูป (Application Guideline for finished 

product)  

 

 การวิจัยและพัฒนาตนแบบการผลิตผาไหมไทย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 โดยใหมีความ
สอดคลองกับอัตลักษณของไหมไทย และมีการประยุกตเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหมเขามาบูรณาการใน
กระบวนการผลิต จัดหาวัตถุดิบท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตสมัยใหม โดยใหสอดคลองกับเทรนดการออกแบบแฟชั่น การ
ใหคําปรึกษาเชิงเทคนิค (Technical specification) จากผูเชี่ยวชาญตางประเทศ การสํารวจจากการรับรูและ
ความคิดเห็นของประชาชนท่ัวไป ซ่ึงสรุปเปนแนวทางไดดังนี้ 
  6.2.1 การวิจัยและพัฒนาตั้งแตกระบวนการหาวัตถุดิบท่ีเหมาะสม โดยในฤดูการนี้มีการพัฒนา
กระบวนการปนเสนดายไหมโดยเทคนิคใหมๆท่ีหลากหลาย เชน ใชการตีเกลี่ยวเสนดายท่ีสูง (High twits) เพ่ือลด
การเกิดขนของเนื้อผาท่ีจะทําความระคายเคืองผิวหนังผูสวมใสในฤดูรอน มีการเลือกใชเสนดายขนาดเล็กมาเปน
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วัตถุดิบเพ่ือใหไดเนื้อผาท่ีมีเนื้อผาเบาบาง นอกจากนี้มีการใชเสนดายท่ีปนผสมกับเสนใย Lycra ท่ีมุงเนนการสวม
ใสท่ีสบายและกระชับทรวดทรง มีการใชเสนดายโดยการนําเสนไหมควบผสมกับเสนใยธรรมชนิดอ่ืนๆ เชน บัว
หลวง ลินิน หรือเสนใยสังเคราะห เชน ไนลอน เมทัลลิก เปนตน เกิดเปนเนื้อผาท่ีหลากหลาย และใชการยอมสี
เสนดายท่ีเขากับฤดูกาล Spring/Summer 2015 เหมาะสําหรับผลิตภัณฑสําเร็จรูปไดหลากหลายมากยิ่งข้ึน 

  6.2.2 การวิจัยและพัฒนากระบวนการผลิต นอกจากการพัฒนาเสนดายดังกลาวมาขางตน ไดมี
การปรับปรุงโครงสรางของการทอ และการถัก ใหเนื้อผามีลักษณะ (Texture) ออกมาสอดคลองกับเทรนด เชน ผา
บาง ผายน ผายืด ลายทอผาท่ีเปนทรงเลขาคณิต เปนตน โดยเนื้อผาท่ีออกมาตองน้ําหนักโดยรวมไมเกิน 150 กรัม
ตอตารางเมตร 

  6.2.3 กระบวนการตกแตงสําเร็จท่ีเหมาะสม โดยเนนเรื่องการตกแตงสําเร็จท่ีทําใหผานุมฟู และ
พริ้ว โดยมุงเนนวาการตกแตงสําเร็จตองไมใหเสียความมันวาวของเสนไหมไป ใชการยอมสีท่ีสอดคลอง สําหรับ
ฤดูกาล Spring/Summer 2015 มีการออกแบบและพัฒนาลายพิมพ เชน ลายท่ีเลี่ยนแบบลายมัดหม่ีแตใหอารมณ
ท่ีพริ้วไหวและไหลลื่น (Fluid) หรือพิมพลายทับบนผาพ้ืนท่ีมีลายในตัวอยางจงใจใหไมเปนระเบียบ เปนตน 

  โดยผาผืนทีไดรับการวิจัยและพัฒนาตามกระบวนการดังกลาวมาแลวขางตน สามารถนํามาใชใน 
จํานวน 3 คอลเลคชั่น โดย กลุมผลิตภัณฑท่ีจะพัฒนาตนแบบข้ึนมาจะอยูใน 3 กลุมนี้ ไดแก 

กลุมท่ี 1  เคหะสิ่งทอ (Home textiles) ผลิตภัณฑประเภทนี้เปนสิ่งทอท่ีใชเปนสวนประกอบผาท่ีใชใน 

การตกแตงภายใน และคลุมหรือปูพ้ืน โดยนิยมใชท้ังการตกแตงอาคารบานเรือนท่ัวไป  

 
ภาพท่ี 6.1 เคหะสิ่งทอ (Home textiles) 

 

หมายเหต ุ  การแสดงภาพดังกลาว เปนเพียงการแสดงใหเห็นตัวอยางผลิตภัณฑเทานั้น ในการดําเนินการจริงจะมี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบของผลิตภัณฑ ท่ีเปนไปตามลักษณะของผา และเปนไปตามความเหมาะสม  
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 กลุมท่ี 2 เสื้อผาเครื่องนุงหมสําหรับชายและหญิง (Men and Women Clothing) เชน เสื้อสูทบุรุษและ
สตรี เสื้อ กระโปรง กางกาง เปนตน 

 
ภาพท่ี 6.2 เสื้อผาเครื่องนุงหมสําหรับชายและหญิง (Men and Women Clothing) 

หมายเหต ุ  การแสดงภาพดังกลาว เปนเพียงการแสดงใหเห็นตัวอยางผลิตภัณฑเทานั้น ในการดําเนินการจริงจะมี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบของผลิตภัณฑ ท่ีเปนไปตามลักษณะของผา และเปนไปตามความเหมาะสม  
 กลุมท่ี 3 สิ่งทอประดับและตกแตง (Accessories) เชน ผาพันคอ กระเปา เปนตน เชน กลุมผลิตภัณฑผา
ท่ีใชกับเทคโลยีสมัยใหม เชน กระเปา รองเทา หมวก ผาพันคอ ผาคลุมไหล ถุงผา เปนตน 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 6.3 สิ่งทอประดับและตกแตง (Accessories) 

หมายเหต ุ  การแสดงภาพดังกลาว เปนเพียงการแสดงใหเห็นตัวอยางผลิตภัณฑเทานั้น ในการดําเนินการจริงจะมี
การปรับเปลี่ยนรูปแบบของผลิตภัณฑ ท่ีเปนไปตามลักษณะของผา และเปนไปตามความเหมาะสม  
 เครื่องจักรเครื่องมือท่ีใชในการพัฒนาผลิตภัณฑ จะใชเครื่องจักรของเครื่องมือของสถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ และโรงงานท่ีเขารวมโครงการ 
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6.3 แนวทางการเผยแพรนวัตกรรมใหมใหแกกลุมเปาหมายธุรกิจ การสรางความเขาใจในการปรับใช

สําหรับแตละกลุมเปาหมายภายใตขอกําหนดเชิงวิศวกรรม (Design Brief Implication for specific target 

group under existing technical limitation) 

 

ทางการเผยแพรนวัตกรรมใหมใหแกกลุมเปาหมายธุรกิจ การสรางความเขาใจในการปรับใชสําหรับแตละ
กลุมเปาหมายภายใตขอกําหนดเชิงวิศวกรรมมีจุดประสงคเพ่ือรวบรวมองคความรูและเผยแพรดานการพัฒนา
ตนแบบไหมไทยใหกับผูประกอบการ/ผูผลิต และนักออกแบบ ไดนําไปใชประโยชนในการพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑ 
รวมท้ังเพ่ือเผยแพรคุณคา อัตลักษณ และคุณลักษณะเดนของไหมไทยสูประชาชนท่ัวไป พรอมท้ังสงเสริมและ
กระตุนใหคนไทยบริโภคไหมไทยเพ่ิมมากข้ึน ซ่ึงมีแนวทางในการเผยแพรดังนี้คือ 

 

1) จัดทํานิทรรศการเผยแพรผลงานตนแบบในรูปแบบเคลื่อนท่ีได (POP-UP Display) ตาม
หางสรรพสินคาใหญๆ เชน ฟวเจอรพารค รังสิต เปนตน 

2) จัดทําเอกสารขอมูลความรูและแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัย สําหรับผูประกอบการและ
ประชาชนท่ัวไป จํานวน 1,000 ชุด 

3) จัดการเจรจาธุรกิจระหวางผูผลิตผาไหมและผูประกอบการแฟชั่น  
4) การออกขาวท้ังในสื่อนิตยสารดานสิ่งทอ  หนังสือพิมพ  เวปไซต  จดหมายขาวทางอีเมล แผนพับ   

โบรชัวร โปสเตอร เปนตน 

5) การนําเสนอตนแบบไหมไทยรวมสมัยในงานแสดงสินคาและการประชุมดานสิ่งทอท้ังในและ
ตางประเทศ โดยในประเทศ ในประเทศ เชน งานนิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) ในงาน 
“ตรานกยูงพระราชทานสืบสานตํานานไหมไทย และงาน พระมารดาแหงไหมไทย ประจําป 2556”  

ซ่ึงทางกรมหมอนไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ เปนเจาภาพ   ตางประเทศ เชน Premiere 

Vision ซ่ึงเปนงานจัดแสดงสินคาสิ่งทอระดับโลก เปนตน 
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บทท่ี 7 

รายงานผลการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย 

 

7.1 แนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย 

 การวิจัยและพัฒนาตนแบบการผลิตผาไหมไทย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 โดยใหมีความ
สอดคลองกับอัตลักษณของไหมไทย และมีการประยุกตเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหมเขามาบูรณาการใน
กระบวนการผลิต จัดหาวัตถุดิบท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตสมัยใหม โดยใหสอดคลองกับเทรนดการออกแบบแฟชั่น การ
ใหคําปรึกษาเชิงเทคนิค (Technical specification) จากผูเชี่ยวชาญตางประเทศ การสํารวจจากการรับรูและ
ความคิดเห็นของประชาชนท่ัวไป ซ่ึงสรุปเปนแนวทางไดดังนี้ 

1) การวิจัยและพัฒนาตั้งแตกระบวนการหาวัตถุดิบท่ีเหมาะสม โดยในฤดูการนี้มีการพัฒนากระบวนการ
ปนเสนดายไหมโดยเทคนิคใหมๆท่ีหลากหลาย เชน ใชการตีเกลี่ยวเสนดายท่ีสูง (High twits) เพ่ือลด
การเกิดขนของเนื้อผาท่ีจะทําความระคายเคืองผิวหนังผูสวมใสในฤดูรอน มีการเลือกใชเสนดายขนาด
เล็กมาเปนวัตถุดิบเพ่ือใหไดเนื้อผาท่ีมีเนื้อผาเบาบาง นอกจากนี้มีการใชเสนดายท่ีปนผสมกับเสนใย 
Lycra ท่ีมุงเนนการสวมใสท่ีสบายและกระชับทรวดทรง มีการใชเสนดายโดยการนําเสนไหมควบผสม
กับเสนใยธรรมชนิดอ่ืนๆ เชน บัวหลวง ลินิน หรือเสนใยสังเคราะห เชน ไนลอน เมตทาลิก เปนตน 
เกิดเปนเนื้อผาท่ีหลากหลาย และใชการยอมสีเสนดายท่ีเขากับฤดูกาล Spring/Summer 2015 

เหมาะสําหรับผลิตภัณฑสําเร็จรูปไดหลากหลายมากยิ่งข้ึน 

2) การวิจัยและพัฒนากระบวนการผลิต นอกจากการพัฒนาเสนดายดังกลาวมาขางตน ไดมีการปรับปรุง
โครงสรางของการทอ และการถัก ใหเนื้อผามีลักษณะ (Texture) ออกมาสอดคลองกับเทรนด เชน 
ผาบาง ผายน ผายืด ลายทอผาท่ีเปนทรงเลขาคณิต เปนตน โดยเนื้อผาท่ีออกมาตองน้ําหนักโดยรวม
ไมเกิน 150 กรัมตอตารางเมตร 

3) กระบวนการตกแตงสําเร็จท่ีเหมาะสม โดยเนนเรื่องการตกแตงสําเร็จท่ีทําใหผานุมฟู และพริ้ว โดย
มุงเนนวาการตกแตงสําเร็จตองไมใหเสียความแวววาวของเสนไหมไป ใชการยอมสีท่ีสอดคลอง 
สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 มีการออกแบบและพัฒนาลายพิมพ เชน ลายท่ีเลี่ยนแบบ
ลายมัดหม่ีแตใหอารมณไหล หรือพิมพลายทับบนผาพ้ืนท่ีมีลายในตัวอยางจงใจใหไมเปนระเบียบ เปน
ตน 
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ตารางท่ี 7.1 ตารางแสดงการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยดังนี้ 

แนวทาง (No.) โครงสรางผา (Structure) เบอรดาย (Yarn count) 
กระบวนการยอม 

Process dyeing 

ตกแตงสําเร็จ 
(finishing) 

1 Jacquard crepe 
เสนยืน silk 40D 

เสนพุง 18/20 D.X2c. (2A) 
Yarn dye Soft touch 

2 Jacquard ลายตรง 
เสนยืน silk 40D 

เสนพุง silk spandex 150D 
Yarn dye Soft touch 

3 Jacquard ลายตาราง 
เสนยืน silk 40D 

เสนพุง silk spandex 150D 
 Soft touch 

4 Dobby plane ลาย 1 
เสนยืน silk 20/22 D 55TPI 

เสนพุง 3 ชนิดตามท่ีกําหนด 
Piece dye 

Soft and 

fluid 

5 Dobby plane ลาย 2 
เสนยืน silk 20/22 D 55TPI 

เสนพุง 3 ชนิดตามท่ีกําหนด 
Piece dye 

Soft and 

fluid 

6 Dobby plane ลาย 3 
เสนยืน silk 20/22 D 55TPI 

เสนพุง 3 ชนิดตามท่ีกําหนด 
Piece dye 

Soft and 

fluid 

7 Knit S/J ลาย 1 ขนาด 28 G Spun silk long thin slub 60 Nm Yarn dye Soft 

8 Knit S/J ลาย 2ขนาด 32 G Silk 55/60 D.X2c. Yarn dye Soft 

9 Knit S/J ลาย 3 ขนาด 28 G 
Spun silk long thin slub 60 Nm 

สลับกับ Silk 55/60 D.X2c. 
Yarn dye 

Soft and 

handle 

10 Dobby plane ลาย 1 

เสนยืน cotton/lotus/spun silk 30 

Ne 

เสนพุง cotton/lotus/spun silk 30 

Ne 

Yarn dye 
Soft and 

handle 

11 Knit S/J ลาย 1 ขนาด 30 G Spun silk  200 Nm Yarn dye Soft 

12 Knit S/J ลาย 2 ขนาด 30 G 
Silk 18/20 D.X2c. (2A) D.W nylon 

20D. covering 
Yarn dye 

Soft and 

handle 

13 Knit S/J ลาย 3 ขนาด 24 G Spun silk /linen 300 Nm Yarn dye 
Soft and 

handle 

14 Knit S/J ลาย 1 ขนาด 28 G Spun silk long thin slub 60 Nm Yarn dye Printing 
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ตารางท่ี 7.1 (ตอ) ตารางแสดงการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยดังนี้  

แนวทาง (No.) โครงสรางผา (Structure) เบอรดาย (Yarn count) 
กระบวนการยอม 

Process dyeing 

ตกแตงสําเร็จ 
(finishing) 

15 Knit S/J ลาย 2ขนาด 32 G Silk 55/60 D.X2c Yarn dye Printing 

16 Dobby plane ลายจุด 

เสนยืน cotton 40 Ne 

เสนพุง silk 18/20 D.X2c. (2A) D.W 

nylon 20D. covering 

Piece dye 
Soft and 

handle 

17 Dobby plane ลายฟู 
เสนยืน cotton 40 Ne 

เสนพุง silk spandex 150D 
Piece dye 

Springy and 

soft 

18 Dobby plane ลายเรยีบ 

เสนยืน cotton 40 Ne 

เสนพุง silk 18/20 D.X2c. (2A) D.W 

nylon 20D. covering 

Piece dye 
Springy and 

soft 

 

7.2 สรุปผลการดําเนินกิจกรรมตางๆ 

7.2.1 การจัดประชุมแผนการผลิตกับผูผลิตตนแบบไหมไทยรวมสมัย 

7.2.1.1 การจัดประชุมวางการผลิตกับผูผลิตตนแบบไหมไทยรวมสมัย ครั้งท่ี 1 ระหวางวันท่ี 27-31

พฤษภาคม 2556 ณ สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ และเขาใหคําปรึกษาแนะนําโรงงานท่ีผานการคัดเลือกเขา
รวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย จํานวน 7 โรงงาน ดังตอไปนี้ 

1) บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด  
2) บริษัท ประชาอาภรณ จํากัด (มหาชน)  

3) บริษัท อารทรี จํากัด  

4) บริษัท เดอะเนเชอรัล ซิลค จํากัด  

5) บริษัท จุลไหมไทย จํากัด  
6) หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ  
7) บริษัท ไทยนําโชคเท็กไทล จํากัด  

 โดยมีกิจกรรมดังตอไปนี้ 
1) วันท่ี 27 พฤษภาคม 2556 ประชุมรวมรับฟงแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย  
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โดยดูตัวอยางผาท่ีมี Texture ใกลเคียงและมีการยอมสีใกลเคียงตามแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา 
และสินคาไลฟสไตลของโลก ฤดูกาล Spring/Summer 2015 จากท่ีปรึกษาตางประเทศคือผูเชี่ยวชาญชาวอิตาลี     
Mrs. Ornella Bignami และ Mr.Daniele  Aliverti จาก Elementi Moda S.r.l. 

2) วันท่ี 28 พฤษภาคม 2556 ท่ีปรึกษาเดินทางเยี่ยมชม บริษัท ไทยนําโชค เท็กซไทลจํากัด และ หาง 
หุนสวนจํากัด เดอะเนเชอรัล ซิลค  

3) วันท่ี 29 พฤษภาคม 2556 ท่ีปรึกษาเดินทางเยี่ยมชม บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด 

4) วันท่ี 30 พฤษภาคม 2556 ท่ีปรึกษาเดินทางเยี่ยมชม บริษัท อารทรี จํากัด  
5) วันท่ี 31 พฤษภาคม 2556 ท่ีปรึกษาเดินทางเยี่ยมชม หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ และบริษัท 

ประชาอาภรณ จํากัด (มหาชน)  

และสามารถสรุปผลการจัดประชุมดังตอไปนี้ 
1) ผูเขารวมประชุมรวมรับฟงแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย โดยดูตัวอยางผาท่ีมี 
Texture ใกลเคียงและมีการยอมสีใกลเคียงตามแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคา
ไลฟสไตลของโลก ฤดูกาล Spring/Summer 2015 จากท่ีปรึกษาตางประเทศคือผูเชี่ยวชาญชาวอิตาลี     
Mrs. Ornella Bignami และ Mr.Daniele  Aliverti จาก Elementi Moda S.r.l. 

2) ท่ีปรึกษาตางประเทศคือผูเชี่ยวชาญชาวอิตาลี     Mrs. Ornella Bignami และ Mr.Daniele  

Aliverti ไดรับทราบถึงศักยภาพโรงงาน เพ่ือนําไปใชในการออกแบบแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑ
ไหมไทยรวมสมัย ของแตละโรงงานตอไป 
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ภาพท่ี 7.1 การจัดประชุมวางการผลิตกับผูผลิตตนแบบไหมไทยรวมสมัย ครั้งท่ี 1 

 

7.2.1.2 การจัดประชุมวางแผนการผลิตกับผูผลิตตนแบบไหมไทยรวมสมัย ครั้งท่ี 2 จัดประชุมระหวาง
วันท่ี 14 -19 ตุลาคม 2556 ณ สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ มีผูเขารวมประชุม รวมจาก 13 โรงงาน 
ประกอบดวย 

1) บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด  
2) บริษัท ประชาอาภรณ จํากัด (มหาชน)  

3) บริษัท อารทรี จํากัด  

4) บริษัท เดอะเนเชอรัล ซิลค จํากัด 

5) บริษัท จุลไหมไทย จํากัด  
6) หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ  
7) บริษัท ไทยนําโชคเท็กไทล จํากัด 

8) S.V. THAI SILK LTD., PART.  

9) P.S. WEAVING LTD., PART.  

10) NGARM ROONG TEXTILE INDUSTRY CO., LTD.  

11) SAWANG TEXTILE CO., LTD.  

12) SANTAVEE INTERGROUP CO.,LTD.  
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13) Ccp Textile CO.,LTD. 

 โดยมีกิจกรรมดังตอไปนี้ 
1) วันท่ี 14 ตุลาคม 2556 ชวงเชาประชุมปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยกับ 

ทีมงานสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอถึงปญหาอุปสรรคและแนวทางการปรับปรุงของแตละโรงงาน ชวงบาย
ประชุมปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบรวมกับหางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ 

2) วันท่ี 15 ตุลาคม 2556 ประชุมปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบรวมกับบริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด 

3) วันท่ี 16 ตุลาคม 2556 ประชุมปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบรวมกับบริษัท ประชาอาภรณ จํากัด  
(มหาชน)  และบริษัท The Natural Silk จํากัด 

4) วันท่ี 17 ตุลาคม 2556 ท่ีปรึกษาเดินทางเยี่ยมชม บริษัท อารทรี จํากัด  
5) วันท่ี 18 ตุลาคม 2556 ท่ีปรึกษาเดินทางเยี่ยมชม หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ และบริษัท  

ประชาอาภรณ จํากัด (มหาชน)  

  6)   วันท่ี 19 ตุลาคม 2556 ชวงเชาประชุมปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยกับ
โรงงานท่ีเขารวมโครงการฯ เพ่ิมเติม คือ  

(1) S.V. THAI SILK LTD., PART.  

(2) P.S. WEAVING LTD., PART.  

(3) NGARM ROONG TEXTILE INDUSTRY CO., LTD.  

(4) SAWANG TEXTILE CO., LTD.  

(5) SANTAVEE INTERGROUP CO.,LTD.  

ชวงบายประชุมปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบรวมกับ  
(6) บริษัท อารทรี จํากัด และ 

(7) บริษัท ไทยนําโชคเท็กไทล จํากัด 

     สามารถสรุปผลการจัดประชุมดังตอไปนี้ 
1) ไดปรับแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยกับทีมงานสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรม

สิ่งทอถึงปญหาอุปสรรคและแนวทางการปรับปรุงของแตละโรงงาน 

2) ท่ีปรึกษาไดใหแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยกับโรงงานกับโรงงานท่ีเขารวม
โครงการฯ เพ่ิมเติม คือ ใหคําแนะนําสําหรับผาท่ีผานการทอโครงสรางตางๆ ของโรงงานท่ีมาเขารวม
พัฒนาใหม ในโครงการฯ นั้น ไดมีการจับคูสีของเทรนดใหเหมาะกับโครงสรางการทอ โดยเลือกรหัสสี
ท่ีเหมาะสมให 
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ภาพท่ี 7.2 การจัดประชุมวางการผลิตกับผูผลิตตนแบบไหมไทยรวมสมัย ครั้งท่ี 2 

7.2.2 การคัดเลือกผูประกอบการไทยเขารวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยประกอบดวย ผูผลิตผา

ไหม นักออกแบบส่ิงทอ/สินคาแฟช่ัน/สินคาไลฟไตล 

 การคัดเลือกผูประกอบการไทยเขารวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย มีหลักเกณฑการ
คัดเลือกกิจการท่ีจะทําการผลิตตนแบบไหมไทยรวมสมัย โดยการประเมิน มีการแบงเกณฑตามระดับความ
เหมาะสม คือ ระดับนอยมาก (1 คะแนน) นอย (2 คะแนน) ปานกลาง (3 คะแนน) มาก (4 คะแนน) และมากท่ีสุด 
(5 คะแนน)  ดังนี้ 

1) เปนผูประกอบการดานไหม หรือเครือขายไหม 

2) มีความตองการท่ีจะพัฒนาผลิตภัณฑ 
3) มีความพรอมดานเครื่องจักร เครื่องมือและอุปกรณตางๆ  
4) ความพรอมดานบุคลากร 

5) ความพรอมดานการสนับสนุนการดําเนินงานและคาใชจาย 

6) ความพรอมดานการทดสอบผลิตภัณฑ 
7) ความพรอมท่ีจะใหผูเก่ียวของเขาไปในสถานท่ีปฏิบัติงาน 

8) ความพรอมในการเผยแพรสนับสนุนขอมูลตางๆ และผลิตภัณฑท่ีได 
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9) ความตั้งใจในการเขารวมโครงการฯ 

10) ไมมีโครงการท่ีคงคางกับสถาบันฯ 

11) อ่ืนๆ (โปรดระบุ) 
 ซ่ึงมีโรงงานท่ีผานการคัดเลือกเขารวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย ตามหลักเกณฑการ
คัดเลือกจํานวน 7 โรงงาน ไดแก 

1) บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด มีศักยภาพในการปนดาย-สปน ทอผา ถักผา 

2) บริษัท ประชาอาภรณ จํากัด (มหาชน) มีศักยภาพในการผลิตผาถักและเสื้อผาสําเร็จรูป 

3) บริษัท อารทรี จํากัด มีศักยภาพในการทอผา ฟอกยอม 

4) บริษัท เดอะเนเชอรัล ซิลค จํากัด มีศักยภาพในการทอผา ฟอกยอม 

5) บริษัท จุลไหมไทย จํากัด มีศักยภาพในการผลิตเสนใย 

6) หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ มีศักยภาพในการผลิตเสนดาย ถักผา ทอผา ฟอกยอม 

ตกแตงสําเร็จ และเสื้อผาสําเร็จรูป 

7) บริษัท ไทยนําโชคเท็กไทล จํากัด มีศักยภาพในการผลิตเสนดายและเสนใยใหมๆ ทอผา ฟอก
ยอม 

นอกจากนี้ยังมีโรงงานอ่ืน ๆ ท่ีมีศักยภาพท่ีจะเขารวมกิจกรรมของโครงการได โดยมีการปรับแผนการการ
ดําเนินงานใหยืดหยุนใหโรงงานอ่ืน ๆ โดยการใชเสนดายท่ีผานการพัฒนามาใชเปนเสนพุงรวมทอกับเสนดายยืน
เดิมท่ีทางโรงงานมีอยู และมีการเนนถึงเครือขายของการพิมพลายผาเพ่ิมเติมดวย ซ่ึงมีโรงงานเพ่ิมเติมจํานวน 6 

โรงงาน ไดแก 
1) S.V. THAI SILK LTD., PART. มีศักยภาพในการทอผา 

2) P.S. WEAVING LTD., PART. มีศักยภาพในการทอผา ฟอกยอม 

3) NGARM ROONG TEXTILE INDUSTRY CO., LTD. มีศักยภาพในการทอผา 

4) SAWANG TEXTILE CO., LTD. มีศักยภาพในการทอผา 

5) SANTAVEE INTERGROUP CO.,LTD. มีศักยภาพในการทอผา ฟอกยอม 

6) Ccp Textile CO.,LTD. มีศักยภาพในการพิมพผา ฟอกยอม 

 

7.2.3 การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการกระบวนการปรับใชเทรนดในอุตสาหกรรมส่ิงทอ 

 ทางสถาบันฯ ไดจัดการอบรมเชิงปฏิบัติการกระบวนการปรับใชเทรนดในอุตสาหกรรมสิ่งทอและวิเคราะห
แนวโนมการเปลี่ยนแปลงการออกแบบผลิตภัณฑใหมใหแกคณะทํางานและผูประกอบการท่ีเขารวมโครงการฯ    

วันท่ี 25 กรกฏาคม 2556 เวลา 9.00 - 16.00 น. ณ หองประชุม 1 ชั้น 3 อาคารอํานวยการ สถาบันพัฒนา
อุตสาหกรรมสิ่งทอ 
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โดยมีผูเขารวมประชุมดังตอไปนี้ 
   1)  ฝายออกแบบและฝายพัฒนาตนแบบของบริษัทท่ีรวมพัฒนาในโครงการ จํานวน 16 คน 

   2)  บุคคลากรและคณะทํางานโครงการ สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ จํานวน 10 คน  
   3)  ท่ีปรึกษาการจัดทํา Design Brief บริษัท ฟฟ ดีไซน จํากัด จํานวน 2 คน 

 

 ในการอบรมไดมีการอบรมในหัวขอตางๆเพ่ือใหผูเขารวมอบรมมีความเขาใจในโครงการ และสามารถปรับ 

ใชเทรนดในอุตสาหกรรมสิ่งทอ และทําการวิเคราะหแนวโนมการเปลี่ยนแปลงของการออกแบบได โดยมีเนื้อหา
การอบรมในหัวขอตางๆตอไปนี้ 

1) TARGET CONSUMER/BRAND รวมกําหนดกลุมผูบริโภคเปาหมาย และแบรนดเปาหมายเพ่ือใชเปน  

   แนวทางในการออกแบบ และจัดกลุมประเภทผาผืน จํานวนไมนอยกวา 4 กลุมเปาหมายท่ีแตกตางกัน 

2) THAISILK IDENTITY สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ นําเสนอผลการศึกษาอัตลักษณไหมไทย   

   (ผลลัพธข้ันตน)  

3) FABRIC TREND นําเสนอเทรนดการออกแบบป 2015 ในภาพรวม รวมจัดลําดับความสําคัญของ     
   เทรนดท่ีจะใชพัฒนา 

4) LOOK OF FINISH PRODUCT รวมคัดเลือกรูปแบบของสินคาสําเร็จรูปท่ีหลากหลาย เพ่ือจะใชเปน 

   แนวทางการออกแบบ จัดกลุมเพ่ือตอบสนองกลุมเปาหมายประเภทผาผืน และสอดคลองกับเทรนด     
  ท่ีคัดเลือกตามการออกแบบป 2015 

5) INTEGRATION รวมวิเคราะหแนวทางการผสมผสานอัตลักษณของไหมไทยกับสินคาเปาหมาย 

(1) กําหนดแนวทางการใชอัตลักษณ ระบุอัตลักษณบังคับ และอัตลักษณเสริม  
(2) จับคูอัตลักษณกับลักษณะเฉพาะของแตละรูปแบบของสินคาสําเร็จรูป  

6) TECHNICAL DESIGN 

(1) FABRIC STRUCTURE SELECTION / TARGET PRICE วิเคราะหและเลือกลักษณะผา        
     ท่ีจะใชในแตละเทรนด สอบถามความพรอมของเครื่องมือเครื่องจักรการผลิต พรอมกําหนด    

     ราคาเปาหมาย 

(2) กําหนด Color Theme, Hand, Weight, Drape และ Function ของผาแตละรายการ 

(3) จัดทําขอกําหนดเชิงเทคนิค 

-  ลักษณะเสนใย การผสมเสนใย การเตรียมเสนใย พรอมแนวทางการเตรียมเสนใย 

-  โครงสรางเสนดาย การผสมเสนดาย จํานวนชนิดเสนดายท่ีจะทดลอง 
-  โครงสรางการทอ การตั้งคาเครื่องทอ แนวทางการทอตนแบบ ความพรอมของ 

    เครื่องมือ  
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-  เทคนิคการยอม การตกแตงสําเร็จ การพิมพ เครื่องมือท่ีจะใชตกแตงสําเร็จ 

7) การแบงหนาท่ีการพัฒนาตัวอยาง กําหนดเวลา และการสื่อสารกลับไปยัง Elementi Moda ท่ีปรึกษา  
   ดานการออกแบบ 

  

  
 

ภาพท่ี 7.3 การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการกระบวนการปรับใชเทรนดในอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

  
7.2.4 การจัดทํานิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) เพ่ือเผยแพรอัตลักษณไหมไทย 

 สํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู (องคการมหาชน) รวมกับ สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ ได
เขารวมจัดทํานิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) ในงาน “ตรานกยูงพระราชทานสืบสานตํานานไหมไทย 

และงาน พระมารดาแหงไหมไทย ประจําป 2556” ระหวางวันท่ี 8 – 12 สิงหาคม 2556 ณ เมืองทองธานี ซ่ึงทาง
กรมหมอนไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ ไดเปนเจาภาพในการจัดงานครั้งนี้ โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือเผยแพร 
อัตลักษณไหมไทย 

 งาน “ตรานกยูงพระราชทานสืบสานตํานานไหมไทย และงาน  พระมารดาแหงไหมไทย ประจําป 2556” 

ไดจัดข้ึน โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือประกาศพระเกียรติคุณ “พระมารดาแหงไหมไทย” แดสมเด็จพระนางเจาฯ 
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พระบรมราชินีนาถ เนื่องในโอกาสมหามงคลเฉลิมพระชนมพรรษา 80 พรรษา 12 สิงหาคม 2555 รวมท้ังเพ่ือ
เผยแพรพระปรีชาสามารถ พระอัจฉริยภาพ และพระมหากรุณาธิคุณของสมเด็จพระนางเจาฯ พระบรมราชินีนาถ 
ท่ีมีตอวงการไหมไทย และเผยแพรประชาสัมพันธเครื่องหมายรับรองผลิตภัณฑผาไหมไทย “ตรานกยูง
พระราชทาน” ใหเปนท่ีรูจักมากยิ่งข้ึน และสรางเครือขายเชื่อมโยงสินคาไหมไทยระหวางผูผลิตถึงผูบริโภค 
นอกจากนี้ยังมุงหวังใหประชาชนคนไทยตระหนักถึงความสําคัญของอาชีพปลูกหมอนเลี้ยงไหมและการทอผาไหม
ซ่ึงเปนมรดกทางวัฒนธรรมของทองถ่ินท่ีควรอนุรักษไวสืบไป 

 จากท่ีไดไปจัดงาน ทางสถาบันฯไดจัดเจาหนาท่ีโครงการไปใหความรูและขอมูลใหกับผูท่ีสนใจเก่ียวกับผา
ไหมไทยวันละ 2 คน โดยในบูทท่ีจัดแสดงจะมีรายละเอียดดังตอไปนี้  

 

ภาพท่ี 7.4 รูปโครงราง ท่ีเปน 3 D 
 

1) ตัวอยางผาท่ีจัดแสดงจากทางผูเชี่ยวชาญตางประเทศ   เพ่ือแสดงใหเห็นโครงสรางผา ลักษณะเสนใย
ไหม และไหมผสม  การยอมสีและลายพิมพ ซ่ึงจะเปนผาสําหรับ Spring/summer 2015 

2) ตัวอยางผา เสนไหม ท่ีจัดแสดงจากทางโรงงานท่ีเขารวมโครงการฯ เปนตัวอยางผาท่ีมี Texture 

ใกลเคียงและมีการยอมสีใกลเคียงตามแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคาไลฟ
สไตลของโลก ฤดูกาล  Spring/Summer 2015 

3) เอกสารโครงการ เพ่ือเผยแพรโครงการและอัตลักษณไหมไทย 

4) ตัวอยางผาไหมจากโรงงานท่ีเขารวม    

 ซ่ึงมีผูเขาเยี่ยมชมท้ังคนไทยและตางประเทศเฉลี่ยวันละ 50-100 คน โดยสวนใหญจะสนใจผาไหมท่ีมี
ลักษณะนุม มีโครงสรางเรียบ ไมหนา เบา และเทรนดสีในป 2015  
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ภาพท่ี 7.5 นิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) ในงาน “ตรานกยูงพระราชทานสืบสานตํานานไหมไทย  

และงาน พระมารดาแหงไหมไทย ประจําป 2556” 
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สรุปผลการดําเนินงานท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 4 

 

การดําเนินกิจกรรมโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai 

Silk) มีแผนการดําเนินงานท้ังหมด แสดงในตารางท่ี 1 ซ่ึงการ ดําเนินงานท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 4 รายงาน
ฉบับสมบูรณผลการศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย (Final Report) ไดมีกิจกรรม
การดําเนินการจัดหาบุคคลากร ท่ีปรึกษา จัดประชุมผูเชี่ยวชาญ สัมมนาระดมสมอง ศึกษาวิจัยอัตลักษณไหม
ไทย และจัดทํานิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) และจัดเสวนา – เจรจาธุรกิจ – นิทรรศการ ของ
โครงการฯ โดยไดมีการนําผลการประชุมหารือ การศึกษา งานเสวนา มากลั่นกรอง และประมวลผลเพ่ือดําเนิน
โครงการฯ โดยสามารถสรุปผลการศึกษาและการจัดกิจกรรมตางๆ แลว แสดงในตารางท่ี 2 ดังนี้ 
 

ตารางท่ี 1 สรุปแผนการดําเนินงานท้ังหมด 

ท่ี กิจกรรม 
เดือนท่ี 

มี.ค. เม.ย. พ.ค. มิ.ย. ก.ค. ส.ค. ก.ย. ต.ค. พ.ย. ธ.ค. ม.ค. ก.พ 

1.  การเตรียมการและทําความรวมมอื  
  2 พค. 

MOU 

      

   

2.  
ศึกษาวิจัยโอกาสทางการตลาดของ
ผลิตภณัฑไหมไทย  

 8-13 

เม.ย. 

Italy 

 

       

   

3.  

จัดทําคูมือกรอบความคิดการ
ออกแบบและการพัฒนาตนแบบ
ไหมไทยรวมสมัย (Design Brief)  

   
 

     

   

4.  

การพัฒนาตนแบบ ผลิตภัณฑผา
ไหมไทยรวมกับผูผลิต 
ผูประกอบการ และนักออกแบบท่ี
เก่ียวของ  

 
 

27-31 

พค. 

Visit 

(1) 

    7-11 

ต.ค. 

Visit 

(2) 

  

  

5.  

จัดทํา Modern Silk Trend 

เอกสารขอมลูความรูไหมไทยรวม
สมัยและแนวโนมการออกแบบไหม
ไทยรวมสมัย  

     8-12 

ส.ค. 

นิทรรศ 

การ 

 
 

 

   

6.  
จัดทํานิทรรศการและนําเสนอ
ผลงานตนแบบ  

 

        

1-8 

ธ.ค 

นิทรรศ 

การ 

17-21 

ม.ค.

นิทรรศ 

การ 

 

7.  จัดการเจรจาธุรกิจ  
 

         

31 

ม.ค. 

เสวนา  
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ตารางท่ี 2 สรุปผลการดําเนินท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 4 รายงานฉบับสมบูรณผลการศึกษาวิจัยและพัฒนา
ตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย (Final Report) 

 สรุปเนื้อหาของผลการดําเนินงานท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 4 โดยไดสรุปตามรายละเอียดท่ีทางสถาบัน
พัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอตองดําเนินการตามกิจกรรมของโครงการฯ โดยมีระยะเวลาดําเนินการ มีนาคม  
2556 – กุมภาพันธ 2557 ดังตารางตอไปนี้ 
 

ท่ี กิจกรรม แผนการสงมอบ ผลลัพธ 
คิดเปน

รอยละ 

1. การจัดหาบุคลากร/ท่ี
ปรึกษาในโครงการ 

รายช่ือบุคลากร/ท่ีปรึกษาในโครงการ สรุปรายช่ือและประวัติบุคลากร/ท่ี
ปรึกษาในโครงการ 

100 

2. การเตรียมการและทํา
ความรวมมือ 

การจัดพิธีลงนามความรวมมือ รายงานสรุปผลการจดังานพิธีลง
นามความรวมมือ 

100 

3. การวางแผนรายละเอียด
แผนการดาํเนินงานและ
แนวทางในการศึกษาวิจัย
และการพัฒนาตนแบบ
ผลิตภณัฑไหมไทยรวมสมัย 

รายละเอียดแผนการดําเนินงานและ
แนวทางในการศึกษาวิจัยและการ
พัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวม
สมัย 

รายงานแผนการดําเนินงานและ
แนวทางในการศึกษาวิจัยและการ
พัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทย 

รวมสมัย 

100 

4. การจัดประชุมคณะท่ี
ปรึกษาโครงการเพ่ือ
พิจารณาใหความเห็น
กรอบและแนวทางการ
ดําเนินงาน  ครั้งท่ี 1 

การจัดประชุมคณะท่ีปรึกษา สรุปรายงานการประชุมคณะท่ี
ปรึกษาโครงการ 

100 

5. ศึกษาวิจัยโอกาสทางการ
ตลาดและอัตลักษณของ
ผลิตภณัฑ ไหมไทย 

- จัดจางทีมท่ีปรึกษา/บุคลากรท่ีจะทํา
การวิจัยโอกาสทางการตลาดจากทาง 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล
ธัญบุรี 

- ศึกษาวิจัยพฤติกรรมผูบริโภคและ
กา ร รั บ รู คุณ สม บัติ ไ หม ไทยของ
ผูประกอบการในอิตาลีเรียบรอยแลว 

ผลศึกษาวิจยัโอกาสทางการตลาด
ของผลิตภณัฑไหมไทย 

100 

6. การจัดทํานิทรรศการ
ขนาดเล็ก (Mini 

Exhibition) เพ่ือเผยแพร 
อัตลักษณไหมไทย 

การจัดนิทรรศการขนาดเล็ก (Mini 

Exhibition) 

รายงานผลนิทรรศการขนาดเล็ก
(MiniExhibition) 

100 
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ตารางท่ี 2 สรุปผลการดําเนินท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 4 (ตอ) 

 

ท่ี กิจกรรม ความคืบหนา คิดเปนรอยละ 

7. รายงานผลการทํานิทรรศการขนาดเล็ก 
(Mini Exhibition) 

ดําเนินการจัดนิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) 

ในวันท่ี 8 – 12 สิงหาคม 2556 รวมกับกรมหมอน
ไหม กระทรวงเกษตรและสหกรณ พรอมท้ังรายงาน
ผลการจัดนิทรรศการเรียบรอยแลวในงวดงานท่ี 2  

100 

8. จัดทําคูมือกรอบความคิดการออกแบบ
และการพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย   
(Design Brief of Modern Thai Silk) 

ดําเนินการจัดทําคูมือกรอบความคิดการออกแบบและ
การพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย(Design Brief of 

Modern Thai Silk) 

100 

9. ผลิตคูมือกรอบความคิดการออกแบบ
และการพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย     

(Design Brief of Modern Thai Silk) 

เปนรูปเลม จํานวนไมนอยกวา 100 ชุด 

ดําเนินการผลิตคูมือกรอบความคิดการออกแบบและ
การพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย(Design Brief of 

Modern Thai Silk) เปนรูปเลม จํานวนไมนอยกวา 
100 ชุด 

100 

10. รายงานผลการจัดประชุมแผนการผลิต
กับผูผลิตตนแบบผลิตภัณฑไหมไทย      
รวมสมัย 

ดําเนินการจัดประชุมแผนการผลิตกับผูผลิตตนแบบ
ผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัยเรียบรอยแลวในวันท่ี 27 

พฤษภาคม 2556  

100 

11. รายงานผลการคัดเลือกผูประกอบการ
ไทยเขารวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑ
ไหมไทย   รวมสมัย ประกอบดวย ผูผลิต
ผาไหม นักออกแบบสิ่งทอ/สินคาแฟช่ัน/

สินคาไลฟสไตล 

ดําเนินการรายงานผลการคัดเลือกผูประกอบการไทย
เขารวมพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย 
ประกอบดวย ผูผลิตผาไหม นักออกแบบสิ่งทอ/สินคา
แฟช่ัน/ สินคาไลฟสไตล 

100 

12. รายงานผลการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑ
ไหมไทยรวมสมัย 

ดําเนินการรายงานผลการพัฒนาตนแบบผลติภณัฑ
ไหมไทยรวมสมัย 

 

100 

13. ตนแบบผลิตภัณฑ ไหมไทย สําหรับ
ฤดูกาล Spring/Summer2015 จํานวน 
3  คอ ล เ ลค ช่ัน  ค อล เ ล ค ช่ั นล ะ  5 

ผลิตภัณฑ รวมเปน 15 ผลิตภัณฑ 

ดําเนินการตนแบบผลิตภัณฑไหมไทย สําหรับฤดูกาล 
Spring/Summer 2015 จํานวน 3 คอลเลคช่ัน คอล
เลคช่ันละ 5 ผลิตภัณฑ รวมเปน 15 ผลิตภัณฑ 

100 

14. เอกสารขอมูลความรูไหมไทยรวมสมัย
และแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวม
สมัยสําหรับประชาชนท่ัวไป 

ดําเนินการจัดทําเอกสารขอมูลความรูไหมไทยรวม
สมัยและแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัย
สําหรับประชาชนท่ัวไป และจัดพิมพ 

100 
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ตารางท่ี 2 สรุปผลการดําเนินท้ังหมดจนถึงงานงวดท่ี 4 (ตอ) 

 

ท่ี กิจกรรม ความคืบหนา คิดเปนรอยละ 

15. นิทรรศการนําเสนอในรูปแบบเคลือ่นท่ี 

ดําเนินการจัดหาสถานท่ีและผูจดังานนิทรรศการ
นําเสนอในรูปแบบเคลื่อนท่ี 

ครั้งท่ี 1 ณ หางสรรพสินคา ฟวเจอรพารค รังสิต 

วันท่ี 1 – 8 ธันวาคม 2556 รวม 8 วัน 

ครั้งท่ี 2 ณ บริเวณ Living Gallery  ช้ันท่ี 3 หาง
สยามพารากอน 

วันท่ี 17-21 มกราคม 2557 รวม 5 วัน 

ครั้งท่ี 3 ณ มิวเซียมสยาม หรือ พิพิธภัณฑการเรยีนรู 
วันท่ี 24-26, 28-31 มกราคม และ 1-2 กุมภาพันธ 
รวม 9 วัน   

100 

16. 

เจรจาธุรกิจระหวางผูผลิต/

ผูประกอบการผาไหมและผูประกอบการ
แฟช่ันไทย 

ดําเนินการจัดเจรจาธุรกิจระหวางผูผลิต/

ผูประกอบการผาไหมและผูประกอบการแฟช่ันไทย 

วันท่ี 31  มกราคม 2557 จะมีการจัด สมัมนา 
Business Matching รับผูเขารวมท่ีเปน 

ผูประกอบการสิ่งทอ นักออกแบบสิ่งทอ โรงงานสิ่งทอ 
ท่ีเก่ียวกับธุรกิจผาไหมจํานวน 102 คน มารวมการ
จับคูธุรกิจ 

100 
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รายงานตนแบบผลิตภัณฑไหมไทย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015  

 

การพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 

 การวิจัยและพัฒนาตนแบบการผลิตผาไหมไทย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 โดยใหมีความ
สอดคลองกับอัตลักษณของไหมไทย และมีการประยุกตเทคโนโลยีและนวัตกรรมสมัยใหมเขามาบูรณาการใน
กระบวนการผลิต จัดหาวัตถุดิบท่ีเหมาะสมกับวิถีชีวิตสมัยใหม โดยใหสอดคลองกับเทรนดการออกแบบแฟชั่น การ
ใหคําปรึกษาเชิงเทคนิค (Technical specification) จากผูเชี่ยวชาญตางประเทศ การสํารวจจากการรับรูและ
ความคิดเห็นของประชาชนท่ัวไป ซ่ึงสรุปเปนแนวทางจํานวน 3 คอลเลคชั่น คอลเลคชั่นละอยางนอย 5 ผลิตภัณฑ 
รวมท้ังสิ้นอยางนอย 15 ผลิตภัณฑ ซ่ึงทางสถาบันฯไดรวมกับผูประกอบการในโครงการท้ัง 7 บริษัท พัฒนา
ผลิตภัณฑไดออกมาท้ังสิ้น 17 ผลิตภัณฑ 
 1.คอลเลคช่ันผาถัก  

 คุณสมบัติเดนของผาถักโดยธรรมชาติของผาถักจะมีคุณสมบัติในการยืดหยุน สามารถยืดและคืนตัวได   
ซ่ึงข้ึนอยูกับโครงสรางผาถัก และเสนดายท่ีใช  โดยมีคุณสมบัติท่ีเดนๆ ดังนี้ คือการทนรอยยับ ผาถักจะสามารถทน
ตอความยับไดมาก เนื่องจากโครงสรางหวงทรงกลมของผาทําใหโครงสรางของผาถักมีความยืดหยุน รวมท้ัง
คุณสมบัติอ่ืนๆเชน ความออนนุม   การโคงงอ  ความโปรงสามารถระบายอากาศไดดี โครงสรางของผาถักบางชนิด
ระบายอากาศไดดี ทําใหแหงเร็ว เปนตน 

0รายละเอียดเชิงเทคนิคของผ0า 

No. Structure Yarn count Process 

development 

1. Knit   28 G   Single 

jerry 

Spun silk long thin slub 60 Nm soft handle 

2. Knit  32 G    Single 

jerry 

Silk 55/60 D.X2c.  soft handle 

3. Knit   28 G   Single 

jerry 

Spun silk long thin slub 60 Nm 

blend Silk 55/60 D.X2c. 

soft handle 

4. Knit S/J 30 G print Spun silk  200 Nm Soft and fluffy 

5. Knit S/J 30 G Lemon Spun silk  200 Nm soft handle 

6. Knit S/J 30 G  Silk 18/20 D.X2c. (2A) D.W nylon 

20D. covering 

soft handle 

7. Knit S/J 24 G print  Spun silk /linen 300 Nm soft handle 
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2.คอลเลคช่ันแจ็0กการด 

 เปนผาท่ีผานการพัฒนาโดยทอกับเครื่องทอผาท่ีสามารถควบคุมลวดลายหรือแบบตาง ๆ ท่ีตองการไดเอง
อัตโนมัติ เพ่ือใหผูท่ีไมมีความชํานาญในการทอผา สามารถใชงานไดอยางงายดาย เครื่องชนิดนี้เรียกวา เครื่องทอ
ผาของแจ็กการด (Jacquard’s loom) โดยเพียงแตนําเอาตัวบัตรเจาะรูท่ีเปนแมแบบของลวดลายผาท่ีใสเขาไปใน
ตัวเครื่องนี้เม่ือสมัยกอน และปจจุบันควบคุมดวยระบบคอมพิวเตอร เปนการทอหรือยกลายตามแมแบบชุดคําสั่ง 
(รูท่ีเจาะไวบนบัตร หรือ ระบบคอมพิวเตอร) จะทําไดเองโดยอัตโนมัติ ซ่ึงเปนแนวความคิดท่ีกอใหเกิดการสราง
คอมพิวเตอรใหไดทํางานตามชุดคําสั่งในเวลาตอมา เกิดเปนผาท่ีมีลวดลายหลากหลายและสวยงาม 

0รายละเอียดเชิงเทคนิคของผา 

No. Structure Yarn count Process 

development 

1 Jacquard crepe  warp = silk 20/22D x3 

weft =silk 20/22 Dx2  

Super soft handle  

2 Jacquard dot 

dobby 

warp = silk 20/22D x3 

weft  =cotton 80/2Ne 

soft handle 

3 Jacquard dot 

dobby 

warp = silk 20/22D x3 

weft  =cotton 80/2Ne 

Crispy touch 

4 Jacquard  warp = silk 40D 

weft = silk noil 40Nm 

soft handle 

5 Jacquard  warp = silk 40D 

weft = silk noil 40Nm 

Crispy touch 

 

 3.คอลเลคช่ันผาทอเนื้อบาง  

 เปนผาท่ีพัฒนาข้ึนมาเพ่ือใหผาท่ีมีลักษณะการใชงาน รูปลักษณท่ีสวยงาม และใชงานไดดีข้ึน แตยังคง
คุณสมบัติเดนของผาไหม และมีการตกแตงสําเร็จเพ่ือเพ่ิมคุณลักษณะความนุม ซึมซับน้ํา เหมาะกับผลิตภัณฑตางๆ 
เชน ผาพันคอ เสื้อผาบุรุษสตรี มากข้ึน  โดยเปนผาท่ีทอเนื้อละเอียดใชเสนไหมขนาดเล็กและตีเกลียวสูง ผสมกับ
เสนใยธรรมชาติเชน ใยบัว ฝาย เปนตน เพ่ือเพ่ิมมูลคาและความแตกตาง เพ่ือเสนอสูดีไซนเนอรหรือนักออกแบบ
ระดับโลกท่ีตองการความแปลกใหมและเฉพาะตัวไมเหมือนใคร 
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No. Structure Yarn count Process 

development 

1. Dobby plain  Green warp = silk 30/32 D  

weft  = silk 3 type of yarn  

Soft and fluffy 

2. Dobby  plain Gray  warp = silk 20/22 D  

weft  =silk 3 type of yarn 

Shiny look 

3. Dobby  plain Off 

white 

warp = silk 30/32 D  

weft  = silk 30/32 D 

Old look 

4. Dobby plain cotton/lotus/spun silk 30 Ne  

cotton/lotus/spun silk 30 Ne 

Soft and fluffy 

5. Dobby plain cotton/lotus/spun silk 30 Ne  

cotton/lotus/spun silk 30 Ne 

Crispy touch 
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เอกสารขอมูลความรูไหมไทยรวมสมัยและแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัยสําหรับประชาชนท่ัวไป 

 

ขอมูลความรูไหมไทยรวมสมัยและแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัยสําหรับประชาชนท่ัวไป 

เอกสารดังกลาวไดจัดทําเปนเอกสารขอมูลแบบไมมีตัวอยาง ขนาดเลม เอ 5 พิมพ 4 สี เปนเอกสารจํานวน 8 หนา 
สําหรับนักออกแบบ ภาคธุรกิจและประชนท่ัวไป จํานวน 1,000 ชุด เพ่ือพรอมแจกจายในงานนิทรรศการ การ
เจรจาธุรกิจ และตามท่ี สบร. กําหนด โดยมีรายละเอียดเนื้อหาดังนี้ 
1.ประวัติไหมไทยอยางยอ 

1.1 กวาจะมาเปน Modern Thai Silk 

  การพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย ( Modern Thai Silk) เปนโครงการท่ี เล็งเห็นถึงความสําคัญ ในการ
สงเสริมการเพ่ิมมูลคาและใชผาไหมไทยใหสูงข้ึน โดยการสนับสนุนใหผูประกอบการ ผูผลิต และนักออกแบบ ท่ี
เก่ียวของกับผาไหมไทยไดเรียนรู เขาใจถึงการสรางมูลคาเพ่ิมของผลิตภัณฑ โดยไดรับคําปรึกษาจาก ผูเชี่ยวชาญ
รอบดาน มีขอมูลวัตถุดิบ วัสดุ ความสําคัญของการออกแบบ และเทรนดการออกแบบของตางประเทศ ซ่ึงจะทําให
เขาใจไดถึงแนวคิดเชิงลึก สามารถนําไปสรางความแตกตางของผลิตภัณฑ สรางมูลคาเพ่ิม  และสรางความเชื่อม่ัน 

และการยอมรับในระดับสากลของผาไหมไทยและเปนการกระตุนเพ่ือเพ่ิมความตองการการบริโภคไหมไทยของ
ประชาชนท่ัวไปมากข้ึน 

1.2 ผาไหมไทยมาจากไหน 

  ผาไหมแพรพรรณอันงดงามล้ําคา มีถ่ินกําเนิดในประเทศจีนและประเทศอินเดีย การทอผาไหมมีข้ึนในราว 

2,640 ป กอนคริสตกาล และพอคาชาวจีนเปนผูเผยแพรผาไหมสูพ้ืนท่ีอ่ืนในแถบเอเชียจากการเดินทางคาขายจน
เกิดเปนเสนทางสายไหม สําหรับประเทศไทยนักโบราณคดีพบหลักฐานท่ีแหลงโบราณคดีบานเชียง ซ่ึงบงชี้วามีการ
ใชผาไหมมาเม่ือประมาณ 3,000 ปกอน 

  การทอผาไหมในประเทศไทยในอดีตมีการทํากันในครัวเรือนเพ่ือใชเอง หรือทําข้ึนเพ่ือใชในงานพิธี เชน 

งานบุญ งานแตงงาน ตอมาในรัชสมัยของพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว (รัชกาลท่ี 5) จึงดําริสงเสริม
ใหใชผาไหม และสงเสริมการปลูกหมอนเลี้ยงไหม หลังสงครามโลกครั้งท่ีสอง นาย เจมส แฮรริสัน วิสสัน ทอมปสัน 

ชาวสหรัฐอเมริกาหรือท่ีคนไทยรูจักในนามวา จิม ทอมปสัน ซ่ึงเปนผูท่ีใหความสนใจผลงานดานศิลปะ ในแถบภาค
ตะวันออกเฉียงเหนือของไทย ไดซ้ือผาไหมไทยลวดลายตางๆ เก็บสะสมไว และทําการศึกษาลวดลายผาไหมใน
หมูบานท่ีเปนแหลงการผลิตผา และ ไดเขามาสนับสนุนใหชาวบานในชุมชนทอผาไหม สามารถสรางรายให
ชาวบานมากข้ึน หลังจากนั้นไดมีการปรับปรุงผาไหมไทยโดยใชหลักการตลาด การผลิต เพ่ือขยายตลาด และทํา
การบุกเบิกผาไหมของไทยไปสูตลาดตางประเทศ โดยเฉพาะสหรัฐอเมริกา และแพรเขาสูวงการภาพยนตรของชาติ
ตะวันตก และละครบรอดเวย 
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2. เอกลักษณของไหมไทย 4 แบบ 

2.1 ความสวยงามดวยความมันวาว (Luster) 

  คุณสมบัติเสนไหมของไทย มีความสามารถในการสะทอนแสงไดอยางสวยงาม มีความโดดเดนเม่ือ
เปรียบเทียบกับเสนใยอ่ืนๆ เชน เสนไหมจากประเทศจีน อินเดีย ความมันวาวดังกลาวเปนคุณสมบัติท่ีมีคุณคาใน
สายตาผูบริโภค ท้ังนักออกแบบ และ ผูเชี่ยวชาญ ใหความเห็นวาผาไหมท่ีไมมีความมันวาวเชน ผาไหมอีรี่ หรือผา
ไหมปา ไมไดรับการยอมรับเทาท่ีควร ดวยเหตุนี้ การออกแบบพัฒนาผาไหมไทย ควรคํานึงถึงความมันวาวท่ี
เหมาะสมในผลิตภัณฑ ไมวาเสื้อผา เครื่องแตงกาย และ เคหะสิ่งทอ 

2.2 ความไมสมํ่าเสมอของเสนดายและผาท่ีมีมิติ (Uneven) 

 แมวาความไมสมํ่าเสมอของเสนไหมไทยเปนคุณสมบัติท่ีอาจถูกพูดถึงในแงลบบางครั้ง แตโดยรวมความไม
สมํ่าเสมอนี้ เปนอัตลักษณท่ีโดดเดน และสามารถพัฒนามาใชในดานบวกได เนื่องจากผาไหมท่ีทอไดจากเสนดายท่ี
ไมเรียบจนเกินไป ทําใหผามีมิติ โดยแนวโนมของเสนดายยุคใหม มักเนนผิวสัมผัส (Textured) และพ้ืนผิวของ
เสนดาย ผาไหมยุคใหมควรมีการออกแบบโดยเนนเพ่ิมมิติบนผา ไมวาจากการออกแบบเสนดาย เทคนิคการทอ 

การพิมพ และการตกแตงสําเร็จ 

2.3 เนื้อผาและสีท่ีใหอารมณพริ้วไหวและไหลล่ืน (Fluid) 

 ผาไหมไทยมีอัตลักษณท่ีมีความหรูหรา จากอารมณพริ้วไหวและไหลลื่นของสีและเนื้อผาท่ีทอ เปนท่ีชื่นชอบ
ของผูใช สวยงาม  อันเนื่องจากผาไหมไทยมีการทอแบบดั้งเดิม การยอมสีธรรมชาติ และการใหลวดลายท่ีมีเทคนิค
ชั้นสูง เชน ผามัดหม่ี ผาลายน้ําไหล เปนตน ทําใหสวมใสแลวเสริมบารมี ดูสูงศักดิ์ 
2.4 ลวดลายโดดเดนบนเนื้อผา (Graphical) 

 ผาไหมไทยมีลวดลายโดดเดน มีภาพลักษณท่ีสูงศักดิ์ในสายตานักออกแบบ และผูบริโภคตางชาติ สําหรับ
ผูบริโภคในประเทศไทยชอบลวดลายอัตลักษณผาไหมไทยของแตละทองถ่ินท่ีแตกตางกัน บงบอกถึงวัฒนธรรม
ความเปนไทย ดูมีฐานะ มีราคา เชน  ผาไหมยกดอก เปนตน ซ่ึงลวดลายบนเนื้อผามักใชเทคนิคการทอชั้นสูง ให
ลายดอกคมชัด และโดดเดน เทียบเทาเทคนิคการทอ Jacquard ของตางประเทศ ท่ีเนนลายนูนของลวดลายผา   
3. การใชตราสัญลักษณของไหมไทย 

โดยตราสัญลักษณนกยูงพระราชทานแบงออกเปน 4 ประเภท ไดแก 
3.1 Royal Thai Silk: นกยูงสีทอง 

-  ใชเสนไหมพันธุไทยพ้ืนบานเปนท้ังเสนพุงและเสนยืน 

-  เสนไหมตองสาวดวยมือผานพวงสาวลงภาชนะ 

-  ทอดวยก่ีทอมือแบบพ้ืนบานชนิดพุงกระสวยดวยมือ 

-  ยอมดวยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีท่ีไมทําลายสิ่งแวดลอม  

-  ตองผลิตในประเทศไทยเทานั้น 
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3.2 Classic Thai Silk : นกยูงสีเงิน 

- ใชเสนไหมพันธุไทยพ้ืนบานหรือพันธุไทยปรับปรุงเปนเสนพุงและ/หรือเสนยืน 

- เสนไหมตองสาวดวยมือ 

- ทอดวยก่ีทอมือ 

- ยอมดวยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีท่ีไมทําลายสิ่งแวดลอม 

- ตองผลิตในประเทศไทยเทานั้น  

3.3 Thai Silk: นกยูงสีน้ําเงิน 

- ใชเสนไหมแทเปนท้ังเสนพุงและเสนยืน 

- ทอดวยก่ีแบบใดก็ได 
- ยอมดวยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีก็ได 
- ตองผลิตในประเทศไทยเทานั้น 

3.4 Thai Silk Blend : นกยูงสีเขียว 

- ใชเสนไหมแทเปนสวนประกอบหลัก มีเสนใยอ่ืนเปนสวนประกอบรอง  
- ตองระบุสวนประกอบของเสนใยอ่ืนใหชัดเจน 

- ทอดวยก่ีแบบใดก็ได 
- ยอมดวยสีธรรมชาติ หรือสีเคมีก็ได 
- ตองผลิตในประเทศไทยเทานั้น 

4. คุณสมบัติท่ีสําคัญของไหมไทย 

  ไหมมีคุณสมบัติท่ีดีหลายประการดวยกันดังนี้ เปนเสนใยท่ีถือวามีความแข็งแรงสูงเม่ือเทียบกับความ
ละเอียดของเสนใย มีสภาพยืดหยุนและทนตอการยับไดดี สวมใสสบาย เพราะเสนใยดูดซับความชื้นไดดี แหงเร็ว 

ไมจับฝุนงาย สามารถยอมหรือพิมพสีไดหลายชนิด โดยเฉพาะอยางยิ่งสีท่ีสดใสมากๆ สามารถทอเปนผาท่ีมี
โครงสรางหลากหลาย ท้ังชนิดเบาบางและท้ิงตัวไดดี ไปจนถึงผาท่ีมีโครงสรางแนน หนัก ความแข็งแรงทนทานสูง 
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คุณสมบัติทางกายภาพของผาไหม 

 

ชนิดคุณสมบัติ คุณสมบัติ 

สี ใยไหมมีสีเหลืองจนถึงขาว 

ความเงามัน ใยไหมยืดหยุนดีและยืดตัวไดปานกลาง การคืนรอยยับปานกลาง รอยยับคอยๆ คืนตัว
ชาๆ แตคืนตัวไดไมหมดเหมือนขนสัตว 

การดูดความชื้น ดูดความชื้นไดดี  ดูดสียอมและสารตกแตง และสารชนิดอ่ืนๆไดดี เชน เกลือของโลหะ
ตางๆ ดังนั้นการซักน้ําหรือการตกแตงผาไหมดวยน้ําท่ีไมสะอาด  มีเกลือของโลหะผสม
อยูจะทําผาไหมขาดเร็ว 

ความอยูตัว ไมวาจะซักเปยกหรือซักแหงไมทําใหผาไหมยืดหรือหด ผาแพรทอดวยใยไหมแทเม่ือซัก
น้ําจะหดเล็กนอย แตจะยืดเทาขนาดเดิมเม่ือรีด 

ความทนรอน ทนความรอนไดสูงถึง 135 0C แตจะเหลืองไหมสลายตัวท่ี 177 0C  

 

5.0 วิธีการใช การดูแลรักษาผาไหมไทยท่ีถูกวิธี 

  เพ่ือใหผูใชสามารถดูแลรักษาผาไหมไทยไดอยางถูกตอง และเพ่ือความงายในการใชงาน ควรติดแถบแสดง
ขอพึงระวังท่ัวไป ของการดูแลรักษาผาไหม  

• หากซักดวยเครื่องซักผา ควรซักดวยน้ําอุน 

• หามใชน้ําซักฟอกขาว ท่ีมีคลอรีนเปนสวนประกอบ 

• สามารถรีดดวยเตารีดได แตใชความรอนต่ําระดับ 110 องศาเซลเซียส 

• หามอบ หรือปนแหง ควรตากใหแหงเองตามธรรรมชาติเทานั้น 

• ควรใชน้ํายาซักแหง ท่ีมีสวนผสมของสาร Perchlorethylene 

6. แนวคิดการออกแบบไหมไทย ฉบับยอ 

 การสื่อสารท่ีเขาถึงคนทุกคนท่ัวโลกเปนท้ังแรงบันดาลใจในการสรางสรรคสิ่งใหมท่ีมีความกลมกลืน ตอบ
รับกับการแลกเปลี่ยนวัฒนธรรมอยางเปนมิตร เกิดวิวัฒนาการการใชสีสันและลวดลายท่ีแฝงดวยคุณคาของมรดก
วัฒนธรรม การท่ีคนรุนใหมสามารถสืบคนรากวัฒนธรรมยอนหลัง แตพรอมกันนั้นก็ไมปดก้ันความคิดสรางสรรคท่ี
นักออกแบบจะปรับใหคุณคาเหมาะสมกับวิถีชีวิตสมัยใหมทิศทางการออกแบบในฤดูกาลนี้จึงสะทอนอิสรภาพทาง
ความคิด และจากการสนทนาไรพรมแดน การซึมซับจากหลายอารยธรรม ผสมผสานงานฝมือกับเทคโนโลยี ท่ีสราง
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ลวดลายไดไมรูจบจากอิทธิพลของนวัตกรรมการสื่อสารและวิทยาการการบันทึกภาพ ทําใหมนุษยเขาถึงธรรมชาติ
และรองรอยอารยธรรมงายข้ึน นักออกแบบจึงมีทรัพยากรทางความคิดท่ีเชื่อมโยงกับจินตนาการไดไมรูจบ 

Design Concepts แนวคิดการออกแบบ 

 การจัดกลุมแนวคิดเปนการวิเคราะหการออกแบบในภาพรวมและจําแนกตามมิติของการรับรูอารยธรรมดวย
การเห็นผานประสบการณ หรือดวยจินตนาการท่ีสรางสรรค  

•  

Harmonious Traces: See Civilization Through Filtering Eyes 

 รองรอยอารยธรรม - เปนมุมมองเรื่องราวจากอารยธรรมหลายยุคสมัย ผานรมเงาและการกรองแสง ลดความ
จัดจานของสีสันลงจนเห็นโครงสรางท่ีนุมนวลนาสนใจ 

 

Vaporing Cloud: Dream Like Poetic Expressionism 

 ลองลอย - ภาพฝนท่ีฟุงเบาและเปราะบาง เปรียบกับการถายทอดบทกวีบนรูปภาพท่ีไรขอบเขต 

 

Hybrid-Nature: Exploring the Master Art in Nature 

 ธรรมชาติสรางสรรค - เจาะลึกการเห็นโครงสรางศิลปะอันนาอัศจรรยท่ีสรางสรรคโดยธรรมชาติ ความงามถูก
เปดเผยดวยการเห็นในมุมมองใหม 
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Freemix: Sensing the Magic of Art Creation Respect the Heritage Wisdom Descent In 

Playful Aspect 

 ผสานศิลป - สัมผัสศิลปะหลายยุคสมัยซ่ึงถายทอดวิถีชีวิตอันนาจดจํา ไดผสมผสานกับความคิดสรางสรรคอยาง
สนุกสนาน โดยยังคงคุณคาแหงเรื่องราวไมเสื่อมคลาย 

 
 

ตัวอยางเอกสาร เอกสาร 

ขนาด เอ 5 

กระดาษ อารต 120 แกรม  
พิมพ 4 สี 8 หนา 
เขาเลม จํานวน 1000 ชุด 

 
ปกหนา-ปกหลัง 
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หนาท่ี 1 และ 2 

 
หนาท่ี 3 และ 4 
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หนาท่ี 5 และ 6 
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รายงานการจัดนิทรรศการการนําเสนอในรูปแบบเคล่ือนท่ี 

 ทางสถาบันฯไดนําผลงานในโครงการไปจัดนิทรรศการนําเสนอในรูปแบบเคลื่อนท่ี ตามสถานท่ีตางๆดังนี้ 
  ครั้งท่ี 1 ณ หางสรรพสินคา ฟวเจอรพารค รังสิต 

 ครั้งท่ี 2 ณ บริเวณ Living Gallery l ชั้นท่ี 3 หางสยามพารากอน 

 ครั้งท่ี 3 ณ มิวเซียมสยาม หรือ พิพิธภัณฑการเรียนรู 
รวมท้ังสิ้น 20 วัน โดยมีรายละเอียดในแตละครั้งดังนี้ 

1. การจัดทํานิทรรศการ 

 การจัดนิทรรศการครั้งท่ี 1  

ระหวางวันท่ี 1 – 8 ธันวาคม 2556 รวม 8 วัน ณ หางสรรพสินคา ฟวเจอรพารค รังสิตเปนการจัด
นิทรรศการรวมกับกิจกรรมของงาน "สานตองานพอสราง" ของทางศูนยการคาฟวเจอรพารค ซ่ึงจัดระหวางวันท่ี 
29 พฤศจิกายน – 8 ธันวาคม 2556  โดยงานนิทรรศการโครงการฯ ไดตั้งอยูตรงจุด ฉายพระรูป  

 
 

 การจัดนิทรรศการครั้งท่ี 2  

 ระหวางวันท่ี 17-21 มกราคม 2557 รวม 5 วัน ณ บริเวณ Living Gallery l ชั้นท่ี 3 หางสยามพารากอน 
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 การจัดนิทรรศการครั้งท่ี 3  

 ณ มิวเซียมสยาม หรือ พิพิธภัณฑการเรียนรู จัดระหวางวันท่ี 24-26, 28-31 มกราคม และ                 
1-2 กุมภาพันธ รวม 9 วัน  โดยวันท่ี 31  มกราคม 2557 จะมีการจัด สัมมนา Business Matching รับผูเขารวมท่ี
เปน ผูประกอบการสิ่งทอ นักออกแบบสิ่งทอ โรงงานสิ่งทอ ท่ีเก่ียวกับธุรกิจผาไหมจํานวนอยางนอย 50 คน 

มารวมการจับคูธุรกิจ  

 

  

2. การจัดทําส่ือมัลติมีเดีย 

 ทางสถาบันฯไดจัดทําสื่อมัลติมีเดีย เพ่ืออธิบายแนวคิดการออกแบบ อัตลักษณไหมไทย คุณลักษณะท่ี
เหมาะสมกับการใชงานในชีวิตประจําวัน  ดังซีดีท่ีแนบมาดวย  (โปรดดูรายละเอียดในซีดีท่ีแนบมาดวยนี้) 
 

รายละเอียดการจัดงาน 

เปนการนําเสนอผาท่ีไดจากการ “วิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาด” ของโครงการกิจกรรม
ศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk)  

  โดยสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไดดําเนินการศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทยและโอกาสทางการตลาด
ดวยกระบวนการและแนวทางการจัดเก็บขอมูลปฐมภูมิและทุติยภูมิ  ดังนี้ คือ 

1) การสํารวจเอกสาร และผลการศึกษาวิจัยท่ีเก่ียวของ 
2) การสัมภาษณผูเชี่ยวชาญดานไหมไทย 

3) การเก็บรวบรวมขอมูลโดยใชแบบสอบถาม 

4) การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม (Focus Group Discussion) 

5) การศึกษาดูงานตางประเทศประเทศอิตาลี  
 ขอมูลท้ังหมดไดถูกนํามาวิเคราะหและสังเคราะหเพ่ือใหไดผลการศึกษาและสรุปไดวาอัตลักษณไหมไทยมี
ท้ังในดานบวกและดานลบในมุมมองของผูเก่ียวของท้ังนักออกแบบ ผูผลิต ผูบริโภค เปนตน และไดนําผลการ
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สรุปอัตลักษณดังกลาวไปจัดประชุมกลุมยอยเพ่ือวิภาคผลการศึกษาเบื้องตน จากคณะท่ีปรึกษาโครงการ รวมกับ 
ผูผลิต ผูบริโภค นักออกแบบ นักวิชาการ และผูเชี่ยวชาญจากภาครัฐและภาคเอกชนในประเทศไทย ซ่ึงไดรับ
ความเห็นท่ีเปนในแนวทางเดียวกัน เก่ียวกับอัตลักษณไหมไทย ซ่ึงผาท่ีไดรับการพัฒนาในครั้งนี้มีท่ีปรึกษาเปน
ผูเชี่ยวชาญชาวอิตาลี Ms. Ornella Bignami และ  Mr.Daniele Aliverti จาก Elementi Moda s.r.l. โดยไดมี
การนําเสนอการพัฒนารูปแบบไหมท่ีนิยมของประเทศยุโรปสูแนวทางพัฒนาการออกแบบผาไหมไทยท่ีรวมกับ   

อัตลักษณไหมไทยในดานบวกท้ัง 4 ดาน ดังนี้ 
 

 อัตลักษณไหมไทยในดานบวก 

 ความสวยงามดวยความมันวาว (Luster)  

ดวยคุณสมบัติของวัตถุดิบคือเสนไหมของไทย ท่ีมีความสามารถในการสะทอนแสงไดอยางสวยงาม ทําให
มีความโดดเดนเม่ือเปรียบเทียบกับเสนใยอ่ืนๆ หรือ เสนไหมจากประเทศอ่ืน เชน จีน อินเดีย เปนตน ความมันวาว
ดังกลาวเปนคุณสมบัติท่ีมีคุณคาในสายตาผูบริโภค ซ่ึงสะทอนไดจากขอมูลปฐมภูมิท้ังหมด โดยเฉพาะจากการ
สัมภาษณนักออกแบบ และผูเชี่ยวชาญในอิตาลี โดยผาไหมท่ีไมมีความมันวาว เชน ผาไหมอีรี่ เปนตน ไมไดรับการ
ยอมรับเทาท่ีควร ดวยเหตุนี้ การออกแบบพัฒนาผาไหมไทย ควรคํานึงถึงความมันวาวท่ีเหมาะสมในผลิตภัณฑ
ตางๆ ไมวาเสื้อผา เครื่องแตงกาย และ เคหะสิ่งทอ 

 ความไมสมํ่าเสมอของเสนดายและผาท่ีมีมิติ (Uneven) 

ถึงแมวาความไมสมํ่าเสมอของเสนไหมไทยเปนคุณสมบัติท่ีอาจถูกพูดถึงในแงลบบางครั้ง แตโดยรวมความ
ไมสมํ่าเสมอนี้เปนอัตลักษณท่ีโดดเดน และสามารถพัฒนามาใชในดานบวกได ซ่ึงสมบัตินี้เปนประเด็นท่ีสําคัญท่ีถูก
กลาวถึงเปนอยางมากจากการสํารวจ และความเห็นของท่ีปรึกษาตางประเทศ การประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุม
เนื่องจากผาไหมท่ีทอไดจากเสนดายท่ีไมเรียบจนเกินไป ทําใหผามีมิติ โดยแนวโนมของเสนดายยุคใหม เปน 
Textured เนนผิวสัมผัสและพ้ืนผิวของเสนดาย ผาไหมยุคใหมควรมีการออกแบบโดยเนนเพ่ิมมิติบนผา ไมวาจาก
การออกแบบเสนดาย เทคนิคการทอ การพิมพ และการตกแตงสําเร็จ 

 เนื้อผาและสีท่ีใหอารมณพริ้วไหวและไหลล่ืน (Fluid) 

ผาไหมไทยมีอัตลักษณท่ีมีความหรูหราและใหอารมณพริ้วไหวและไหลลื่นของสีและเนื้อผาท่ีทอ จาก
ขอมูลในการศึกษาพบวาผูใชชอบความสวยงามเนื่องจากผาไหมไทยมีการทอแบบดั้งเดิม การยอมสีธรรมชาติใน
บางกรณี และการใหลวดลายท่ีมีเทคนิคชั้นสูง เชน ผามัดหม่ี ผาลายน้ําไหล เปนตน ทําใหสวมใสแลวเสริมบารมี 
และดูสูงศักดิ์ 

 ลวดลายโดดเดนบนเนื้อผา (Graphical) 

ผาไหมไทยมีลวดลายโดดเดน มีภาพลักษณ Exotic ในสายตานักออกแบบ และผูบริโภคตางชาติ ผูบริโภค
ในประเทศโดยจากการประชุมและอภิปรายเฉพาะกลุมและการศึกษาวิจัยความเขาใจ การรับรู การยอมรับซ่ึงได
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จากการสัมภาษณผูประกอบการแฟชั่นชั้นนําในสาธารณรัฐอิตาลี มีความเห็นเปนแนวทางเดียวกันคือชอบ
ลวดลายอัตลักษณผาไหมไทยของแตละทองถ่ินท่ีแตกตางกัน บงบอก วัฒนธรรม ความเปนไทย ดูมีฐานะ มีราคา 
เชน ผาไหมยกดอก เปนตน ซ่ึงใชเทคนิคการทอชั้นสูง ใหลายดอกคมชัด และโดดเดน เทียบเทาเทคนิคการทอ 
Jacquard ของตางประเทศท่ีเนนลายนูนของลวดลายผา  

เอกสารและตัวอยางประกอบ ภายในงานนิทรรศการ 

  ทางสถาบันฯไดจัดเจาหนาท่ีโครงการไปใหความรูและขอมูลใหกับผูท่ีสนใจเก่ียวกับผาไหมไทยวันละ 2 คน 
โดยในนิทรรศการท่ีจัดแสดงมีรายละเอียดดังตอไปนี้  

1) ตัวอยางผาท่ีพัฒนาจากทางผูเชี่ยวชาญตางประเทศ   เพ่ือแสดงใหเห็นโครงสรางผา ลักษณะเสนใย
ไหมและไหมผสม  การยอมสีและลายพิมพ ซ่ึงจะเปนผาสําหรับ Spring/summer 2015 

2) ตัวอยางผา เสนไหม ท่ีจัดแสดงจากทางโรงงานท่ีเขารวมโครงการฯ เปนตัวอยางผาท่ีมี Texture 

ใกลเคียงและมีการยอมสีใกลเคียงตามแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคาไลฟ
สไตลของโลก ฤดูกาล  Spring/Summer 2015 

3) เอกสารโครงการ เพ่ือเผยแพรโครงการและอัตลักษณไหมไทย 

ซ่ึงมีเปาหมายผูเขาเยี่ยมชมท้ังคนไทยและตางประเทศเฉลี่ยวันละ 50-100 คน โดยตองการนําเสนอขอมูล  ผา
ไหมท่ีมีลักษณะนุม มีโครงสรางเรียบ ไมหนา เบา และเทรนดสีในป 2015  



177 

 

รายงานสรุปผลการเจรจาธุรกิจระหวางผูผลิต/ผูประกอบการผาไหมและผูประกอบการแฟช่ันไทย 

การจัดประชุมการเจรจาธุรกิจระหวางผูผลิต/ผูประกอบการผาไหมและผูประกอบการแฟช่ันไทย 

1) การจัดประชุม เสวนา—เจรจาธุรกิจ—นิทรรศการ “Premiere Vision Paris Preview: Thai Silk Trend 

Spring/Summer 2015” ภายใตโครงการศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai 

Silk) 

2)  วัน/เวลา/สถานท่ี :  วันศุกรท่ี 31 มกราคม 2557 ณ สถาบันพิพิธภัณฑการเรียนรูแหงชาติ  
เวลา 13.30-16.00 น. หอง เบิกโรง ชั้นท่ี 1 

3) ผูเขารวมประชุม รวมท้ังส้ิน  102 ทาน ประกอบดวย 

1. นักออกแบบ รวมท้ังสิ้น   32 ทาน 

2. ผูประกอบการและผูผลิต  รวมท้ังสิ้น  31 ทาน  
3. สมาคม สถาบัน กรม หนวยงานตางๆ รวมท้ังสิ้น  39 ทาน  

4. สื่อวิทยุ โทรทัศน หนังสือพิมพ นิตยสาร มากกวา 15 สื่อ 

4)  กําหนดการจัดประชุมเสวนา—เจรจาธุรกิจ—นิทรรศการ 

13.30–13.45 น.   ลงทะเบียน ตอนรับแขกผูมีเกียรติ และสื่อมวลชน 

13.45–14.00 น.   กลาวรายงานวัตถุประสงคและความเปนมา โครงการฯ 

                   โดย นายอารยะ มาอินทร  
                   รองผูอํานวยการสํานักงานบริหารและพัฒนาองคความรู 
14.00–14.30 น.   บรรยายพิเศษ “กิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทย รวมสมัย  
                   (Modern Thai Silk)” โดย ดร.ชาญชัย สิริเกษมเลิศ    

                   ผูอํานวยการฝายสงเสริมเทคโนโลยี สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ  
14.30–15.30 น.     เสวนา “Accessibility to Paris through Modernized Thai Silk” 

                   1. คุณประดิษฐ  รัตนวิจิตราศิลป               
                      รองผูอํานวยการสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (Moderator) 

                   2. บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด  
                   3. บริษัท จุลไหมไทย จํากัด 

                   4. บริษัท ประชาอาภรณ จํากัด 

                          5. หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ 

15.30-15.45 น.   รับประทานอาหารวาง      ชมนิทรรศการ Modern Thai Silk  

                  และ ชมนิทรรศการไหม ในสถาบันพิพิธภัณฑการเรียนรูแหงชาติ  
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5) สรุปผลการจัดประชุม 

 1. ผูเขารวมเสวนา—เจรจาธุรกิจ—นิทรรศการ ไดรับฟงภาพรวมของโครงการเพ่ือใหเห็นความสําคัญและ
ประโยชนจากการศึกษากิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk)  ภายใต
โครงการเพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) โดยใชความคิดสรางสรรค และการท่ี
ผูประกอบการ/ผูผลิต ท่ีผลิตไหมไทยไดเรียนรู เขาใจถึงการสรางมูลคาเพ่ิมของผลิตภัณฑ ไดรับคําปรึกษาจาก 
ผูเชี่ยวชาญรอบดานท้ังในและตางประเทศจากนายอารยะ มาอินทร รองผูอํานวยการสํานักงานบริหารและ
พัฒนาองคความรู 
 2. ผูรวมสัมมนาไดรวมรับฟงแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหมไทยรวมสมัย และดูตัวอยางผาท่ีมี 
Texture ใกลเคียงและมีการยอมสีใกลเคียงตามแนวโนมเทรนดแฟชั่นสินคาประเภทเสื้อผา และสินคา     
ไลฟสไตลของโลก ฤดูกาล Spring/Summer 2015 จากนิทรรศการ จาก ดร.ชาญชัย สิริเกษมเลิศ
ผูอํานวยการฝายสงเสริมเทคโนโลยี สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ 

 3.การเสวนาโดย คุณประดิษฐ รัตนวิจิตราศิลป รองผูอํานวยการสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ เปน 
Moderator ผูรวมเสวนา             

 บริษัท สปน ซิลค เวิลด จํากัด  โดย คุณปาจรีย คิวเจริญวงษ  
 บริษัท จุลไหมไทย จํากัด                       โดย คุณรดาชญา นาวานิมิตกุล  
 บริษัท ประชาอาภรณ จํากัด                โดย คุณเจริญ เจริญวัฒนาสุขสม   
 หางหุนสวนจํากัด ยงอุดมการทอ   โดย คุณชาญชัย เจริญวรวัฒน 
เปนการเสวนาเก่ียวกับเรื่องการแบงปนมุมมองเรื่อง “คุณสมบัติพิเศษของไหมไทย” เรื่อง “โอกาสไหม
ไทยจะไปโดดเดนในเวทีโลก” เรื่อง “แนวคิดสําหรับการพัฒนาตอยอดผาไหม” ทําใหไดรับทราบถึง
ศักยภาพโรงงานและเทคโนโลยี เพ่ือนําไปใชในการออกแบบแนวทางการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑไหม
ไทยรวมสมัย ของแตละโรงงาน และแนวคิดในการออกแบบท่ีนํามาประยุกตจากการใหคําปรึกษาแนะนํา
ของผูเชี่ยวชาญท้ังในและตางประเทศ 
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ความคิดเห็นเชิงวิชาการและขอเสนอแนะตอผลการดําเนินโครงการ สรุปผลการดําเนินงานภาพรวม พรอมท้ัง

ปญหาและอุปสรรคและขอเสนอแนะในการปรับปรุงการดําเนินงานตอไป 

 การดําเนินโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) ไดมีการ

ดําเนินการจัดหาบุคคลากร ท่ีปรึกษา จัดประชุมผูเชี่ยวชาญ สัมมนาระดมสมอง ศึกษาวิจัยอัตลักษณไหมไทย และ

จัดทํานิทรรศการขนาดเล็ก (Mini Exhibition) และจัดเสวนา – เจรจาธุรกิจ – นิทรรศการ ของโครงการฯ โดยได

มีการนําผลการประชุมหารือ การศึกษา งานเสวนา มากลั่นกรอง และประมวลผลเพ่ือดําเนินโครงการฯ โดย

สามารถสรุปผลการศึกษาและการจัดกิจกรรมตางๆ สรุปผลการดําเนินงาน ขอเสนอแนะตอผลการงานดําเนินงาน 

รวมท้ังสรุปปญหา อุปสรรคและขอเสนอแนะในการปรับปรุงการดําเนินงานตอไปไดดังนี้ 

 

1.สรุปผลการดําเนินงานภาพรวม 

 การดําเนินกิจกรรมโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) 

นี้สามารถสรุปผลลัพธท่ีไดจากการดําเนินงานโดยภาพรวมไดดังนี้  
 

1.1 ผลท่ีไดรับจากการดําเนินงาน 

- มีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมตั้งแตตนน้ํา เสนใย ไปจนถึงเปนผลิตภัณฑผาผืน ซ่ึงทําใหเกิดองค
ความรูดานกระบวนการออกแบบและพัฒนาไหมไทยรวมสมัย  และไดถายทอดใหหนวยงาน
ภาครัฐ องคกรธุรกิจ และนักออกแบบท่ีเก่ียวของ นําไปพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑไหมไทยใหมี
ชื่อเสียงและเพ่ิมมูลคาทางเศรษฐกิจ ซ่ึงทางหนวยงานท่ีเก่ียวของสามารถนําไปตอยอดพัฒนา
ผลิตภัณฑภายในโรงงาน รวมท้ังนักออกแบบดานผาไดนําองคความรูไปสรางสรรคผลิตภัณฑ
ใหมๆเรียบรอยแลว 

- มีการเผยแพรองคความรู เทคนิค การใชไหมไทย การดูแลรักษา อัตลักษณไหมไทยและเทรนดสี
ซ่ึงทําใหเกิดการยอมรับและตระหนักถึงคุณสมบัติและภาพลักษณรวมสมัยของไหมไทยท่ีหมาะ
สมกับลักษณะการใชงานในชีวิตประจําวันใหกับประชาชนท้ังในและตางประเทศ 

 

 

1.2 ผลลัพธท่ีเปนรูปธรรมจากการดําเนินงาน 

- หนังสือคูมือแนวโนมการออกแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk Design Brief) จํานวน 
100 เลม 
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- ผลิตภัณฑตนแบบการผลิตไหมไทย สําหรับฤดูกาล Spring/Summer 2015 จํานวน 15 

ผลิตภัณฑ 

- เอกสารขอมูลแบบไมมีตัวอยาง สําหรับนักออกแบบ ภาคธุรกิจและประชาชนท่ัวไป จํานวน 
1,000 ชุด 

- เอกสารขอมูลแบบมีตัวอยาง สําหรับแหลงเรียนรู หองสมุดเพ่ือการออกแบบ หนวยงานภาครัฐ
และเอกชนท่ีสนับสนุนการพัฒนาสิ่งทอไทย จํานวน 50 ชุด 

- ชุดนิทรรศการท่ีนําไปจัดแสดง ณ หางสรรพสินคา ฟวเจอรพารค รังสิต, หางสยามพารากอน, มิว
เซียมสยาม หรือ พิพิธภัณฑการเรียนรูแหงชาติ  จํานวน 1 ชุด 

1.3 ผลลัพธในนามธรรม 

- มีการเผยแพรองคความรูดานการพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑ สรางแรงบันดาลใจในการคิดคน สราง
นวัตกรรม นําไปสูการเพ่ิมมูลคาของผลิตภัณฑสูผูท่ีสนใจ โดยผานสื่อตางๆมากมาย ทําใหเกิดผล
กระทบในเชิงบวกเพ่ิมข้ึน เชน ประชาชนรับรูถึงคุณลักษณะของไหมไทยไดอยางชัดเจนและ
ถูกตอง และกระตุนการบริโภคไหมไทยในประเทศใหเพ่ิมมากข้ึน 

- ผูประกอบการ นักออกแบบท่ีไดรับขาวสารไดนําความรูไปตอยอดพัฒนาผลิตภัณฑไดในเชิง
พาณิยช 
 

2.สรุปปญหาและอุปสรรค 

 การดําเนินโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) มีปญหา

และอุปสรรคท่ีเกิดข้ึนจากปจจัยตางๆ ไดแก 

 2.1 ในดานการพัฒนาผลิตภัณฑใหม เนื่องจากผลิตภัณฑท่ีทําการพัฒนาเปนผลิตภัณฑใหมท่ีเริ่มพัฒนา

ตั้งแตเสนดายไหม  ซ่ึงเปนเสนดายชนิดใหม และตองนํามาทําผาโครงสรางใหมๆตามท่ีปรึกษาจากอิตาลีมาให

คําแนะนํา  ซ่ึงเปนผลิตภัณฑท่ีโรงงานในโครงการยังไมเคยทํามากอน ทําใหตองใชเวลาและท่ีปรึกษาไปให

คําปรึกษาแนะนําหลายครั้ง  และทําใหงานพัฒนาผลิตภัณฑสิ่งทอบางตัวลาชากวากําหนด และงานพัฒนา

ผลิตภัณฑบางตัวตองใหโรงงานท่ีเขามาในภายหลังพัฒนาเพ่ิมเติม 

  2.2 การจัดนิทรรศการลาชา กวาท่ีกําหนด เนื่องจากการพัฒนาผลิตภัณฑในขอ 2.1 ลาชา และในชวง

ปลายปและตนปทางหางสรรพสินคาใหญไมมีพ้ืนท่ีใหจัดนิทรรศการ 
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3. ขอเสนอแนะในการปรับปรุงการดําเนินงานตอไป 

 การดําเนินโครงการกิจกรรมศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) มี

ขอเสนอแนะดังนี้  

 เนื่องจากกิจกรรมยอยในโครงการบางอยางตองใชเวลาคอนขางสูง เชน การพัฒนาผลิตภัณฑ เปนตน 

ดังนั้น ควรปรับเรื่องของเวลาใหสัมพันธกับงาน เพ่ือใหไดผลลัพธท่ีตรงตอเวลา และสูงกวาท่ีคาดหมาย โดยการ

แยกเปนอีกกิจกรรมหนึ่ง หรือขยายเวลาเพ่ิมข้ึน 
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ขอเสนอแผนงานโอกาสความเปนไปไดในการศึกษาและพัฒนาโครงการในอนาคต 

 จากการท่ีสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอไดดําเนินโครงการ การศึกษาวิจัยความตองการของผูบริโภคใน

ดานไหมไทย จัดหาผูเชี่ยวชาญใหคําปรึกษา และสนับสนุนการสรางตนแบบผลิตภัณฑ แกผูประกอบการ/ผูผลิต 

และนักออกแบบ สงเสริมความรูความสามารถในการออกแบบ สรางความสามารถในการทําธุรกิจของ

ผูประกอบการอยางยั่งยืน และนําผลงานตนแบบมาเผยแพรในประเทศใหประชาชนท่ัวไปไดเรียนรูเสริมสรางความ

เขาใจและวิธีการใชงานของไหมไทยใหมีความแพรหลายมากยิ่งข้ึนในปงบประมาณ 2556 แลวนั้น  เพ่ือใหมีความ 

ตอเนื่องกับกิจกรรมท่ีไดดําเนินการไปแลวในปงบประมาณ 2556  สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอจึงเห็นวาควรมี

กิจกรรมเผยแพรองคความรูซ่ึงเก่ียวกับไหมไทยรวมสมัย ในงานแสดงสินคาดานแฟชั่นหรือสิ่งทอระดับโลกใน

ตางประเทศ เพ่ือถายทอดและเผยแพรองคความรูท่ีเก่ียวกับไหมไทยรวมสมัยใหกับผูประกอบการ/ผูผลิต และนัก

ออกแบบในตางประเทศเพ่ือสรางโอกาสทางการตลาดผาไหมไทยในระดับสากลตอไป  โดยมีขอเสนอแผนงานดังนี้ 

1.วัตถุประสงค 

1.1 การศึกษาและพัฒนาโครงการในอนาคตควรจัดหาท่ีปรึกษาทําหนาท่ีเผยแพรองคความรูดานการวิจัย
พัฒนาและใหขอมูลการศึกษาวิจัยความตองการของผูบริโภคในดานไหมไทยท้ังในและตางประเทศ มานําเสนอเปน
ผลงานตนแบบในงานนิทรรศการท่ีมีชื่อเสียงระดับโลก เพ่ือเผยแพรใหแกผูประกอบการ/ผูผลิต และนักออกแบบ 
ในตางประเทศไดเรียนรูเสริมสรางความเขาใจและวิธีการใชงานของไหมไทยใหมีความแพรหลายมากยิ่งข้ึน  

1.2 ควรมีกิจกรรมเผยแพรคุณคา อัตลักษณ และคุณลักษณะเดนของไหมไทยท่ีถูกตองสูสาธารณชน 
พรอมท้ังสงเสริมและกระตุนใหผูบริโภคตระหนักถึงการบริโภคไหมไทยเพ่ิมมากข้ึน  เพ่ือสรางโอกาสทางการตลาด
ผาไหมไทยในระดับสากลตอไป 

 

2. ขอบเขตการดําเนินงาน 

 จัดใหมีนิทรรศการและนําเสนอผลงานเพ่ือสรางการยอมรับตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai 

Silk) โดยจัดทํานิทรรศการและนําเสนอผลงานตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) ในกิจกรรม
ศึกษาวิจัยและพัฒนาตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk) สูผูผลิต ผูประกอบการ นักออกแบบ ใน
ตางประเทศไดเรียนรูเสริมสรางความเขาใจและวิธีการใชงานของไหมไทยใหมีความแพรหลายมากยิ่งข้ึน ในงาน
นิทรรศการระดับโลก เชน Premiere vision ในปารีส ประเทศฝรั่งเศสเปนตน 

    

3.แผนงานโอกาสความเปนไปได 

 โดยสามารถจัด1ดําเนินงานนิทรรศการและนําเสนอผลงาน ไดในระยะเวลา 4 เดือน รายละเอียดดังนี้ 
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กิจกรรม เดือนท่ี 

1 2 

1. เตรียมความพรอมการจัดงานนิทรรศการและนําเสนอผลงาน   

2. การจัดนิทรรศการและนําเสนอผลงานเพ่ือสรางการยอมรับตนแบบ
ตนแบบไหมไทยรวมสมัย (Modern Thai Silk)  

  

3. สรุปเอกสารขอมูล ผลตอบรับการจัดงานนิทรรศการและนําเสนอ
ผลงาน 
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